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Das Glas ist ? 

G rundsätzlich bin ich ein Mensch, für den das 

Glas immer halb voll ist. Die erste harte Corona-

Zeit hat dies nicht selten ins Wanken gebracht.

Kaum davon erholt brachte Putin den Krieg nach 

Europa. Das Problem heute: Wenn nahezu jede 

Branche und nahezu jedes Unternehmen vom Staat verlangt, 

dass ihm unter die Arme gegriffen wird, dann stimmt irgendwas

nicht im „Staate“ Europa. Kurzfristig kann das ja mal angesagt

sein, auf keinen Fall aber ist es ein Konzept für die Zukunft. 

Vielmehr sollten die Staaten anders und klüger gegensteuern: Verschie-

dene Steuern müssen runter, die Bürokratie muss auf den Prüfstand – 

endlich mal konsequent. Energiefragen gehören ganz oben auf die Agen-

da. Die Banken müssen wieder leichter Kredite vergeben können, die

Digitalisierung muss dringlichste Aufgabe sein: in Verwaltung, im Gesund-

heitswesen und in Themen der Infrastruktur. Dann kommen die Unter-

nehmen auch aus eigener Kraft durch nahezu alle Krisen.

Wir haben in Europa eine starke Währung, auch wenn viele das nicht

wahrhaben wollen. Der Euro ist stärker als die D-Mark, stärker als alle

Währungen vorher und auch stärker als das englische Pfund. Europäische

Unternehmen sind im Spiegel der Welt durchweg gesund. Viele Konzer-

ne und Familienunternehmen stehen an der Spitze in der Welt. Auch die 

Werbeartikelwirtschaft ist in Europa sehr gut positioniert. Es gibt starke 

Hersteller, Importeure und professionelle Berater und Händler. Durch die 

Probleme mit China und Russland werden sich viele Hersteller wieder für

mehr Europa entscheiden. Das hilft uns, Abhängigkeiten abzubauen. Auch 

die Werbeartikelwirtschaft wird hier Aufgaben zu bewältigen haben. 

Wobei man dabei schon auf recht gutem Weg zu sein scheint. Deut-

liche Signale aus dem Markt bestätigen das. Eine starke Branche, mit ei-

ner großen, internationalen Messe wie der PSI, wird hier Rückgrat und

Plattform zugleich bieten. Denn Internationalität ist wichtiger denn je: fürs 

Product-Sourcing, fürs Networking und für die gute Stimmung – nur mit

ihr wird das Glas immer halb voll sein.

Freuen wir uns auf die kommende PSI. Mein persönlicher Wunsch an 

Sie: Kommen Sie gut durch die Zeit, genießen Sie die vorweihnachtliche

Stimmung, bleiben Sie mutig und positiv gestimmt. 
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In diesem Sinne

Manfred Schlösser | Chefredakteur PSI Journal

 Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de 
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Wir sagen

DANKE!

Man sagt es viel zu selten: Danke für ein gutes 
Miteinander und die angenehme, vertrauensvolle 
Zusammenarbeit.

Wir wünschen Ihnen und Ihren Familien eine frohe 
Vorweihnachtszeit sowie ein besinnliches Weih-
nachtsfest, Glück, Gesundheit und Erfolg im neuen 
Jahr.

Schon jetzt freuen wir uns auf eine gute Zusammen-
arbeit in 2023.

Ihr                                              Team                   
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Weniger, nachhaltiger, g , g ,Weniger, nachhaltiger,Weniger nachhaltigerW i hh l i
bewusster bewussterbewussterb t 10 
Unser Fokus nimmt aus gegebenem Anlass diesmal das ThemaU se o us t aus gegebe e ass d es a das e aUnser Fokus nimmt aus gegebenem Anlass diesmal das Themak b l d l d h
Verpackungsflut ins Visier. Mitte des Jahres ist die Novelle des p gVerpackungsflut ins Visier Mitte des Jahres ist die Novelle desV k fl i Vi i Mi d J h i di N ll d
Verpackungsgesetzes in Kraft getreten. Neben unzähligen Fragen p g g g g gVerpackungsgesetzes in Kraft getreten Neben unzähligen FragenV k t i K ft t t N b ähli F
rund um die nochmals erweiterten verpackungsrechtlichen rund um die nochmals erweiterten verpackungsrechtlichenrund um die nochmals erweiterten verpackungsrechtlichen
Pflichten ist auch die Diskussion neu entflammt, ob und wie Ver-
packungen nachhaltiger werden können. Ein Überblick.

PSI 2023: Wissenstransfer
in internationalem Flair 16
Das Messeteam der PSI rüstet sich zum Endspurt, um die PSI 
2023 wieder wie ge-
wohnt als Top-Ereig-
nis der europäischen nis der europäischennis der europäischen
WerbeartikelwirtWerbeartikelwirtWerbeartikelwirt-
schaft zu positioniepschaft zu positionieh f i i i -
ren. Wir greifen begren Wir greifen beWi if b --
sonders interessantesonders interessantesonders interessante
Punkte aus demPunkte aus demPunkte aus dem
Messeprogramm auf p gMesseprogramm aufM f
und stellen einige weigund stellen einige wed t ll i i --
tere Aussteller vor. ere Aussteller vorere Aussteller or

Nachhaltige Food Wraps Nachhaltige Food WrapsNachhaltige Food Wraps
für klügeren Konsum gfür klügeren Konsumfür klügeren Konsumfü klü K 64

Eine große Dürre in Spanien im Eine große Dürre in Spanien imEine große Dürre in Spanien im
Jahr 2006 veranlasste Meritxell Jahr 2006 veranlasste Meritxell Jahr 2006 veranlasste Meritxell
Hernandez, Gründerin und Ge,Hernandez Gründerin und GeH d G d i d G -
schäftsführerin von Roll’eat, aktivschäftsführerin von Roll eat aktivhäft füh i R ll’ t kti
zu werden. Zwischen dem ersten zu werden. Zwischen dem erstenzu werden Zwischen dem ersten
entwickelten Produkt und der heuentwickelten Produkt und der heuentwickelten Produkt und der heu-
tigen Produktpalette wiederverg pigen Produktpalette wiederveri P d k l i d -
wendbarer Lebensmittelverwendbarer Lebensmittelverdb L b itt l -
packungen liegt ein langer und sehr packungen liegt ein langer und sehrpackungen liegt ein langer und sehr
erfolgreicher Weg. 

Größtmöglicher Nutzen 
für PSI Mitglieder 76
PSI Product Finder und PSIPSI Product Finder und PSIPSI P d Fi d d PSI
Supplier Finder werden kontippSupplier Finder werden kontiS li Fi d d k ti--
nuierlich weiterentwickelt, umnuierlich weiterentwickelt, umn ierlich eiterent ickelt m
PSI Mitgliedern jederzeit PSI Mitgliedern jederzeiPSI Mitgliedern jederzei
größtmöglichen Nutzen zu bieg ggrößtmöglichen Nutzen zu bieß li h bi -
ten. Dies gilt auch für „Prog „en Dies gilt auch für ProDi ilt h fü P --
duktvideos im PSI Product Finduktvideos im PSI Product Find kt id i PSI P d t Fi -
der“ und „Produktlisten im PSIder  und „Produktlisten im PSIder und Produktlisten im PSI
Supplier Finder Firmenprofil“.Supp e de e p o .Supplier Finder FirmenprofilS l d f l“
Diese beiden Features stehen Diese beiden Features stehenDi b id F h
allen PSI Lieferantenmitgliederngallen PSI Lieferantenmitgliedernll PSI Li f t it li d
zur Verfügung. zur Verfügungzur Verfügung
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 Teddystoff sorgt für ein kuscheliges Gefühl – als weicher Mantel oder mittlerweile auch ganz trendig 

 auf  Sesseln, Kissen und Lampen. Generell tragen kuschelige Stoffe dazu bei, abzuschalten und zu 

 entspannen. Sie haben einen rundum wärmenden Charakter – auf  seelischer wie auf  körperlicher Ebene. 

 Gerade in dieser Zeit sind wärmespendende Utensilien gefragter denn je. Und dabei nicht nur 

 kuschelweiche Produkte für Wärme von außen, sondern auch Thermo-Artikel für Wärme von innen. 

 Heavy Metal zum Mitnehmen 

Edelstahl-Thermosflasche mit Doppelwand-Isolierung

TROIKA Germany GmbH

www.troika.de/business

PSI 46311

 Handgemachte Wärmespender.

Wärmekissen mit natürlichen Füllstoffen 

ASB Herbalind gGmbH

www.herbalind.com

PSI 46706

 Wärmender Fußschmeichler 

Kuschel-/Wohlfühlsocken

MALGRADO fashion & promotion GmbH

www.malgrado.de

PSI 46913
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In Bewegung bleiben
Nicht erst der durch die Pandemie einst ausgelöste Verzicht auf 

öffentliche Verkehrsmittel hat dem Fahrrad einen Aufschwung be-

schert – wenngleich er ihn stark gefördert hat. Der Begriff der „Veloru-

tion“, also der Fahrradrevolution, machte die Runde. Dabei stammt 

diese Wortschöpfung des Schweizers Dres Balmer bereits aus dem 

Jahr 1989. In Bewegung bleiben, hieß es 2022. Der Trend zur aktiven 

Mobilität – ob bei der Generation Z oder den Silver und Golden Agern 

– lässt sich auch weiterhin werbestark unterstützen. 

Lasst Pflanzen sprechen
Und noch ein Neologismus hielt Einzug in die 

Umgangssprache und den gelebten Alltag: 

Plantemic. Der Pflanzen-Boom, der ebenfalls 

während der Pandemie einsetzte, hat sich zu 

einem wahren Trend entwickelt, der gekommen 

ist, um zu bleiben. Auch hier beweist die 

Branche ihre grüne Werbekreativität.  

Wenn der sehnsuchtsvolle Blick zurück guttut, dann macht Nostalgie glücklich. Dass diese Empfindung 

nicht nur im zu Ende gehenden Jahr 2022 bei vielen hoch im Kurs stand, zeigt eine wahre Flut an Retro-

Trends. Jeder Trend scheint früher oder später zurückzukehren, um dabei jedoch immer wieder neu erfunden 

zu werden. Das betrifft nahezu alle Lebensbereiche. Besonders beliebt: High Tech von heute im Design von 

gestern – eine auch in der Werbeartikelwirtschaft kreativ und erfolgreich haptisch umgesetzte Romantisierung. 

Werbewirksame Möglichkeiten bieten auch die beiden weiteren auf  dieser Seite vorgestellten zeitlosen 

Trends – adäquate Produktideen dazu liefert der PSI Product Finder. 

State of the Art-Technik – Retro-Design

Bluetooth-Lautsprecher mit Radiofunktion „RETROradio“

micx-media in concept gmbh & co. kg

www.micx.media

PSI 45899

Welche Trends sich behaupten werden?
Das Jahr 2023 und das PSI Journal mit seiner Rubrik 

„Trends & Brands“ werden es zeigen. 

PSI Journal 12/2022 www.psi-network.de
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Prozent
der Befragten 
einer Nachhal-
tigkeitsstudie 
von Burda 

sind der Überzeugung, dass jede und
jeder eine persönliche Verantwor-rr
tung für den Klima- und Umwelt-
schutz trägt. horizont.net

82 0,3%
hat das Bruttoinlandsprodukt in den vergangenen drei Mona-

ten in Deutschland zugelegt, so das Statistische Bundesamt. 

Ökonomen hatten einen Rückgang befürchtet und damit ein 

Abrutschen in die Rezession. tagesschau.de

1von2
deutschen B2B-Marketern blickt optimistisch auf  
die kommenden Monate. Das ergab eine neue Studie 
des sozialen Netzwerks Linkedin. Weltweit sind im 
Schnitt 76 Prozent der B2B-Marketingleiter trotz 
wirtschaftlicher Unsicherheit optimistisch. adzine.de

Drei Viertel
aller Deutschen und 82 Prozent der 
Europäer*innen versprechen sich von
der Kreislaufwirtschaft mehr innovati-
ve Produkte und Dienstleistungen
vom Handel. Zu diesem Ergebnis
kommt das Konsumbarometer 2022
„Circular Economy“ von Consors
Finanz. absatzwirtschaft.de

14,76 Milliarden,,
Euro werden in diesem Jahr in Deutschland laut „German Digital Advertising Latecast“
der Omnicom Media Group in digitale Werbung investiert. Omnicommediagroup.de

190 Mrd.
Dollar könnten in diesem Jahr in 
die Werbung bei werbefinanzier-
ten Streamingdiensten fließen. 
Zu dieser Einschätzung kommen 
Experten des Marktforschungsun-
ternehmens Omdia. wuv.de

63 Prozent
der von Wunderman Thompson befragten Verbrau-
cher möchten eher bei Marken kaufen, die sich 
mehr darum bemühen, alle Menschen abzubilden; 
66 Prozent sogar bei Unternehmen, die sich zu 
Fragen der Gleichstellung und Inklusion äußern. 
horizont.net

PSI Journal 12/2022 www.psi-network.de
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T onnen von Verpackungen und Plastikab-

fällen überfluten den Planeten und sind 

aus ökologischer Sicht nicht mehr tragbar.

Die Auswirkungen auf Mensch und Natur 

sind enorm, die Beseitigung des Mülls ist

aufwendig und kostenintensiv. Oberstes Ziel muss daher 

die Reduktion von Verpackungen sein, die tatsächlich an-

gefallenen Verpackungen müssen möglichst recycelt oder

umweltgerecht, sinnvoll und wirtschaftlich verwertet wer-

den. Diese Last muss von allen, die verpackte Waren in 

Verkehr bringen, gemeinsam getragen werden. Auf den

folgenden Seiten gehen wir der Frage nach, ob Verpackun-

gen mit Nachhaltigkeit vereinbar sind. 

Mitte des Jahres ist die Novelle des Verpackungsgesetzes in Kraft getreten. 
Neben unzähligen Fragen rund um die nochmals erweiterten verpackungs-
rechtlichen Pflichten ist auch die Diskussion neu entflammt, ob und wie
Verpackungen nachhaltiger werden können. Ein Überblick. 

Die Verpackungsflut eindämmen

Nachhaltiger, 
bewusster, weniger

Materialeinsparung bei Verpackungen

Aussagekräftige Fakten zur Debatte rund um Verpackun-

gen liefert unter anderem die Verpackungsindustrie selbst, 

etwa durch Studien, Kongresse und Fachveröffentlichun-

gen. Demnach benötigen Verpackungen immer weniger

Material und Rohstoffe, dennoch steigt der jährliche Ver-

packungsverbrauch an. Wie eine aktuelle Studie der Ge-

sellschaft für Verpackungsmarktforschung (GVM) aus An-

lass des 8. Tags der Verpackung (2022) zeigt, konnten 2020 

in Deutschland durch verringerten Materialeinsatz 92 Pro-

zent beziehungsweise 1,6 Millionen Tonnen des konsum-

bedingten Verpackungsmehraufwands im Vergleich zu 1991 

Verpackungen sind

unverzichtbare funk-

tionale Produkte, die

viele Waren erst ver-

käuflich machen.
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