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el goo i True Biotic.
Zelt fur Mutlge Gehause aus Biopolymeren (PHA),

biologisch abbaubarin Erde,
Salz- und Stsswasser.

Is Bundeskanzler Olaf Scholz in seiner Regierungser-
A klarung vom 27. Februar dieses Jahres von einer Zei-
tenwende sprach, da hatte er selbst das Thema vor-
wiegend in Richtung Verteidigung und Bundeswehr
gelenkt. Zumindest war es so in den Medien kolpor-
tiert worden. Dass uns alle dieses Thema in Puncto Energie ein hal-
bes Jahr spater so massiv im Alltag treffen konnte, hat damals kaum
jemand so kommen gesehen. Alle werden wir bluten miissen, auch
wir als Verleger. Veredler sind von den Energiekosten oft besonders
getroffen. Maschinen fressen geradezu Strom. Druckereien ebenso, auch Papier
wird immer teurer.
Was fiir die einen eine starke Herausforderung ist, ist fir andere nahe an der
Existenzbedrohung. Vor allem deshalb, weil die Branche die enormen Kosten-
steigerungen nur zum Teil an die Kunden weitergeben kann. Hinzu kommen
Probleme mit Lieferketten. Der Handel kann nicht so schnell reagieren, wie es
der Kunde oft haben méchte. Investitionen in eine gro3ere Lagerhaltung sind
teure Gegenmafnahmen, die sich nicht jeder leisten kann. Wer will schon totes
Kapital ins Hochregal schieben.

Steht die Branche aber grundsétzlich vor einer Zeitenwende — oder haben
wir es mit einer Krise zu tun? Stehen wir am Ende einer Epoche oder Ara und
vor dem Beginn einer neuen Zeit? Im politischen Kontext kénnte das so sein.
Fir die Werbeartikelwirtschaft, so glaube ich, ist das zu hoch gegriffen. Ja, wir
missen unsere Lehren aus der Situation ziehen. Wir missen mehr in Europa
und rund herum produzieren, wir missen mehr und besser digitalisieren — auch
uns. Wir mussen optimieren, was zu optimieren ist.

Und wenn wir in einer Krise stecken, dann gelten auch die Rezepte fiir Kri-
sen. Das haben auch andere Branchen so erfahren: Wer die Krise genutzt hat,
um eigenes Denken und Unternehmen auf Vordermann zu bringen, der war
nach der Krise auf der Siegerstraf3e. So wird es auch dieses Mal sein. Denn im-
mer und uberall wird es der Kunde sein, der seine Entscheidung trifft. Er wird
dorthin gehen, wo gute Stimmung ist, wo ihm das Angebot gefallt, wo in Neu-
es investiert wurde und wo er nette Menschen trifft. Es gibt also viel zu tun —
Zeit fur Mutige.

Ich freue mich, viele Mutige zum Auftakt fiir das Jahr 2023 auf der PSI zu
treffen, denn die Werbeartikelwirtschaft hat viele davon — das sieht man schon
jetzt an den Buchungen zur groften Messe in Europa. Ohne diesen Mut wére
die Branche auch nicht so gut durch die vergangenen Jahrzehnte gekommen.

Prodir is a brand of Pagani Pens SA.

In diesem Sinne

Z‘ Qﬂou/v prodir.

Personality pens.
Swiss made.

Manfred Schlésser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de

Prodir Deutschland
Hotline +49 6762 4069 0

Prodir Schweiz
T +41 919355555

Prodir Osterreich www.prodir.com
T +43 7205 69480 open.prodir.com
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Setze einen

Farbakzent!

Unser stylischer Enzo ist ein Bio- und Fairtrade-
zettifizierter Baumwollrucksack mit prakfischem
Kordelzug. Der Boden unseres beliebten Fairtra-
de Rucksacks ist farbig abgesetzt und in bis zu 6
modischen Farben erhéltlich.

Das minimalistische wie zeitlose Design tber-
zeugt durch seine sportliche Eleganz und macht
Enzo als Tagesrucksack zum idealen Alltlagsbe-
gleiter. Mit seiner Gréfe von 35 x 45 cm bietet
Enzo genigend Stauraum fir Einkaufe.

Black is back! Unser bedruckbarer Baumwoll-
rucksack Whoopie bietet die perfekte Farbab-
stimmung fur lhre kreativen WerbegriBe.

Whoopie verfigt iber robuste Schlaufen, einer
stabilisierenden Bodenfalte und einem Farb-
kontrast-Kordelzug. Hierbei kann aus 6 trendi-
gen Kordelfarben gewdhlt werden. Durch das
intensive Schwarz des Rucksacks kommen die

farbigen Kordeln erst so richtig zur Geltung und
sefzen so einen sehr schénen farblichen Akzent.
Und mit seiner GréBe von 40 x 47 /7 cm bietet

er genigend Stauraum.

www.misterbags.de
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Grammatur
Fir viele Branchen, auch fiir die Werbeartikelindustrie, gehoren

i Lieferketten-Probleme aktuell zu den wichtigsten Unsicherheits-
5% | faktoren. Wie stérungsanfallig die Lieferketten sind, hat zunéchst
£ die Corona-Krise offenbart, Ukraine-Krieg und Energiekrise ver-
l schérfen die Probleme. Die Ursachen der Misere sind komplex.
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Aussteller, groBe Marken 16
} Die Branche schaut mit Spannung auf ihren traditionellen Treff-

v punkt PSI Messe. Die
L Ausstellerliste wird i ]
; schnell Idnger und da-
rauf finden sich schon
jetzt viele bedeutende
Aussteller mit groen
In 6 verschiedenen Marken. Wir stellen

Faber @ Q@O 0@ @ einige davon vor und

erfahren, warum sie

dabei sind und was sie
an der PSI schatzen.
WI ht OEKO-TEX®
o o p I e 14.HIN.48167 HOHENSTEIN HTTI %j\%}
i e Drang nach DrauBBen 28

N*® 2338

Eine ganze Industrie widmet
sich dem Drang nach Drau-
Ben. Auch die Werbemittel-
branche hat viel zum Thema
,Outdoor* beizusteuern.
Und nicht nur dazu. Auch
rund um die Aspekte , Hygi-
ene”“und ,Gesundheit“ hat
die Branche niitzliche, scho-
ne und werbewirksame Ar-
tikel entwickelt.

140 g/m?

Grammatur

Innovativer Reinigungswiirfel 76

Cool und ntitzlich. Regional entwickelt und entstanden. Das ist
der Putzwiirfel QYOUB der Violin & Garlic GmbH. Gefertigt wird
der innovative Reinigungs-
helfer fir Smartphone-
und Tabletoberflachen in
inklusiven Werkstatten in
Fulda—also ganz und gar
" Made in Germany.

In 6 verschiedenen

Farben (O @ C X )
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Die Modebranche ist trendintensiv. Sie lasst sich
durch textilfremde Themen inspirieren und wird
selbst zur ldeengeberin. Aktuelles Beispiel: Paper-
bag-Hosen, also Hosen mit einem hohen Bund, die
in der Taille mit einem Gurtel zusammengebunden
und gerafft werden. Dadurch sieht die Hose am
Bund aus wie eine ,,zusammengeknullte” Papiertite.
Trendverdachtig sind auch viele ,Paper-Acts* aus
der Werbeartikelbranche. Und die nachhaltigen Eye-
catcher bieten mehr als nur einen Paperbag-Look.

Aus 100 % Polypropylen

koziol »ideas for friends GmbH
www.koziol-incentives.de

PSI 47406

Collegemappen Linie ,,Natur-pur® Graspapier
SPINDLER GmbH

www.werbemappen4u.de

PSI 49668

Jeder Topf findet seinen Deckel, behauptet zumindest
eine Redensart. Ob wirklich jeder oder alles das zu ihm
passende Gegenstiick findet, sei dahingestellt. Allerdings
muss es auch nicht auf Topf und Deckel beschrankt
bleiben. In der gegenstéandlichen Welt heiBt das Zauberwort
»Mix’n’match®: Elemente wahlen, entsprechende Pass-
stlicke finden und zu einem Gesamtprodukt zusammenset-
zen. Die Werbeartikelwirtschaft zeigt, wie es funktionieren
kann. Und (nicht nur) unsere Beispiele beweisen: Offen-
sichtlich findet doch wohl alles seinen Deckel.

Altpapierbleistift
elxact Internationale Werbemittel GmbH
www.e-xact.de

PSI 44457
Mix’n’match 2go
Drinkware aus biobasiertem Kunststoff

Adoma GmbH
www.adoma.de

PSI 43999
o
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Kaffeesatzlesen
mit WoW-Effekt <

Das Kaffeesatzlesen ist eine alte Tradition, mit der die Zukunft vorher-
gesagt werden soll. Soweit. So gut. Aber Storytelling mit Kaffeesatz?
Geht — und das in jeder Hinsicht geschmackvoll. Dann, wenn Kaffee-
satz die Grundlage einer ganzen Produktreihe bildet. Und von dem
entstehen jahrlich sage und schreibe rund 50 Milliarden Kilogramm.
Auch so lasst sich nachhaltig Geschichte(n) schreiben und garantiert
mit Zukunft.

Menschen erreichen,

Wer seine Zielgruppe
d berzeuger, mdchte

Wirklich begeistern yn

Trends & Brands

Clipper - Interall
www.clippergifts.com

PSI 40511

Bleibende Werte und umweltfreund-
liche Produkte schaffen, die eine Ge-
schichte erzdhlen und tiefen Eindruck
hinterlassen. Die beeindruckendsten
Geschichten erzahlt die Natur selbst
—und ist damit eine Quelle der Inspi-
ration, auch fir den verantwortungs-
vollen Umgang mit ihren Ressourcen.
Sich im Sinne der Natur von ihr
inspirieren lassen, das ist Storytelling
von seiner nachhaltigen Seite.

Storytelling Print Works

Divajn Zoran DOOEL Skopje
www.divajn.com
PSI 49860

Nicht zuletzt nach diesem langen, trockenen Sommer steht der
Sinn nach Durstléschen im Zentrum physiologischer Bedurfnisse.
Doch auch die kommende kihlere Jahreszeit wird angesichts der
Notwendigkeit des Heizkostensparens die Lust auf warmende
Flissigkeiten steigern. Den Genuss vermdgen auBergewdhnliche
TrinkgeféBe zu intensivieren, vor allem wenn sie als ganzjahrige
Allrounder fir kiihle und heiBe Getréanke (und zudem als form-
schénen Blickfang) taugen.

Trinkbecher Eichenholz

camarc® design group

www.camarc.de
PSI 2043
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Fur viele Branchen, auch fiir die Werbeartikelindustrie, gehoren Lieferketten-
Probleme aktuell zu den wichtigsten Unsicherheitsfaktoren. Wie storungsan-
fallig die Lieferketten sind, hat zunachst die Corona-Krise offenbart,
Ukraine-Krieg und Energiekrise verscharfen die Probleme. Die Ursachen der
Misere sind komplex und nicht unbedingt neu.

Fokus

Lieferketten-Problematik:
Ursachen, Folgen, Losungsansatze

Optimieren,
diversifizieren,
regionalisieren

e Q )
| “ﬂ




www.psi-network.de PSI Journal 10/2022

ie Lieferketten-Probleme treffen sie alle,
. wenn auch aus unterschiedlichen Grin-
den: Hersteller konnen Auftrdge nicht oder
nur verzdgert abarbeiten, weil es an Material
oder Vorprodukten fehlt, Importeure war-
ten verzweifelt auf feststeckende Ware auf dem Weg nach
Europa und Héndler mussen ihren Kunden die Verzoge-
rungen und Preiserhhungen erkldren oder bei Nicht-
Verftigbarkeit bestimmter Produkte schnell findige Losun-
gen anbieten. Angesichts schmaler Budgets, kurzfristiger
Entscheidungen und hoher Anforderungen an Qualitat und
Nachhaltigkeit ist das keine leichte Aufgabe.

Global stark schwankende Nachfrage

Die Hintergrtinde der Lieferketten-Problematik sind viel-
faltig, die Ursachen und Wirkungen der einzelnen Fakto-
ren beeinflussen sich gegenseitig, alte und neue Probleme
sind hierbei eng verzahnt. Etwa die global stark schwan-
kende Nachfrage, die mal diese, mal jene Branche oder
Region besonders betrifft. In der ersten Phase der Pande-
mie flihrte eine gro3e Unsicherheit tiber die weitere wirt-
schaftliche Entwicklung dazu, dass Betriebe ihre Produk-
tionsplédne anpassten und Uber viele Branchen hinweg die
Produktions- und Transportkapazitdten heruntergefahren
wurden. Gleichzeitig ist die Nachfrage in bestimmten Bran-
chen, wie etwa Lebensmitteln, Medizin- und Hygiene-
produkten und Elektronik geradezu explodiert. Daher hat-

—_—
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ten Unternehmen betroffener Branchen extreme Schwie-
rigkeiten bei der Beschaffung und konnten nur mit Mithe
und zu hohen Preisen die benotigten Rohstoffe und Teile
auftreiben. Besonders hart traf und trifft es in solchen Knapp-
heitssituationen Betriebe, deren Fertigung und Produkte
stark durch Vorschriften und Compliance-Anforderungen
reglementiert sind, etwa Hersteller von Medizinproduk-
ten. In solch sensiblen Branchen sind im Produktionspro-
zess nur bestimmite, lizensierte Lieferanten zugelassen, die
nicht einfach durch andere ersetzt werden kénnen. Firr sie
ist es daher erforderlich, systematischere und effektivere
Moglichkeiten der Kommunikation und Zusammenarbeit
mit den bestehenden Lieferanten aufzubauen und zu
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