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INNOVATIONEN

Laser-Distanz-Messer “Quick”
Messdistanz bis 30m.

Edeles Aluminium-Gehause mit LCD Display.
Einfache Einknopf-Bedienung.
Akkutechnologie und Abschaltautomatik.
Laserschutzklasse 2 oder 1 lieferbar.

Hochwertige schwarze Geschenkbox.

Laser-Messgerat ,Quick-Magic*
Automatische Flachen- u. Volumenberechnung
fur Distanzen bis 30m.

Groldes 1,44" Zoll TFT-LCD Display.
Laserschutzklasse 2 oder 1 lieferbar.

Hochwertige schwarze Geschenkbox.

Buchenholz-Gliedermalstabe in Bicolor-Optik
mit farbigen Endgliedern.

Spitzenklasse in 14 Farbkombinationen.
Mindestmenge 100 Stick.

Innenliegende, federnde Metallgelenke fur
leichtgangiges Offnen und Schlieen.
Winkelskala auf 2. Glied.

Ideal geeignet fir Digitaldrucke.

Farbiger Qualitatsmalstab wie oben.
16 neuen Farben bereits ab 100 Stlck.

Malstabe mit CE-Zertifizierung.
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Karl Kuntze (GmbH & Co.)
PoensgenstraBe 17
40764 Langenfeld

meterex:

Telefon +49 2173 998869-0 germany.since 1920
Mail: meterex@meterex.com
www.meterex.com
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New
Cloud Pens.

Die neue Web-App
fuir haptische Markenbotschafter.

The sky's the limit.

M \
Handel im Wandel
entdecken, was Cloud

Pens leisten:
as Umfeld fir den Handel mit Werbeartikeln hat Clpesr 0] -
. sich in den vergangenen Jahren spurbar verandert. : b
Neue Wettbewerber sind auf den Plan getreten. Sie [w]

bringen viel Erfahrung im Online-Handel und hohe
Logistikkompetenz mit. Gleichzeitig &ndert sich die
Erwartungshaltung der Kunden. Corona hat seinen Teil dazu bei- ;

getragen. Man muss sich nur im privaten Umfeld umsehen: Ein %

GroBteil der Freunde und Bekannten hat im Lockdown gelernt,

dass es durchaus angenehm ist, wenn man heute etwas bestellt,
den Weg des Produktes noch verfolgen kann und es morgen schon auf dem
Tisch hat. Schnell wird dies zur generellen Erwartungshaltung an Einzel- und
GroBhandel. Der GroBhandel in der Werbeartikelwirtschaft kann dem mit
spezifischem Produkt-Know-how, mit persénlichen Kundenbeziehungen und
gutem Service Paroli bieten.

Viele, wenn nicht zu viele, Handler und Berater sehen diese Leistungen
aber als Argumente in einer Abwehrschlacht. Zukunftstrachtiger wére es,
wirde man diese Qualitdten mit einer guten Strategie in Puncto Digitalisie-
rung koppeln. Denn das Internet bietet auch dem Gro3handel enorme Chan-
cen, seine Kunden noch besser zu bedienen und an sich zu binden. Gesehen
wird das durchaus, nur an der Umsetzung hapert es noch oft, weil zu halb-
herzig vorgegangen wird. Denn wo Chancen sind, da sind auch Risiken und
E-Commerce lasst wenig Raum fiir Rezepte und Konzepte aus der Vergan-
genheit. Wer hatte friher gedacht, dass Leute Schuhe kaufen, ohne sie je an-
probiert zu haben? Moglich war das nur, weil Leute die Zeit nach dem Kauf
neu gedacht haben — die problemlose Riickgabe.

Das wird bei gebrandeten Werbeartikeln nicht funktionieren. Deshalb wird
es im Werbeartikelhandel auch die Zeit vor dem Kauf sein, die Spielraum fiir
neue, digitale Verdnderungen bietet. So konnte eine Online-Strategie darauf
ausgerichtet sein, die Beratung in den Vordergrund zu stellen. Nun ist Bera-
tung digital schlecht darstellbar. Ein Online-Auftritt, professionell gestaltet
und gut auffindbar, der ein Schaufenster fiir schone Produkte ist, konnte aber
auch vermitteln, dass diese Produkte ihre Wirkung nur dann optimal entfal-
ten konnen, wenn sie flir die jeweilige Zielgruppe richtig eingesetzt werden.
Einige Luxusmarken verfolgen mit ihren Artikeln &hnliche Strategien — weg
von der Masse. Dies muss aber konsequent umgesetzt und gelebt werden.
Beratung, Kundennghe und ausgesuchte Produkte sind die Erfolgsgaranten
in der Werbeartikelwirtschaft. Wer sie mit digitalen Moglichkeiten kreativ
aufwertet, der wird weiter guten Erfolg haben.

Come join us!

Pinterest

Prodir is a brand of Pagani Pens SA.

In diesem Sinne

& Qﬂou/v prodir.

Personality pens.
Swiss made.

Manfred Schlésser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de

Prodir Deutschland
Hotline +49 6762 4069 0

Prodir Schweiz
T +41 919355555

Prodir Osterreich www.prodir.com
T +43 7205 69480 open.prodir.com
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Perfekt fur
unterwegs!

zu 4 Farben.
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|| Theo ist unser Bio- und Fairtrade-zertifizierter
'!% - Weekender mit Tragegriffen aus Gurtband in bis
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Der trendige Weekender eignet sich ideal als
Reisetasche fur den nachsten Kurztrip, Stadte-
reise oder Geschaftsreise — auch ein Wellness-
Wochenende lasst sich mit der Tasche genie-
Ben.
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Mit seinen MaBen von 50 x 25 x 25 cm bietet un-
ser Theo zudem gentigend Stauraum, um alles
Notige fur die nachste Reise sicher verstauen zu
kdnnen.

Als langlebiger Werbeartikel ist Theo ein echter
Hingucker: Die maximale DruckgroBe betragt -
ca.12 x12cmund bietet damit ausreichend Platz,
den Weekender mit einem Logo oder einer an-

o deren Werbebotschaft zu bedrucken. v

Als Druckverfahren lasst sich Siebdruck aus-
wahlen; zusatzlich kann die Reisetasche aber
auchim Stick veredelt werden.

Stylisch, modern und back to the 80's, das ist
unser beliebter Theo.
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organic \.
Certified by BCS
35139

COTTON

Tested for harmful substances.
www.oeko-tex.com/standard100

FAIRTRADE

Die gesamte Baumwolle wurde von Fairtrade-Produzenten angebaut, nach Fairtrade-Standards
zertifiziert und gehandelt. Fairtrade fordert bessere Arbeits- und Lebensbedingungen flir Baum-
wollproduzenten sowie den Umweltschutz. Mehr Info: info.fairtrade.net/sourcing
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Theo

\ Heavy Cotton

In vier verschiedenen

Farben 000

GOTS - zertifiziert
Fairtrade - zertifiziert
OEKO-Tex - zertifiziert

390 g/m? Cotton

www.misterbags.de
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Nachhaltigkeit
in textilen Lieferketten 10

Der Griine Knopf wurde 2019 vom Bundesministerium fiir wirt-
schaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (BMZ) eingefiihrt.
Die jtingsten Entwicklungen rund um das staatliche Textilsiegel
zu zertifizierten Lieferketten und seine Bedeutung fiir die Werbe-
artikelbranche erklart Textil-Experte Stefan-Roller-Affalg.

DrauBen werben 18

Auchin einer durchorganisierten Lebenswelt verlangt es den
Menschen —eben seiner , Natur® entsprechend —immer wieder
nach dem elementa-

ren Erlebnis im Freien. b R
Eine ganze Industrie o %

widmet sich diesem
Drang namens ,,Out-
door®. Dass es sich im
,Drauflen” noch ein-
mal so gut werben
lasst, haben die kreati-
ven Képfe der Bran-
che langst herausge-
funden.
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Es geht wieder los 42

Nach langer virusbedingter , Durst-
strecke” kommt wieder Schwung
ins Messewesen. Auch in der Wer-
beartikelwirtschaft sptirt man die
Freude tiber den endlich wieder
moglichen und fiir diese Branche
unersetzlichen unmittelbaren Kon-
takt mit Produkten und Kunden.
Wir waren fiir Sie auf den ersten
,analogen” Branchenevents nach
dem Lock-down und schildern die
Eindrticke.

Mit Nachhaltigkeit begeistern 60

Die Adventskalender-Spezia-
listen von CD-LUX aus dem
bayerischen Cham sind be-
kannt flir innovative Advents-
kalender-Programm in erst-
klassiger Qualitét. Seit einem
Jahrzehnt beschéftigt sich
das Unternehmen auch in-
tensiv mit Umweltschutz-
Themen, was sich auch deut-
lich niederschlagt in einem
nachhaltigen wie vielfaltigen
Produktsortiment.
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Nachhaltigkeit avanciert zur gesellschaftlichen Bewegung. Es kristallisiert sich eine neue Art des Ver-
brauchs heraus: der intelligent-nachhaltige Umgang mit Ressourcen. Eine wichtige Rolle spielen dabei
(technologische) Innovationen. Green Tech hilft, heutige und kiinftige Herausforderungen zu tiberwinden.
(zukunftsinstitut.de, Dossier Megatrend Neo-Okologie). So unterstiitzt sie zum Beispiel dabei, Emissio-
nen einzufangen-und-in-etwas-Sinnvolles-umzuwandeln, CO2 zu binden; statt-welches-in-die-Atmosphare
abzugeben und damit als Rohstoff nutzbar zu machen. So lasst sich CO2 heute bereits recyceln und etwa
zu einer verarbeitungsfahigen Kunstfaser spinnen. Das Ergebnis: ein durchsichtiges, elastisches Garn mit
20 Prozent CO2-Anteil. (zdf.de, ,Plan B: Socken aus CO2%). Doch es gibt auch andere Beispiele, wie sich
Nachhaltigkeit als roter Faden durch die Herstellung von Alltagsprodukten ziehen kann.
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4y Wohltat mit entgiftender Wirkung . e
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Ex-Flasche wird Lanyard : Y < D?to:f Wer‘be und Wellness-Tee
RPET Ecological aus recycelten = FAIRY mit biologischen Zutaten und aus
Kunststoffflaschen :&",“ okologischer Produktion: CO2- und
L d All ONRRC SR plastikneutraler Brewer, hergestellt
anyard.pro Allersgrupa : N : .
1 d NI mit 100 Prozent erneuerbarer Energie
www.lanyard.pro NEE o
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MaBgeschneiderte rPET-Socken aus
recyceltem Polyestergarn

Bosscher International B.V.
www.bosscher-international.com
PSI 44755

Erhohter Tragekomfort, reduzierte Emission

Ocean Socks rPET (94 Prozent recyceltes PET, 6 Prozent recyceltes Spandex.
Ein Paar dieser Socken verhindert, dass rund 30 Plastikflaschen in den Ozean
gelangen. Grundlage ist die Idee der Plastic Bank, eine soziale Unternehmung,
die die weitere Verschmutzung der Ozeane mit Kunststoffabfillen stoppen
und gleichzeitig das Leben von Menschen verbessern will, die diese Abfille
sammeln und gegen eine finanzielle Unterstiitzung abgeben.)

PP INTERALL GROUP BV.
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0,0 = www.interallgroup.com
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Gesundheit geht uns alle an und durchdringt
Zirbenkissen deshalb mittlerweile auch als Megatrend alle

ASB Herbalind gGmbH Bereiche unseres Alltags. Sie wird ganzheit-
. wwwherbalind.com licher und wieder stérker als etwas gesehen,

' ESISSIEE das nicht allein den einzelnen Menschen
betrifft. Health-Trends sind somit auch
soziokulturelle Entwicklungen, die aus der
Gesellschaft heraus entstehen. Sie finden
ihren Ausdruck nicht zuletzt in der Kon-
sumkultur und in Produktwelten. Das heif3t:
Das Wissen um diese Entwicklungen kann
auch entscheidende Hinweise auf Potenziale
in anderen Branchen - fernab der Gesund-
heitsbranche - liefern. (zukunftsinstitut.de,
Dossier Megatrend Gesundheit). Welche
Potenziale in der Werbeartikelwirtschaft
liegen, zeigen unsere und weitere Beispiele
im PSI Product Finder.

Selfcare-Journal
Edition Michael Fischer GmbH
- EMF Verlag
www.emf-verlag.de
PSI 49982

Bewusste Alternative

Apfelringe von Streuobstwiesen

B&B Promotional Sweets
www.promotionalsweets.pl
PSI 47460

-~ JIkONG # indf

MEIN SELFCARE-TAGEBUCH

Medizinisch und 6kologisch

Erste-Hilfe-Tasche, zu 85
Prozent aus recyceltem Filz

IHR
LOGO

Medical Promotion by Gramm

medical healthcare GmbH

www.medical-promotion.de
PSI 47105
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JAN Das Who und
How der Branche.
Mein PSL. Live.
22

Messegelinde Dusseldorf

Das Who und
How der Branche:
Hat michim

Blick und die
Branche im Fokus.
Mein PSI.

Die europiische Leitmesse Built by
der Werbeartikelwirtschaft I,‘,
NN

In the business of
building businesses
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Prozent
der befragten
Marketing-

Flhrungskraf-
der fiir das regelmdBige ,,Corona-Konsumbarometer*
der Zeitschrift absatzwirtschaft Befragten (53 Prozent)
riickt die Balance zwischen wirtschaftlichen und gesund-
ihre Mediaspendings besser kontrol- heitlichen Aspekten bei der Bewdiltigung der Krise wieder
in den Vordergrund. absatzwirtschaft.de

te in einer neuen Studie von Kantar
haben den ubergeordneten Wunsch,

Marktforschung

lieren zu konnen. horizont.net

Euro wurden 2020 in Deutschland mit | IR IR

der internationalen Werbeexperten sind fest davon
kommerzieller Werbung umgesetzt. Damit lberzeugt, dass die Zunahme von Werbedkosystemen

ist die Werbebranche unter den Teilmdrkten und -netzwerken den Digital out of Home-Bereich stark
wachsen lassen werden. Das ergab eine Studie von Alfi,

der Kultur- und Kreativwirtschaft der zweit- einer Al enterprise SaaS Werbeplattform. 65 Prozent

umsatzstdrkste Markt. zaw.de der Experten erwarten ein Wachstum zwischen 50 und
. . 55 Milliarden US-Dollar bis 2026.

Euro haben Unternehmen in Deutschland im Juli in Werbung investiert. Das satte Plus von 15,1 Prozent
gegenliber dem Vorjahresmonat wirkt sich laut Nielsen auch positiv auf die Jahresbilanz aus. Fiir das Ge-
samtjahr weist Nielsen ein Plus von 4,7 Prozent aus. horizont.net

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

US-Dollar werden 2021 global fiir
Werbung ausgegeben werden: Das geht

aus einer Schatzung der Marktanalyse von fast jedes zweite der KMU (44 Prozent) seine Markt-/Marke-
MAGNA hervor. Das entsprache einer Stei- tingpositionierung teilweise oder vollstindig anpassen. Das

gerung von 14 Prozent. 2022 soll der ge- ergab die Studie ,,Strategieentwicklung im digitalen Zeit-
samte Markt dann noch einmal um weitere alter von FHNW, Strategylab und weiteren Partnern.

fhnw.ch, strategylab.net
7 Prozent wachsen. magnaglobal.com =

kleine und mittlere Unternehmen (KMU) in der Schweiz
verfiigt Uber eine digitale Strategie. Allerdings muss auch
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Der Griine Knopf wurde 2019 vom
Bundesministerium fiir wirtschaftliche
Zusammenarbeit und Entwicklung (BMZ)
eingefiihrt. Die jlingsten Entwicklungen rund
um das staatliche Textilsiegel und seine
Bedeutung fiir die Werbeartikelbranche
erklart Textil-Experte Stefan Roller-ABfalg.

Punkten mit |
zertifizierten
Werbetextilien

e

Auch PSI-Aussteller Gorfactory mit seiner Marke Roly setzt auf den Griinen Knopf.
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WECHANGEFASHION ¢

b Lieferkettensorgfaltspflich-
ten-Gesetz oder Green Deal
der Européischen Kommis-
sion — immer mehr gesetz-
geberische Verfahren und po-
litische Initiativen erhdhen die Anforderun-
gen an Hersteller, Importeure sowie Entwick- :
ler von Produkten und Dienstleistungen. Auch { :
der Bundestagswahlkampf in Deutschland I\

&

;)

hat das Thema Nachhaltigkeit in all seinen
Facetten vom Klimaschutz tber nachhalti-
gen Konsum bis hin zu den Fragen des fairen

NACHHALTIGKEIT SITZT IMMER.

[ s

Handels noch weiter in den Fokus gertickt. @ Wndmf?sﬁer'g:ursna for ) Das staatliche Siegel GRUNER KNOPF fiir
Die Textilindustrie befindet sich derzeit wie ik el oot sozial und 8kologisch hergestellte Textilien.

viele andere Branchen auch in einem Trans-
formationsprozess hin zu nachhaltigem Wirt-

schaften. Der Griine Knopf, das staatliche

Textilsiegel, ist Ausdruck dieser rasanten Ent-

wicklung. Bis zum Ende des Jahres 2021 soll — begleitet
von einem umfassenden Konsultationsprozess — die Ver-
sion 2.0 des Griinen Knopfs finalisiert werden. Immer mehr
Unternehmen sowie Verbraucher*innen interessieren sich
fiir sozial und 6kologisch nachhaltig hergestellte Textilien.
Ihnen allen bietet der Griine Knopf Orientierung beim
nachhaltigen Einkauf.

Gute Akzeptanz

Das Siegel wurde im September 2019 vom Bundesminis-
terium fiir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwick-
lung (BMZ) eingefiihrt. Bereits im Jahr 2020 gingen rund
90 Millionen Textilprodukte, die mit dem Grinen Knopf
zertifiziert sind, Uiber den Ladentisch. Unternehmen kon-
nen ihre Produkte zertifizieren lassen, wenn 46 Sozial- und
Umweltstandards erfiillt werden. So werden neben den
Produkten und deren sozialen und 6kologischen Produk-
tionsbedingungen auch die Geschéftspraktiken der Unter-
nehmen unter die Lupe genommen. Unternehmen, die
Produkte mit dem Grinen Knopf fithren, mussen nach-
weisen, dass sie ihren menschenrechtlichen und 6kologi-
schen Sorgfaltspflichten in ihren textilen Lieferketten nach-
kommen. Unter anderem wird geprift, ob sie die Risiken
und Auswirkungen ihrer Geschéftstatigkeit entlang der tex-
tilen Lieferketten kennen und mit effektiven MaBBnahmen
adressieren sowie transparente Beschwerdemechanismen
fur potenziell Betroffene fordern und im Schadensfall Ab-
hilfe und Wiedergutmachung leisten.

Viele Vorteile

Die Vorteile einer Zertifizierung mit dem Griinen Knopf
sind vielféltig, etwa Orientierung beim Einkauf fur
Verbraucher*innen, Vertrauenswurdigkeit durch den staat-
lichen Absender oder die glaubwiirdige Dokumentation
verantwortungsvollen Handelns der Unternehmen. Zudem

profitieren die Unternehmen von den umfangreichen Kom-
munikationskampagnen, die das BMZ und die Geschafts-
stelle Gruner Knopf, anséssig bei der Deutschen Gesell-
schaft fiir Internationale Zusammenarbeit (GIZ), umset-
zen. Dabei bindet die Geschéftsstelle des Grinen Knopfs
die Unternehmen regelmafig in diverse Formate ein, um
gemeinsam das Siegel bekannter zu machen.

Griiner Knopf als Meta-Siegel

Der Grune Knopf fungiert als Meta-Siegel, das die Krite-
rien anderer Siegel zur Erfillung der Produktkriterien des
Grunen Knopfs anerkennt. So kénnen sich Unternehmen,
die beispielsweise ihre Produkte bereits nach dem stren-
gen GOTS-Siegel zertifiziert haben, dieses anerkennen las-
sen und somit nachweisen, dass sie die Produktanforde-
rungen erfiillen. Durch diese Anerkennung werden die ge-
leisteten Vorarbeiten der Unternehmen und besonders
glaubwirdiger Siegel in Wert gesetzt. Verbraucher*innen
wiederum erhalten eine bessere Orientierung im Siegeld-
schungel. Welche Siegel zur Erfillung der sozialen und
okologischen Produktkriterien anerkannt werden, ist auf
der Webseite https://www.gruener-knopf.de/kriterien zu
finden.

Attraktiv auch fiir textile Werbeartikel

Im Mai 2021 fihrten bereits 65 Unternehmen Produkte
mit dem staatlichen Textilsiegel. Eine fortlaufend aktuali-
sierte Ubersicht gibt es auf der Webseite www.gruener-
knopf.de/verbraucher. Unter den Unternehmen, die be-
reits Produkte mit dem Grunen Knopf flihren, gehéren un-
ter anderem 3Freunde, Brands Fashion, Hakro, Karlows-
ky, Kaya & Kato und textilekonzepte. Viele Produkte die-
ser Firmen waren bereits auf dem Textile Campus der
PromoTex Expo im Rahmen der PSI 2020 in Dusseldorf
zu sehen. Ein vertrauenswirdiges Siegel wie der Griine



