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Jetzt hat die Welt 
ein Problem
D ie Lage in China spitzt sich zu. Täglich steigt die Zahl

der Infizierten sprunghaft. Kein Zweifel, dass sich dies

auf Konsum, Produktion und Handel auswirkt. Der

SARS-Virus kostete die chinesische Wirtschaft vor 17 

Jahren gut ein Prozent Wachstum. Die zweitgrößte 

Volkswirtschaft und größte Werkbank der Welt dürfte diesmal weit-

aus mehr einbüßen. Viel größer als damals sind heute die weltweiten

Verflechtungen. China ist inzwischen der größte Handelspartner Deutschlands 

und vieler Länder Europas, auch der europäischen Werbeartikelwirtschaft.

Wenn dem Coronavirus nicht schnell Einhalt geboten wird, werden sich auch 

Bremsspuren in unserer Branche zeigen. Viele Reisen zu Messen ins Land der 

Mitte dürften dann storniert oder gar nicht erst gebucht werden. Hört man sich 

bei Importeuren um, so ist die Verunsicherung groß. Sicher kann man in der di-

gitalen Ära eine gewisse Zeit auch ohne den direkten Kontakt auskommen, aber

für Sourcing wie für neue Beziehungen gilt: Am Anfang stehen persönliche Ein-

drücke und Begegnungen. Warum sonst lassen es sich die Chefs der großen Im-

porteure nie nehmen, selbst in Hongkong und anderswo vor Ort zu sein.

Erneut hat ein Virus gezeigt, dass China in weiten Teilen noch Entwicklungs-

land ist. Seine kapitalistisch-kommunistischen Führungsstrukturen sind im Kri-

senfall extrem hinderlich. Erst kann nicht sein, was nicht sein darf, dann wer-

den rigorose Maßnahmen ergriffen, die jedes Wirtschaften zum Erliegen brin-

gen. Angst bestimmt das Handeln, war aber noch nie ein guter Ratgeber. Ne-

ben politischen Unruhen, wie etwa in Hongkong, kann es auch ein Virus sein,

der die Herrschaftsstrukturen wanken lässt. Seit der SARS-Virus-Krise hat das

Wachstum in China schon mächtig an Tempo verloren. Der Staat ist stärker 

verschuldet und kann nicht mehr pausenlos Liquidität in den Markt pumpen. 

Wenn Inflation und Arbeitslosigkeit steigen, wird Xi Jinping ein Problem haben.

Alle großen Handelsnationen haben jetzt schon ihre Erwartungen an das 

Wachstum des Welthandels gesenkt. Die Canton Fair ist auf unbestimmte Zeit 

verschoben. Allein dort wurden im vergangenen Jahr Geschäfte im Wert von

29,7 Milliarden Dollar getätigt. Auch in Shanghai wurden Messen ohne Grund

und neuen Termin abgesagt. Wenn der Virus nicht schnell gestoppt wird, wer-

den auch die Werbeartikelmessen abgesagt – oder ohne Besucher stattfinden.

Hoffen wir also, dass die internationale Medizin bald fündig wird und den

Virus besiegt, damit nicht noch mehr Menschen zu Tode kommen. Bei allen 

Problemen für die Wirtschaft – ihnen gilt unsere größte Sorge.
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In diesem Sinne

Manfred Schlösser | Chefredakteur PSI Journal

 Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de 
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Marken- und Designprodukte, 
Fair Trade 42 

Marken geben Impulse, wecken 
Gefühle, besetzen Positionen. Auch
als Werbeträger schaffen sie Ver-
trauen und vermitteln Werte, lassen 
dadurch glaubwürdige Identitäten dadurch glaubwürdige Identitätendadurch glaubwürdige Identitäten
entstehen und ermöglichen dauerentstehen und ermöglichen dauerentstehen und ermöglichen dauer-
hafte Kundenbeziehungen. Wir zeighafte Kundenbeziehungen Wir zeh f K d b i h Wi --
gen neue und schöne Produkte ausggen neue und schöne Produkte ausd hö P d kt
der Markenwerbewelt und dem Fair der Markenwerbewelt und dem Fairder Markenwerbewelt und dem Fair
Trade Bereich.Trade BereichTrade Bereich



Notizbücher – 

analoge Gedächtnisstützen 
sind nach wie vor gefragt.

Fußball ist das Ballett der Massen, lautet eine Redewendung.

Branchenbezogen könnte man sagen: Werbeartikel sind das Ballett der Werbung – 

kreativ, ausdrucksstark, faszinierend und formvollendet.

Die ersten fünf Positionen im Ballett der am häufigsten eingesetzten Werbeartikel sind: 

Schreibgeräte, Notizbücher, Taschen, Kalender, Tassen und Süßigkeiten*.
*Werbeartikel-Monitor 2019 des Gesamtverbandes der Werbeartikel-Wirtschaft e. V. (GWW)

Auf den Seiten 4 

und 6 heißt es: 
Bühne frei für einige 

exemplarisch aus-
gewählte (Messe-)

Akteure.

Schreibgeräte – 

der unangefochtene Spitzenreiter 
unter den werbenden Lieblingen.

PSI Journal 3/2020 www.psi-network.de
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Kalender – 

 zeitlos in Sachen 
Terminkoordinierung.

Taschen – 

 tragende Elemente der 
haptischen Werbung.

Tassen und Süßigkeiten – 

 der Pas de deux für 
Auge und Gaumen.

 Aufmerksamkeitsstarke  und 
 ansprechende Beispiele  aus diesen 

 Top 5  gab es auch auf der  PSI 2020 

zu sehen. Die  europäische Leitmesse  der
 Werbeartikelwirtschaft  hatte eine gewohnt 

breite Palette  neuer Kollektionen  fürs 
kommende Jahr und jede Menge 

 innovative Trends und Brands  zu bieten.

PSI Journal 3/2020 www.psi-network.de
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info@refl ects.com

refl ects.com

REFLECTS GmbH 
Toyota-Allee 54 | 50858 Köln

Germany

52525-MBK

Powder 
Coating

52525-MWE

Powder 
Coating

52525-MSR

Anti-
Finger-

print

TAM 1C LAS UVD 3

WE BK LGN DBE BE DGY RD YW

MT BN OE LMG PE OGNMG GN
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MT BN OE LMG PE OGNMG GN

Innovativ, individuell, immer wieder anders – unser Lieblings Thermobecher 

ist nun in schier endlosen Varianten konfi gurierbar, das mix and match Prin-

zip macht es möglich.  Zusätzlich kann der doppelwandige Thermobecher 

nun auch nach Ihren Vorstellungen gestaltet werden. 

Mit dem BAYAMO CORPORATE stehen Ihnen drei Korpusse zur Auswahl. 

Zusätzlich sind Ringe und Manschetten in 15 attraktiven Farben in Köln 

lagernd verfügbar. So können Sie gemäß Ihres CIs einen Wunschbecher 

konfi gurieren und schon kleine Serien (ab 1 Stück) realisieren !
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Hier zeigt die Branche,
was sie kann
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Werbeartikel haben Zukunft. Daran lassen die 

traditionell auf  der PSI vorgestellten Branchen-

daten auch dieses Jahr wieder keine Zweifel

aufkommen: Allein in Deutschland wurden im

Vorjahr 3,65 Milliarden Euro mit Werbeartikeln

umgesetzt, europaweit waren es knapp 15 Milli-

arden. Damit konnte der nachweislich reichwei-

tenstärkste Werbeträger seine wachsende

Bedeutung im Marketing-Mix weiter festigen. 

Was Werbeartikel jenseits erfassbarer Größen 

wie etwa optimalem Preis-Leistungsverhältnis 

und zielgenauer Wirkung so attraktiv macht, das 

wird nirgends so eindrucksvoll deutlich wie auf

der PSI. Denn hier, auf  Europas bedeutendster 

Messe für haptische Werbung, präsentiert sich 

die Branche in ihrer ganzen Vielfalt, Farbigkeit

und Kreativität. Hier ist zu sehen und zu spüren,

was Werbeartikel sind und was sie leisten. Das

inzwischen durch die PromoTex Expo und die 

viscom erweiterte Portfolio machte diese Platt-

form nochmals spannender. Wir waren in 

Düsseldorf  dabei und haben für Sie besondere

Momente eingefangen, Informationen gesam-

melt und Neues entdeckt. 
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