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Jetzt hat die Welt
ein Problem

ie Lage in China spitzt sich zu. Téglich steigt die Zahl
. der Infizierten sprunghaft. Kein Zweifel, dass sich dies
auf Konsum, Produktion und Handel auswirkt. Der
SARS-Virus kostete die chinesische Wirtschaft vor 17
Jahren gut ein Prozent Wachstum. Die zweitgrof3te
Volkswirtschaft und gro3te Werkbank der Welt dirfte diesmal weit-
aus mehr einbuiRen. Viel grof3er als damals sind heute die weltweiten
Verflechtungen. China ist inzwischen der gréf3te Handelspartner Deutschlands
und vieler Lander Europas, auch der européischen Werbeartikelwirtschaft.
Wenn dem Coronavirus nicht schnell Einhalt geboten wird, werden sich auch
Bremsspuren in unserer Branche zeigen. Viele Reisen zu Messen ins Land der
Mitte durften dann storniert oder gar nicht erst gebucht werden. Hort man sich
bei Importeuren um, so ist die Verunsicherung grof3. Sicher kann man in der di-
gitalen Ara eine gewisse Zeit auch ohne den direkten Kontakt auskommen, aber
fir Sourcing wie fiir neue Beziehungen gilt: Am Anfang stehen personliche Ein-
drticke und Begegnungen. Warum sonst lassen es sich die Chefs der gro3en Im-
porteure nie nehmen, selbst in Hongkong und anderswo vor Ort zu sein.
Erneut hat ein Virus gezeigt, dass China in weiten Teilen noch Entwicklungs-
land ist. Seine kapitalistisch-kommunistischen Fuhrungsstrukturen sind im Kri-
senfall extrem hinderlich. Erst kann nicht sein, was nicht sein darf, dann wer-
den rigorose Maf3nahmen ergriffen, die jedes Wirtschaften zum Erliegen brin-
gen. Angst bestimmt das Handeln, war aber noch nie ein guter Ratgeber. Ne-
ben politischen Unruhen, wie etwa in Hongkong, kann es auch ein Virus sein,
der die Herrschaftsstrukturen wanken lasst. Seit der SARS-Virus-Krise hat das
Wachstum in China schon méchtig an Tempo verloren. Der Staat ist stérker
verschuldet und kann nicht mehr pausenlos Liquiditat in den Markt pumpen.
Wenn Inflation und Arbeitslosigkeit steigen, wird Xi Jinping ein Problem haben.
Alle gro3en Handelsnationen haben jetzt schon ihre Erwartungen an das
Wachstum des Welthandels gesenkt. Die Canton Fair ist auf unbestimmte Zeit
verschoben. Allein dort wurden im vergangenen Jahr Geschafte im Wert von
29,7 Milliarden Dollar getétigt. Auch in Shanghai wurden Messen ohne Grund
und neuen Termin abgesagt. Wenn der Virus nicht schnell gestoppt wird, wer-
den auch die Werbeartikelmessen abgesagt — oder ohne Besucher stattfinden.
Hoffen wir also, dass die internationale Medizin bald flindig wird und den
Virus besiegt, damit nicht noch mehr Menschen zu Tode kommen. Bei allen
Problemen fiir die Wirtschaft — ihnen gilt unsere grof3te Sorge.
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PSI 2020: Hier zeigt die Branche,

was sie kann 8

Auf Europas bedeutendster Messe ftir haptische Werbung pra-
sentiert sich die Branche in ihrer ganzen Vielfalt, Farbigkeit und
Kreativitét. Hierist zu sehen und zu sptiren, was Werbeartikel sind
und was sie leisten. Wir waren in Diisseldorf dabei und haben fiir
Sie besondere Momente eingefangen, Informationen gesammelt
und Neues entdeckt.

Marken- und Designprodukte,
Fair Trade 42

Marken geben Impulse, wecken
Gefiihle, besetzen Positionen. Auch
als Werbetréager schaffen sie Ver-
trauen und vermitteln Werte, lassen
dadurch glaubwtirdige Identitdten
entstehen und ermaoglichen dauer-
hafte Kundenbeziehungen. Wir zei-
genneue und schone Produkte aus
der Markenwerbewelt und dem Fair
Trade Bereich.

Neues aus der Branche 58

Die Branche ist lebendiger denn je und zeigt sich stets auf der
Hohe ihrer Zeit. Unter , Unternehmen, Ereignisse, Markte® halten
wir Sie tiber die weite-
ren Entwicklungen
und Geschehnisse auf
dem Laufenden. Dazu
zé&hlen auch Kunden-
events, personelle
Verdnderungen und
weitere bemerkens-
werte News unserer
Mitgliedsunterneh-
men.

Unternehmen unterwegs
in die Zukunft 80

Nichts ist bestandiger als der Wechsel. Diese Erkenntnis gilt auch
fir die Unternehmen der Branche, die den stets neuen Anforde-
rungen des Marktes mit
neuen Strategien, Kon-
zepten, [deen und Zielen
begegnen, um den Wer-
beartikel in eine erfolgrei-
che wie nachhaltige Zu-
kunft zu fithren. In unse-
rer aktuellen Ausgabe
stellen wir drei aussage-
kréftige Beispiele vor.
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FuBball ist das Ballett der Massen, lautet eine Redewendung.
Branchenbezogen kénnte man sagen: Werbeartikel sind das Ballett der Werbung -
kreativ, ausdrucksstark faszinierend und formvollendet
Die ersten flinf Positionen im Ballett der am hdufigsten eingesetzten Werbeartikel sind:
Schreibgerate, Notizbiicher, Taschen, Kalender, Tassen und SiiBigkeiten™.

*Werbeartikel-Monitor 2019 des Gesamtverbandes der Werbeartikel-Wirtschaft e. V. (GWW)

Trends & Brands

Schreibgerate —
der unangefochtene Spitzenreiter
unter den werbenden Lieblingen.

Auf den Seiten 4
und 6 heif3t es:
Biihne frei fir einige
exemplarisch aus-
gewdhlte (Messe-)
Akteure.

Notizbiicher —
analoge Gedachtnisstitzen
sind nach wie vor gefragt.
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Taschen -
tragende Elemente der

Kalender — haptischen Werbung.

zeitlos in Sachen
Terminkoordinierung.

und
aus diesen
gab es auch auf der
zu sehen. Die der
hatte eine gewohnt
breite Palette furs

kommende Jahr und jede Menge

innovative Trends und Brands PAIReSitsIah
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PSI 2020: Einzigartiger internationaler Treffpunkt

Hier zeigt die Branche,
was sie kann

Die neue Welt des Werbens und Verkaufens 2020
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Werbeartikel haben Zukunft. Daran lassen die
traditionell auf der PSI vorgestellten Branchen- O\
daten auch dieses Jahr wieder keine Zweifel o
aufkommen: Allein in Deutschland wurden im
Vorjahr 3,65 Milliarden Euro mit Werbeartikeln
umgesetzt, europaweit waren es knapp 15 Milli-
arden. Damit konnte der nachweislich reichwei-
tenstarkste Werbetrager seine wachsende
Bedeutung im Marketing-Mix weiter festigen.
Was Werbeartikel jenseits erfassbarer GroBen
wie etwa optimalem Preis-Leistungsverhaltnis
und zielgenauer Wirkung so attraktiv macht, das
wird nirgends so eindrucksvoll deutlich wie auf
der PSI. Denn hier, auf Europas bedeutendster
Messe fiir haptische Werbung, prasentiert sich
die Branche in ihrer ganzen Vielfalt, Farbigkeit
und Kreativitat. Hier ist zu sehen und zu spuren,
was Werbeartikel sind und was sie leisten. Das
inzwischen durch die PromoTex Expo und die
viscom erweiterte Portfolio machte diese Platt-
form nochmals spannender. Wir waren in
Dusseldorf dabei und haben fiir Sie besondere
Momente eingefangen, Informationen gesam-
melt und Neues entdeckt.



