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Was kommt danach?

der, was passiert danach damit? Diese Fragen muss

. sich heute jeder in der Werbeartikelwirtschaft stellen,

wenn es um den Einsatz von Materialien und Produk-

ten geht. Was kommt danach, das wird immer ofter

auch heiflen: War der Kunde mit dem Produkt unter

dem Aspekt der Nachhaltigkeit zufrieden? Hat er damit bei seinen

Kunden Anklang gefunden und Eindruck gemacht? Viele winken da

immer ab und reklamieren, dass noch immer der Preis bestimme, was

ausgesucht und gekauft werde. Ja, das mag es immer noch und sogar

oft geben, aber der Trend geht ldngst in die andere Richtung. Und wie jeder

Trend, so kommt auch Nachhaltigkeit nicht tiberall zur gleichen Zeit an. Aber

dieser Trend ist ,ansteckend*, das lasst sich nicht leugnen. Weite Teile der Po-

litik richten Handeln und neue Gesetze schon danach aus. Wer hétte vor eini-

gen Jahren gedacht, dass die EU mal Einweg-Plastikstrohhalme und das ganze

Plastikgeschirr verbieten wiirde? Wer sagt, dass es morgen nicht den Billig-
Tageskugelschreiber in Hotels und auf Kongressen treffen kann?

Junge Menschen &ndern unmerklich und trotzdem radikal ihre Wiinsche und
Bediirfnisse. Ein Grof3teil unserer jungen Mitarbeiter hat gar kein Auto mehr und
will auch keines. Wer hatte das je gedacht? War es doch mal das groéfite Gliick
auf Erden, mit dem Startschuss in die Volljahrigkeit auch Fithrerschein und Au-
toschlussel in Hénden zu haben. Auch Essensgewohnheiten dndern sich nach
und nach. Nicht jeder will vegan leben, aber jeden Tag ein Billigschnitzel auf
dem Teller, das wollen die wenigsten jungen Leute noch. Auch bei Kleidung
heif3t es immer ofter: ,natiirlich® — das richtige Material (s. Seite 10). Nach und
nach werden alle Lebensbereiche —bei den einen durch Einsicht, bei den an-
deren durch Gesetze — von Nachhaltigkeit erfasst werden.

Fir eine kreative Branche wie die Werbeartikelwirtschaft muss es da heif3en,
frith dabei zu sein. Die gro3en Kunden erwarten es schon léngst mit Nachdruck.
Andere werden nachziehen — nachziehen mussen. Das PSI hat Sustainability
schon frith in der Branche thematisiert und motiviert mit seinen Sustainability
Awards erfolgreich Lieferanten und Berater. Auch die PSI 2020 wird diesem
Thema breiten Raum geben. Jeder ist also gut beraten, auch im eigenen Unter-
nehmen Nachhaltigkeit zu leben und seine Produkte dem Zeitgeist anzupassen.
Auch in der Eigenwerbung sollte das Thema Nachhaltigkeit nicht zu kurz kom-
men. Auf vielen Homepages der Branche und auch in vielen Katalogen merkt
man davon leider noch gar nichts. Da sollte sich bald was tun.

In diesem Sinne

I 0l

Manfred Schlosser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de
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Natiirlich das richtige Material 10
Die Liste nachhaltig produzierter Werbeartikel ist mittlerweile
- schon recht lang. Das Branchenbarometer des PSI belegt, dass
Lieferanten zunehmend Wert auf ¢kologisch vertretbare Materia-

‘\\Q {233 4 lien legen. Wir stellen einige alternative Werkstoffe vor, die sich

wachsender Beliebtheit erfreuen.
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Markt angeboten hat,
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& ‘;" renden européischen
Anbieter von Werbe-
L . .
EVH _ N02334 _ SMHU_ m' X artikeln aus Papier.
¥ e PromoNotes ist die-
- sen Weg erfolgreich
GroRe 25x30 cm (B x H) gegangen und blickt
Material Bio- & Fairtrade auf mittlerweile 25
Baumwolle ereignisreiche Jahre
Tara ca. 279 (deklariert) zuriick.
Verpackung 500 Stuck/Karton
Druckverfahren Siebdruck bzw.
Transferdruck
DruckgréRe ca. 16 x 24 cm (B x H)
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die MaBstibe setzen 62

2019 feiert Stabila, der Spezialist fiir
Messwerkzeuge, sein 130-jghriges
Jubildum. Das breit gefacherte Ein-
satzspektrum der Profi-Werkzeuge
reicht vom Werbeartikel bis hin zur
hochwertigen Pramie. Dabei reali-
siert das Unternehmen alles — von
der Idee bis zur Produktion.

FOOD BAGS

Tragen Sie ganz einfach Ihren Teil zur Plastikmull-

Reduzierung bei, indem Sie beim nachsten Einkauf die
wiederverwendbaren Food Bags benutzen, deren Eigen-
gewicht bereits deklariert ist und bequem an der Kasse ab-

gezogen werden kann. Die langlebigen und waschbaren

Food Bags sind nicht nur umweltfreundlich, sondern tra-

gen auch durch die Fairtrade- und GOTS-Zertifizierung
nachweislich zu besseren und faireren Arbeitsbedingun-

gen in den Herstellungslandern bei.
FlyPink mit
Tiichern und Krawatten 64

OEKO-TEX® Alle Condor Mitarbeiterinnen
%@% und Mitarbeiter sind in diesem
FAIRTRADE n eine nachhaltige Zukunft ir 14.HIN.48167 HOHENSTEIN HTTI : .
Ve i e s e et Tosted for harmiulsubsances Jahr dazu eingeladen, die Kam-
www.0eko-tex.com/standard 100 pagne F]yPll’lk Zur Vorsorge ge-
gen Brustkrebs zu untersttitzen.
Der Spezialist fiir textile Acces-
y soires, Club Crawatte Crefeld,
steuert dazu Nikitticher und
Krawatten fiirs Flugpersonal
dazubei.
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James Bond hat die Wissenschaft inspiriert. Viele der technischen Hilfsmittel aus dem
fiktiven Entwicklungslabor des britischen Geheimdienstes unter der Leitung von ,Q"
sind Wirklichkeit geworden. Die Nahe zu eleganter Technik zeichnet viele Bond-Filme
aus. (Quelle: ,Wie James Bond die Wissenschaft inspiriert hat", www.welt.de). Inwie-
weit James Bond auch der Werbeartikelwirtschaft kreative DenkanstéBe gegeben hat,
ist nicht ndher bekannt. Aber wer weif3: Vielleicht findet sich in einer der nachsten

O07-Filme gar ein High-Tech-Werbeartikel.
-
0077

Gestatten Tool, Multitool

Arbeitsgerat mit zehn Werkzeugen

Troika Germany GmbH
www.info.troika.de
PSI 46311

Am Puls der Zeit

Fitnessarmband mit
Kommunikationsschnittstellen
Technaxx Deutschland GmbH & Co. KG
www.technaxx.de

PSI 49693
Kommunikationsstarke Technik S

Outdoor Power Lights

micx-media in concept gmbh & co. kg
www.micx-media.de

PSI 45899

9 '::;' Technologien, ob digitaler oder anderer Art, stehen bei
James Bond hoch im Kurs. Beim Storytelling machen
analoges und digitales Erzéhlen den Unterschied: reale

Hilfsmittel und Medien versus Augmented Reality oder
360-Grad-Videos. Unterm Strich z&hlt: Beim Storytelling
geht es um Menschen und Emotionen. Apropos Strich:
Ganz analog einen sauberen Strich ziehen l&sst sich nicht
nur mit dem ausgewahlten Produktbeispiel.

Klackbander Lineal
ReflAktive Thomas Wassmann
7. - e - i www.reflaktive.de
_ . PSI 46970
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~Der Mensch ist nur da ganz Mensch, wo er spielt”, sagte einst schon der Dichter Fried-
rich Schiller. Spielen ist ein kulturtibergreifendes Phanomen, denn der Spieltrieb wohnt
uns allen inne. Im Spiel entwickelt der Mensch bereits im Kleinkindalter Fahigkeiten, die
er zum Uberleben braucht. Mehr noch: Spielpsychologen gehen davon aus, dass Nicht-
Spielen beim Menschen zu sozialem Auf3enseitertum fiihrt. Ob Entspannungs-, Ratsel-,
Reaktions- oder Spaf3spiel: Beim Spielen sind der Fantasie keine Grenzen gesetzt. Bei den
Spielen im Ubrigen auch nicht. Und gleichzeitig lasst sich zudem spielend werben.

T iumphier mis g ¢

Individuell gestaltbare Puzzles
CHAPS Merchandising GmbH

D
a8 www.chaps-online.de
PSI 49593
Individuelle Unternehmensspiele
Ilsespiel 'y
www.ilsespiel.de <>
PSI 47647 Domino-Spiel ,,Mio“ (]
Giving Europe GmbH .ﬂ'f.;-—-"
www.givingeurope.de .‘EHG

PSI 45737 i

Denn beim Spielen, so heiBt es, vergesse  S——
man Zeit und Raum. Zum Thema GlUcklichsein wusste e
Friedrich Schiller auch etwas zu sagen: ,Dem Gliick- g

lichen schlagt keine Stunde", wenngleich der Origi- T~
nalsatz in seiner Wallenstein-Trilogie ,,Die Uhr schlagt Sm——
keinem Glicklichen® lautet. Wer doch mal einen Blick - M —_
auf einen Zeitmesser werfen mdchte, kann sich durch : i
die Werbeartikelbranche inspirieren lassen. .

Wandubhr aus Vollpappe Wanduhr Contour

Hilarius Design TFA Dostmann
www.hilariusdesign.com \\/ GmbH & Co. KG
PSI 49502 www.tfa-dostmann.de
PSI 41875




Time to think about
Christmas gifts!

Exceptional advertising sweets in our Christmas offerings. Stylish envelopes with 3 or 5 chocolate stars create
a unique Christmas gift. The entire surface of the box can be printed on as per the individual client’'s custom
design, which can include, for example, Christmas wishes. The chocolates are wrapped in your choice of one

of three colours of foil: gold, silver, or red. Chocolate stars are also available in sachets.
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MORE CHRISTMAS INSPIRATION CAN BE FOUND ON OUR WEBSITE WWW.SLODKIEUPOMINKI.PL

SI_[”]K” i I”][IM'NK' Stodkie upominki, sp. 7 0.0 sp. k, Chetmzynska 180H, 04-464 \Warsaw, Poland
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Motivationen fiir Marketer
hielt Sarah Kennedy, Leiterin
Marketing beim E-Commerce-
Software-Anbieter Marketo,
auf dem Adobe Summit 2019
in Las Vegas bereit: Der Kun-
de istimmer die Antwort. Die Community
wird einen gréBeren Einfluss auf die Identi-
tat einer Marke haben. Marketing muss sich
gegeniiber anderen Abteilungen emanzipie-
ren. www.wuv.de

Um diesen Wert wird der globale Werbemarkt /laut Zenith
in diesem Jahr wachsen. Die Mediaagentur korrigierte die

Marktforschung

Prognose somit nach oben, schreibt horizont.net.

Euro in etwa gab der deutsche Mittel-
stand im Jahr 2017 einer Studie der
staatlichen Forderbank KfW zufolge
fur Digitalisierungsvorhaben aus.
www.absatzwirtschaft.de

Euro pro Post (!) verdienen Top-Influen-
cer mit mehr als 500.000 Followern in
Deutschland laut einer Umfrage von
Rakuten Marketing. www.horizont.net.

US-Dollar werden Unternehmen in diesem Jahr in digitale Werbung investieren. Damit wird laut Emarketer
2019 erstmals rund die Halfte der weltweiten Werbeinvestitionen in Digital flieBen, schreibt horizont.net.

im Mittel — auf einer Beliebtheitsskala von 1 bis 7 — erhiel-

der deutschen Teilnehmer an der aktuellen Peter- ten technische Werbeartikel von Befragten einer Studie der
Connects-Studie ,Der Kundenkontakt-Radar" gaben an, Wirtschaftsuniversitat Wien. Auf Platz 2: Haushaltsartikel

dass der Kontakt zu einem einzigen Kunden tber ver- (4.9) gefolgt von Schreibwaren (4.86), berichtet medianet.at.
schiedene Kanale ablauft. www.absatzwirtschaft.de.
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das richtige Material

eit 2015 zeichnet das PSI mit den PSI Sus-
tainability Awards die nachweisbar nach-
haltigen Aktivitaten der Werbeartikelwirt-
schaft aus. Bis heute erhielten allein 16
Produkte/Produktsets den Branchen-
Nachhaltigkeitspreis. Dazu zéhlen beispielsweise

Kalender, deren Papier aus Sekundér-Rohstoffen gewon-
nen wird, etwa aus Stangeln und Blattern, die nach der
Ernte tbrigbleiben,

Stifte, die aus nattirlichem Grafit bestehen, umschlossen
von Recyclinggarnen, Naturfasern, Textilabféllen und selbst
gekochtem Biopolymer,

Bio-Baumwollbeutel fiir Obst und Gemtise aus GOTS-
und Fairtrade-zertifizierter Bio-Baumwolle,
Verpackungen, bei denen vegane Klebstoffe und Bio-
Druckfarben eingesetzt werden, oder gar

Kondome fiir Werbezwecke aus 100 Prozent zertifizier-
tem und fair gehandeltem Naturkautschuk.

Es gibt zahlreiche Exempel, die unterstreichen, was PSI
Geschéftsfithrer Michael Freter einmal wie folgt formu-
lierte: ,Die Branche kann Nachhaltigkeit.“ Nicht nur die
ausgezeichneten Produkte und Unternehmen machen deut-
lich: Naturmaterialien werden verstarkt nachgefragt. Aber
auch alternative Werkstoffe spielen eine immer grof3ere
und bedeutendere Rolle. Was macht diese Ersatzstoffe so
attraktiv flir die Produktion von Werbeartikeln? Ergeben
sich trotz aller umweltvertraglicher Pluspunkte auch Pro-
bleme?

Graspapier: punktet in Sachen Okobilanz

Hoch im Kurs stehen Lederalternativen — wie Kork, Ap-
felleder oder Papyr —, Stein- oder Graspapier. Letzteres
punktet in Sachen Okobilanz. Der Artikel ,Es geht auch
ohne Plastik” in der Stiddeutschen Zeitung bringt die Vor-
teile auf den Punkt: ,,Es wachst auf sogenannten Ausgleichs-
flachen in groBen Mengen und ist ein schnell nachwach-
sender Rohstoff. [...] benotigt man fiir eine Tonne han-
delstibliches Papier etwa 8000 Liter Wasser, gentigen fiir

eine Tonne Graspapier schon etwa zwei Liter.” Dass sich
der Einsatz von Graspapier in vielerlei Hinsicht auszahlt,
zeigten die PSI Sustainability Awards im vergangenen Jahr.
Gleich zwei Produkte erhielten den Branchen-Nachhaltig-
keitspreis. Ausgezeichnet wurde zum einen die Zettler Ka-
lender GmbH fiir ihre Kalenderserie ,Gras®, ein Kalender-
Set aus Papier, das zu 50 Prozent aus sonnengetrockne-
tem Gras besteht. Das Produkt ist FSC-Mix- und ISEGA-
gepriift, kompostierbar, ISO-zertifiziert und wird als un-
eingeschréankt recyclingfahig beschrieben. Ebenfalls ho-
noriert wurde das Produkt Riedle TopLuxe/Nature von
Bags by Riedle. Die Papier-Tragetasche besteht je zur Half-
te aus sonnengetrocknetem Gras und handelstblichem
holzfreiem FSC-Zellstoff. Im Vergleich zu Altpapierstoff
(Altpapier, das fiir die Herstellung von Recyclingpapier
gereinigt, von Druckfarbe befreit und
entsprechend aufbereitet wurde) wird
bei der Produktion des grasbasierten
Zellstoffs 1,5 Mal weniger Energie ver-
braucht. Dartiber hinaus werden die
Emissionen auf 77 Prozent reduziert,
es wird 4500 Mal weniger Wasser be-
notigt und das Versauerungspotential
ist um ein Funffaches geringer. Die Ta-
sche ist zudem als uneingeschrankt re-
cycelbar eingestuft, so die umfassende
Erlauterung des Preistragers.

Steinpapier: ,,Cradle to
Cradle“-zertifiziert

Ein ebenfalls umweltfreundlicher Be-

druck- und Verpackungsstoff ist das sogenannte Steinpa- :
pier. Dieses wird zu 80 Prozent aus zu Pulver gemahlenem :
Kalkstein (Calciumcarbonat) und zu 20 Prozent aus recy-
celtem Polyethylen hergestellt. Der besondere Vorteil des
Kalksteinmehls: Es ist in der Regel ein Abfallprodukt der :
Steinbriiche, muss also nicht extra abgebaut werden. Stein-
papier ist reiBfester als herkommliches Papier, sehr stra- ¢
pazierfahig, schwer entflammbar und gleichzeitig wasser-

abweisend. Es ist mit dem ,Cradle to Cradle“-Zertifikat :

. Bagsby Riedle und

¢ Zettler Kalender wur-

. den 2018 fiir ihre Gras-
E papierprodukte mit

¢ den PSI Sustainability
. Awards ausgezeichnet.

Zetder Kalender

:_;.rg BB TR
= A\ 2w




Fokus

Kork hat langst

in der Werbear-
tikelbranche Fu3
gefasst und wird
fiir eine ganze
Reihe unterschied-
lichster Produkte
eingesetzt.

ausgezeichnet. Dieses ,beurkundet die Verwendung von
umweltsicheren, gesunden und wiederverwertbaren Ma-
terialien (technische Wiederverwertung oder Kompostie-
rung), den Einsatz von Sonnenenergie bzw. anderen rege-
nerativen Energieformen, den verantwortungsvollen Um-
gang mit Wasser sowie die Strategien zu sozialen Ver-
pflichtungen des Unternehmens®, erlautert Professor Dr.
Michael Braungart, Grinder und wissenschaftlicher Ge-
schéftsfithrer des internationalen Umweltforschungs- und
Beratungsinstituts EPEA, auf seiner Webseite www.braun-
gart.com. Besonders zu beachten ist bei Steinpapier, dass
es sich nicht um Papier, sondern um ein papierdhnliches
Material handelt. Deshalb gehoren Produkte aus Steinpa-
pier nicht in den Altpapiercontainer, sondern in die gelbe
Tonne.

Kork: nachhaltig unschlagbar

Zu einem echten Trend entwickeln sich zunehmend Le-
deralternativen. Dazu zahlen beispielsweise Kork, Apfel-
und Papierleder. Gerade Kork hat bereits seit einigen Jah-
ren in der Werbeartikelbranche Fuf3 gefasst. Das oft als
wveganes Leder” bezeichnete Material,
das als ebenso weich und robust wie
das tierische Original gilt, wird mittler-
weile fiir eine ganze Reihe unterschied-
lichster Produkte eingesetzt: Notizbi-
cher, Laptoptaschen, Untersetzer, USB-
Sticks oder Kugelschreiber, um nur ei-
nige Beispiele zu nennen. Allein ein Blick
in den PSI Product Finder zeigt die Ar-
tikelvielfalt. Kork werden besonders
nachhaltige Attribute zugeschrieben. Der
Naturschutzbund Deutschland (NABU)
hat auf seiner Webseite die besonderen
Vorziige hervorgehoben: ,Weder wer-
den bei der Korkernte Eichen geféllt,
noch werden diese dabei beschadigt.
Die Rinde wird nur alle neun Jahre abgeschélt — so lange
dauert es, bis die Korkrinde wieder nachgewachsen ist.
Zum ersten Mal werden die Eichen im Alter von circa 25
Jahren abgeerntet. Die nachhaltige Bewirtschaftung der
Korkeichenwélder im Mittelmeerraum sichert nicht nur
wertvollen Lebensraum, sondern leistet zudem einen
Beitrag im Kampf gegen den Klimawandel. Mit ei-
ner Flache von rund 2,3 Millionen Hektar binden

Spranz
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sie jahrlich rund 14 Millionen Tonnen des Treibhausgases
CO2. Die Korkeichenwalder kompensieren somit pro Jahr
den CO2 -Verbrauch von rund zwei Millionen deutschen
Zwei-Personen-Haushalten. Eine Korkeiche, die regelma-
Big geerntet wird, bindet mehr als dreimal soviel CO2 wie
eine ungenutzte Korkeiche.” Das Besondere an diesem
Naturmaterial: Kork der ersten Ernte kann Korkproduk-
ten als Granulat beigemengt werden, um den naturlichen
Harzgehalt als Bindemittel zu nutzen, so der NABU.

Apfelleder: Trester statt Tierhaut

Die Entwicklung dieses Werkstoffes geht auf den italieni-
schen Hersteller Frumat in Bozen zurtick. Dem Unterneh-
men ist es gelungen, ,Apfelleder” zu kreieren. Das Leder
basiert auf Trester, der bei der Apfelsaftherstellung anfallt.
Eurostyle, auf die Produktion hochwertiger Lederwaren
spezialisierter Werbeartikellieferant, hat das Material als
nachhaltige und vegane Alternative zu Echtleder in sein
Repertoire aufgenommen. In seinem Business Stylebook
schreibt das Bayreuther Unternehmen tber die Herstel-
lung von Apfelleder: ,,Der Trester wird getrocknet und pul-
verisiert, Schicht fiir Schicht auf einen Canvas aufgetra-
gen und anschlieBend geprégt, damit der Lederlook ent-
steht”. Auf Basis dieses sogenannten Apfelleders bietet
Eurostyle eine ganze Bandbreite an umweltfreundlichen
Business-Accessoires, die von Karten- und Mehrzweck-
etuis Uber Clipborsen bis hin zu Buchhtillen reicht.

Papierleder: reiBfest und waschbar

Papyr — oder auch Papierleder — wird zu 92 Prozent aus
Zellulose (Holzfasern), 5 Prozent Latexbinder (Kautschuk)
und 3 Prozent Wasser sowie Farbpigmenten hergestellt.
Das macht es zu einem nachhaltigen Material. Eine her-
ausragende Eigenschaft von Papyr ist, dass es wasserfest,
abwisch- und sogar bis 40 °C waschbar ist. Durch das Wa-
schen bekommt Papyr seine lederartige Oberflache. Pa-
pyr, das sehr strapazierfahig und reif3fest ist, 14sst sich zu-
dem auf hoher Stufe bigeln. Unter Hinzunahme von Dampf
wird das feuchte Papyr sogar wieder ganz glatt und erhélt
eine knitterfreie Form zurtick. Es ist mit verschiedenen
Stichvarianten und jeglichem Garn zu vernahen. Das Ma-
terial gibt es bereits seit tiber 50 Jahren und wird in der
Textil- und Schuhproduktion verarbeitet. Dagmar Korn-
haas von MAXX Factory, deren Unternehmen

happyROSS

Eurostyle
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unter dem Namen papyrMAXX Pro-
dukte wie Taschen, Rucksécke, Tisch-
sets, Serviettenringe, Schlisselan-
hénger, Sleeves und Etuis fir Smart-
phones und Tablets sowie Mappen
und Einbé&nde aus diesem Materi-
al fertigt und vertreibt, zeigte sich
von Anfang an von diesem Werk-
stoff begeistert. Fuir den Bezug des
Materials konnte sie bereits vor ei-
nigen Jahren einen deutschen Lieferanten finden, der nach
Aussage von MAXX Factory Forschung und Entwicklung
selbst betreibt und besonderen Wert auf umweltfreundli-
che Produktionsprozesse legt. Unter dem Markennamen
,Papelin“ vertreibt IGRO Import- und Gro3handelsgesell-
schaft mbH unter anderem Werbetaschen, Shopper, Wa-
schesacke, Isotaschen und Accessoires aus dem wasch-
baren Papier, das in Optik und Haptik an Leder erinnert.

Eurostyle

Es kommt darauf an, was man daraus macht

Fir sich genommen stellen viele Materialien umweltfreund-
liche Alternativen dar. Werden sie mit anderen Werkstof-
fen gemischt, gilt das Sprichwort: Es kommt darauf an,
was man daraus macht. Oder besser: Es kommt darauf
an, was man damit macht. Stark in den Fokus gertickt sind
seit geraumer Zeit Coffee-to-go-Becher auf Basis von Bam-
bus. An sich ist Bambus ein schnell nachwachsender Roh-
stoff und gilt als regenerativer Energietrdger. In der allge-
meinen Diskussion um sinnvolle Gegenkonzepte zu Ein-
wegprodukten aus Papier oder Kunststoff werden Bam-
bus-Mehrwegbecher als Alternative in puncto Nachhal-
tigkeit, Recycelbarkeit und Nattirlichkeit gehandelt. Diese
Argumentation jedoch wird von Verbraucherzentralen und
dem Chemischen und Veterindruntersuchungsamt Stutt-
gart (CVUAS), das Coffee-to-go-Becher auf Bambusbasis
untersucht hat, in Frage gestellt. So kritisiert das CVUAS,
dass oft die Tatsache verheimlicht werde, ,dass die Be-
cher in der Regel einen erheblichen Kunststoffanteil als
formgebende Komponente enthalten.” Die Wissenschaft-
ler des Stuttgarter Untersuchungsamtes stort dabei beson-
ders, dass ,bei einem Teil der Anbieter der enthaltene
Kunststoff schlicht unter den Tisch f&llt, andere Anbieter
verschleiern ihn durch Verwendung ungebréuchlicher Be-
zeichnungen wie ,Resin’ oder ,nattirliches Harz". Schlief3-
lich gibt es Anbieter, die explizit mit nicht zutreffenden

Aussagen wie ,100 Prozent Bam-
bus’ oder ,Die Alternative zu Kunst-
stoff* werben® (www.cvuas.de, La-
borbericht: , Irrefithrung: Vermeint-
lich Okologisches Geschirr aus Bam-
bus besteht zu einem grof3en Teil
aus Kunststoff*). Zu den Kunststof-
fen, die neben
Bambus enthal-
ten sind und oft
verschwiegen wirden, gehoren laut der
Verbraucherzentrale Nordrhein-West-
falen beispielsweise Melaminharz, Harn-
stoff-Formaldehydharze oder Polylac-
tate. ,Der Kunststoff Melaminharz hat
den Nachteil, so die Verbraucherzen-
trale auf ihrer Webseite www.verbrau-
cherzentralenrw weiter, ,dass er unter
bestimmten Bedingungen wie Hitze oder
Einwirkung von Saure seine Bausteine
Formaldehyd und Melamin an Lebens-
mittel abgibt. Bis 70 °C gilt der Kunst-
stoff als stabil.

Agrokunststoff: die bessere
Alternative?

Es kommt also auf eine differenzierte
Betrachtung an. Das gilt auch fiir soge-
nannte Bio-Kunststoffe, die geméf3 den
Verbraucherzentralen Deutschlands tref-
fender als , Agrokunststoffe” bezeichnet
werden miissten, da die Rohstoffe land-
wirtschaftlich erzeugt wirden. Es han-
dele sich keineswegs um ,Bioproduk-
te” aus okologischem Anbau. Die Ver-
braucherzentralen teilen die Agrokunst-
stoffe in zwei Gruppen ein: , Kunststof-
fe aus pflanzlichen Rohstoffen, die theoretisch kompos-
tierbar sind — zum Beispiel PLA (Polymilchsauren) — und
Kunststoffe aus pflanzlichen Rohstoffen, die nicht kom-
postierbar sind — zum Beispiel PET (Polyethylentereph-
thalat) aus Zuckerrohr.” Das Problem: , Bisher werden Agro-
kunststoffe, die tiber die Gelbe Tonne oder die Wertstoft-
tonne gesammelt werden, keinesfalls recycelt, sondern als
unsortierbarer Rest verbrannt. Kompostwerke sortieren

PapyrMAXX

Eurostyle setzt
bei seinen Pro-
dukten auch auf
nachhaltige und
vegane Materia-
lien, etwa Apfel-
leder.

Waschbares Papier
erinnert in Optik
und Haptik an
Leder. Es ist strapa-
zierfahig, reiflfest
und nachhaltig.



Fokus

Post-Consumer-
Rezyklat kann
in hochwertiger
Form zur Her-
stellung neuer
Produkte ver-
wendet werden.

alles aus, was wie Kunststoff aussieht, da die verwende-
ten Maschinen nicht zwischen herkommlichem und kom-
postierbarem Kunststoff unterscheiden kénnen. Fur die
Kompostwerke gilt also auch Agroplastik als ein uner-
winschter Storstoff. Zudem werden auch in Agrokunst-
stoffen chemische Zusétze benutzt, die auf Erdol basie-
ren. lhre Wirkungen auf Umwelt und Gesundheit sind nicht
fur alle Substanzen geklért. Durch eine Kompostierung
wiirden diese aber unkontrolliert in die Umwelt gelangen.
Laut Umweltbundesamt ist die Okobilanz von Agrokunst-
stoffen bisher nicht besser als die von Kunststoffen aus
Erdol. Der Anbau der Rohstoffpflanzen und deren chemi-
sche Aufbereitung zu Kunststoff benotigen viel Energie
und belasten die Umwelt.” (www.verbraucherzentrale.de,
,oind ,Bio*-Kunststoffe eine Alternative?”).

Post-Consumer-Abfille:
Grundlage fiir hochwertiges Rezyklat

Apropos Kunststoff. Die gesamte Kunststoffproduktion in
Deutschland betrug laut Umweltbundesamt im Jahr 2017
14,4 Millionen Tonnen. Als Abfall kamen 6,15 Millionen
Tonnen Kunststoffabfélle zurtick, davon 5,2 Millionen Ton-
nen Post-Consumer-Abfélle. Diese Ab-
félle, die bei Verbraucherinnen und Ver-
brauchern entstehen, kénnen beispiels-
weise zu einem Post-Consumer-Rezyklat
verarbeitet werden, das dann wieder-
um als Rohstoff flir die Kunststoffpro-
duktion verwendet werden kann. An der
gesamten Kunststoffproduktion macht
dieses Rezyklat in Deutschland 5,6 Pro-
zent aus. Werden dazu die Rezyklate,
die beim Recycling von Herstellungs-
abféllen aus der Industrie entstehen, ad-
diert, steigt der Wert auf 12,3 Prozent
(www.umweltbundesamt.de, ,Recycling:
Verbesserungsbedarf bei Kunststoffab-
fallen®). Dieses Rezyklat kann in hoch-

wertiger Form zur Herstellung neuer Produkte verwendet
¢ werden. Die Betonung liegt dabei auf hochwertig. Dafir
. setzt sich die Recyclat-Initiative ein. Sie ist eine Koopera-
. tion von Partnern verschiedener Branchen, die sich fiir ein
. effektives Recycling stark macht und das gemeinsame Ziel
. hat, nachhaltige Materialkreisldufe zu entwickeln und da-
fur den Wertstoff aus der Quelle ,Gelber Sack” zu nutzen.
. Die Recyclat-Initiative hat fur ein effektives Recycling eine

B

|
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Technologie entwickelt. Mithilfe hochmoderner Sortier-
anlagen werden die Kunststoffabfalle mittels Laser-Spek-
troskopie sortenrein gefiltert und kénnen somit hochwer-
tig wiederverarbeitet werden (www.wir-fuer-recyclat.de).

Recycelte PET-Flaschen: vielseitig einsetzbar

Ein Gewebe aus 100 Prozent recyceltem Post-Consumer-
Polyester verarbeitet beispielsweise Eurostyle. Dabei han-
delt es sich nach Unternehmensangaben um ,ein neues,
leicht texturiertes Gewebe, das die &sthetischen Eigen-
schaften luxurioser Wolltextilien mit der Leistungsfahigkeit
moderner Sportswear-Stoffe verbindet®. Das Garn wird
aus recycelten PET-Flaschen gefertigt. Ein weiteres Bei-
spiel ist ID Identity, dénischer Anbieter von Corporate
Wear, der nach eigenen Angaben ausschlieflich mit recy-
celtem Polyester arbeitet, das von PET-Flaschen stammit.
Das bedeutet, das Polyester wird nicht mit neuem Granu-
lat vermischt. Es reduziert, so ist auf der Unternehmens-
webseite zu lesen, den Einsatz von Rohol sowie den CO2-
Ausstof3. Der Schreibgerétehersteller uma etwa setzt bei
der Produktion seines recycled PET PEN auf das Rohma-
terial TPET, das aus dem Recyclingprozess von PET-Fla-
schen gewonnen wird. Und das sind nur drei exemplarisch
vorgestellte Unternehmen.

Verantwortung jedes Einzelnen

Bei der Entscheidung fiir oder gegen ein Material spielen
grundsétzlich viele Faktoren eine Rolle. Wer umweltscho-
nende Aspekte in den Fokus riickt, sollte sich im Vorfeld
einige entscheidende Fragen stellen: Sind Werbeartikel
aus nachwachsenden Rohstoffen gefertigt? Sind sie recy-
celbar oder bereits aus recycelten Materialien hergestellt?
Wie werden sie produziert? Wofiir werden sie eingesetzt?
Wie schwer diese und weitere Aspekte wiegen, liegt in der
Entscheidung und Verantwortung eines jeden Einzelnen.
Der niederlandische Werbeartikellieferant Xindao formu-
liert es als Vision 2020 auf seiner Webseite so: ,Die Welt-
bevolkerung wachst pro Woche um eine Million Men-
schen. Von 1,65 Milliarden in 1900 auf 7 Milliarden heu-
te und auf 10 Milliarden noch vor 2050. Sie verbraucht
dabei immer mehr Nahrungsmittel und Produkte. Mit ei-
ner alarmierenden Geschwindigkeit: Es bréuchte einein-
halb Planeten, um den Ressourcenbedarf zu decken. Doch
den Planeten B gibt es nicht! Das heif3t, wir mtssen das
System andern.” <
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Siifles aus der Pyramide
Als eines der fithrenden Unternehmen im Bereich
Stufwaren als Werbetrager hat MAGNA sweets
auch fiir die aktuelle Saison wieder einiges zu
bieten. Aufmerksamkeit weckt hier sicher die
originelle Pyramidenbox mit raffiniertem Klapp-
mechanismus, die mit zehn Em-eukal Klassik
Bonbons gefillt ist. Wahlweise sind aber auch
andere Fullungen je nach Kundenwunsch realisier-
bar. Individuell bedruckt hinterlasst dieses
Werbemittel auf jeden Fall nachhaltigen Eindruck
durch seine innovative Form.

info@magna-sweets.de
www.magna-sweets.de
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fruit fusion bottle

Elegant affordable life style sports
bottle with fruit fusion option.
Add taste and vitamins to your water.

Available caps in a selection of rainbow colours
so you can mix and match bottle and cap

Bottle

@ Promotions
L]

www.bottlepromotions.nl joy@tacx.nl carl@tacx.nl
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Biobasiertes Material

Biologisch abbaubare Plastikflaschen von Bottle
Promotions wurden jetzt um eine neue Art von
Lgrinen” Flaschen erganzt. Diese werden aus
Zuckerrohr hergestellt und sind so 100 Prozent
biobasiert. Dies hat einen weiteren attraktiven
Vorteil: Der Anbau von Zuckerrohr bindet CO,
aus der Luft. Eine Tonne biobasierter Kunststoffe
gewinnt nicht weniger als das Doppelte ihres
CO,-Gewichts aus der Luft. Kunden, die aktiv zur
: . Verbesserung der Umwelt beitragen wollen,

/ . L s konnen sich jetzt also guten Gewissens flir Shiva
-

02 entscheiden, berichtet das Unternehmen.
: 2 Tacx International Company :

"""F Tel +31 70 5121773

i joy@tacx.nl '
¢ www.bottlepromotions.nl

Kekse kommen in Form

Ob gepragt, geformt oder bedruckt — Kekse kénnen bei den
unterschiedlichsten Werbeaktionen wahrend des ganzen
Jahres eingesetzt werden. Die Werbekonfekt GmbH kann
sowohl runde Kekse pragen als auch Kekse mit individueller
Form fiir ihre Kunden herstellen. Ein selbst entwickeltes
System erméglicht es, Formwerkzeuge zu niedrigen Kosten zu
produzieren. Fuir Werbeaktionen, bei denen kleinere Auflagen
benotigt werden, eignen sich bedruckte Kekse besonders,
verspricht der Hersteller. AuBerdem haben Kunden die
Moglichkeit, aus einem grof3en Verpackungs-Sortiment ihre
Favoriten auszuwéghlen.

TECA e

PS| 47968 © Werbekonfekt GmbH
§ Tel +49 8781 20112650
zentrale@werbekonfekt.com
www.werbekonfekt.com

MaBgeschneidert

Hicrofiber @R = Aus recyceltem Polyester stellt Arpe Barcelona
100% Polyestor . mafgeschneiderte Handtiicher fiir den Werbemittel-
Recycled

markt her. Das breite Sortiment an Sporthandttichern
umfasst verschiedene GroBen fiir jeden Marken-
auftritt und fiir jede Veranstaltung. Die schnell
trocknenden Handtticher bestehen zu 100 Prozent
aus hochwertigem Mikrofasergewebe, sind weich
und super saugfahig. Der Vollfarb-Digitaldruck bietet
eine ausgezeichnete Gelegenheit, auf kreative und
originelle Weise die Bedtirfnisse jeder Marke zu
kommunizieren. Alle Handttcher kénnen mit jedem
Markenbild individuell gestaltet werden.

PS| 48309 » Manufacturas Arpe, SL.
: Tel +34 937 937677

i info@arpe.es
wvwi.arpebarcelona.com
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© ps} 40884 ¢ Richartz GmbH
| el +49 212 232310 e
i info@richartz.com
www.richartz.com

e

Besteck immer dabei

Das Richartz Picknickmesser LEO picknick olive mit
feststellbarer Klinge und praktischer Gabel mit Kapselheber
ist perfekt geeignet fir alle, die hdufig unterwegs sind.
Durch drei Handgriffe 1asst sich das Messer in Messer und
Gabel teilen. Die Kombination aus Edelstahl und hochwer-
tigem Olivenholz besticht. Zur Individualisierung ist eine
Lasergravur ab einem Sttick moglich, individuelle Verpa-
ckungen gibt es ab 1.000 Stuck. Der Hersteller empfiehlt
das Messer insbesondere fiir Logistik und Transport,
Maschinenbau, Werkzeughersteller, Handwerk, Agrartech-
nik oder Reiseunternehmen.

© Psl 43926 .
i Good Life Books & Media GmbH

Yol +49 89 96032676
info@goodlifebooks.de
www.goodlifebooks.de

Fitness-Power aus dem Glas

Powerdrinks und Smoothies widmet sich das neue Rezept-
buch zu gesunden Getrédnken von Good-Life-Books.

Jede Menge Rezepte fiir bunte Smoothies, cremige Shakes,
hausgemachte Safte, spritzige Limonaden oder coole
Detox-Wasser versprechen gesunde Erfrischung fiir das
ganze Jahr. Der Anbieter macht daraus ein auf den Kunden
oder die Marke maf3geschneidertes Buch im Corporate
Design mit eigenem Logo auf dem Cover, produktspezifi-

schen Abbildungen und Informationen auf den Rezeptseiten.

\
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EuroSCHIRM
EBERHARD GOBEL

hochwertig und innovativ

mit Auf/Zu-Automatik
und auBergewohnlich
leichtgdngiger

Schiebetechnik! S
leichtgangiq!

EBERHARD GOBEL GMBH+COKG
Fon +49 (0)731-140 130 * www.euroschirm.com
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‘ Claudiaipthebrandcompany.net  Tel: #3534 237915158
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Der zarte Klassiker

Aufmerksamkeit wecken, Botschaften nachhaltig
verankern und Kundenbindung schaffen: das
alles gelingt durch sorgfaltig ausgewahlte
Werbemittel von MAGNA sweets ganz leicht.
Ein stBBer Klassiker, der immer wieder gut
ankommt, ist die zartschmelzende Milka-
Schokolade aus 100 Prozent Alpenmilch.

Bei MAGNA sweets gibt es dazu die Milka
Choco Cookies, leckere Weizenkekse mit feinen
Schokostiickchen versiif3t im individuell bedruck-
ten Flowpack. Die perfekte Kombination aus
Werbebotschaft und Genuss.

© pS) 41617 + MAGNA sweets GmbH
» { Tl +49 8146 99660
: info@magna-sweets.de
www.magna-sweets.de

Die Stars der Bar-Szene

Die Getranke-Handbticher von Good-Life-Books

fir Fans und GenieRer sind mit tber 200 Seiten im
kompakten Format 12 x 15 cm und tber 150 inspi-
rierenden Bildern randvoll mit Informationen zu
Kultspirituosen aus aller Welt. Neben der Geschichte
der Getranke werden Herstellung und Sorten erlautert
und auch noch mit vielen Cocktail-Rezepten abgerun-
det. Good Life Books & Media bietet diese Getrénke-
Bucher ab Lager oder individuell mit Branding an.

A

& Media GmbH

£ psl 43926 « Good Life Books
{ Tel +49 89 96032676
¢ info@goodlifebooks.de
www.goodlifebooks.de

Trinkfest unterwegs

Der Isolierbecher Best Flavour von Inspirion héalt Hei3getranke lange

warm. Der doppelwandige Edelstahl-Becher kann mit Getranken bis zu einer
Fllmenge von etwa 350 Millilitern besttickt werden und ist in drei Farben
erhaltlich. Damit unterwegs nichts daneben geht, ist der Deckel mit einem
Schraubverschluss und einem Dichtungsring abgesichert. Die Trinkoffnung
1&sst sich leicht aufklappen, um das Getrank muhelos genief3en zu kénnen.

Tel +49 421 52270 )
info@inspirion.eu * www.promotiontop

www.inspirion.eu

S.eu
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3 PS| 45737 * Giving Europe GmbH

Tel +49 421 596597-0

: kontakt@givingeurope.de
WWW.givingeurope.de

Frische Smoothies mobil

Der batteriebetriebene Smoothie-Mixer Healthy von Giving
Europe bietet jetzt die Moglichkeit, auf Geschaftsreisen
oder im Urlaub immer auf frische Smoothies zurtickgreifen
zu kénnen. Der Mixer besteht aus ABS- / PC-Kunststoff,

hat ein Fassungsvermogen von 320 ml und verfligt tiber

6 Edelstahlklingen. Die Drehzahl liegt bei maximal 22.000
Umdrehungen pro Minute. Die Werbeanbringung erfolgt
mittels Tampondruck.
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Yol +49 9971 85710
i info@cd-lux.de
www.cd-lux.de

Siile Premium Qualitit

Es gibt Dinge, die einfach immer und tiberall gut ankommen: Stiie Werbemittel in Premium-
Qualitat von CD-LUX gehoren dazu. Grin ist nicht nur eine Farbe im Logo von CD-LUX. Das
Unternehmen produziert zu 100 Prozent klimaneutral. Die Emissionen des Betriebes wurden
berechnet und tiber ein Klimaschutzprojekt ausgeglichen. Alle Produkte sind somit klimaneutral
und tragen das ClimatePartner Label. Dartiber hinaus werden alle Produkte standardmafig auf
FSC®-zertifiziertem Material produziert. Die hohe Verarbeitungsqualitidt und die Verwendung
von ausgewahlten Premium-Produkten z. B. von Lindt, Milka, Ritter SPORT oder Fair-Plus tiber-
zeugen die Kunden.

Naschen definitiv erlaubt

Bei Nutella leuchten nicht nur Kinderaugen, auch Erwachsene lieben die

W - aiib 15t sufe Nuss-Nougat-Creme. Dies macht sich die emotion factory nun zu
d. nl? Nutze und bringt mit Nutella in Uberreichverpackung ein neues Werbepro-
da& —LAULEY dukt auf den Markt. Ob zum Naschen zwischendurch oder als Dosis fiir das

Friihstticksbrot — die Mini-Nutella-
Glaser sind was flir's Auge und die
Schokocreme was fiir Leckerméuler.
In praktischer Uberreich-Verpackung
eignet sich das Glas als humorvolles
Give-way mit viel Platz fir die
individuell aufgedruckte Werbebot-
schaft — schlief3lich geht nicht nur
Liebe durch den Magen.

: PSI 41016 + Heri-Rigoni GmbH

| el +49 7725-93930 .
armin.rigoni@heri.de ° www.heri.de
www.emotion-factory.de
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i ps) 42706 + Kalfany S
{ Tel +49 7643 8010

{ info@kalfany-suesse-werbung.de
www.kalfany-suesse-werbung.de

Siif} und energiegeladen

Wenn der mentale Akku aufgebraucht ist und mehrere Stunden Meeting in
den Knochen stecken, ist es an der Zeit den Kérper mal wieder mit Energie zu
betanken. Kalfany Sti3e Werbung bietet dazu das ideale Give-away am Messe-
counter oder Empfang an: Dextro Energy als Bonbon mit fruchtigem Zitronen-
oder Cassisgeschmack passt da genau ins Bild. Cola-Bonbons mit einem Dex-
trosekern und Vitaminc C ergénzen die Moglichkeiten, sich schnell verfiigbare
Energie zuzufithren. Kalfany StiBe Werbung wickelt die Dextro Energy Energie
Bonbons ab 25 kg unter [FS-Richtlinien auf htchstem Level in personalisierte
Folie und verschickt diese innerhalb von 15 Arbeitstagen nach Druckfreigabe.

: 583
l:l?E‘P‘I‘_:*\-Kunststof‘ftechnik GmbH & Co KG.
i Jel +49 5681 9966
i info@hepla.de

www.hepla.de

Schlemmen, snacken, stapeln

Die Snack- und Muslischale von HEPLA ist ein wahres Multitalent in jedem
Haushalt. Ob morgens zum Fruhstiick das perfekte Musli schlemmen oder mit
Freunden beim Filmeabend snacken, die Schale bietet immer den perfekten
Nutzen. Durch die praktische Form lassen sich die Schalen einfach ineinander
stapeln und platzsparend im Schrank verstauen. Aufgrund der Eigenproduktion
sind auch gréBere Mengen kurzfristig verfiigbar oder Sonderfarben auf Anfrage
moglich. Die Standardfarben der Mslischale sind gefrostet-rot, gefrostet-grun,
gefrostet-blau und gefrostet-transparent.

Digitaldruck in
einzigartiger Qualitat

VEGA -
gebiirstetes Metall

Notizblicher sind Lifestyle-Produkte und die
perfekten Prasenter fir Werbebotschaften.
CASTELLI bietet innovative, einzigartige und
maBgeschneiderte Lésungen fir lhren Wer-
beerfolg. Mit neuen Branding-Technologien in
der digitalen Veredelung und kurzen Lieferzei-
ten starkt CASTELLI den Service. Ein hoher
Anspruch an Design und das richtige Gesplr
fur Trends machen die Produkte von CASTELLI
zu einem Synonym flr erfolgreiche Werbung.

Kombination von Blind- und Silberfolienpragung

CASTELLI

Lediberg GmbH | www.lediberg.de | info@lediberg.de
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PSI 50967
Romer Wein und Sekt GmbH

§ Tel +49 6541 81290
info@roemer—praesente.de
{ www.roemer-praesente.de

Naschkatzen aufgepasst

Das Geschenkset ,Dessert de Chocolat” von Rémer Présente ist in einem edlen
schwarzen Geschenkkarton mit Sichtfenster verpackt. Im dunkelbraunen Sizzle liegt eine
Flasche Schoko-Secco (0,75 1) — eine Verbindung aus Rotwein und dem Geschmack
hochfeiner Schokolade — sowie eine Packung Schoko-Nudeln (250 g). Die Walznudeln
sind eine stiBliche, leicht nach Schokolade schmeckende Pasta Variante, welche in Milch
gekocht und dann warm gegessen wird. Harmonisch stimmig dazu ein Glas Schoko-
Secco aus der Flasche und das perfekte Dessert ist fertig. Zahlreiche Veredelungen sind
moglich und werden Inhouse abgewickelt.

Einmal richtig durchatmen

Sufle Werbemittel, die wirken sind die Starke von MAGNA sweets.
Aufmerksamkeit wecken, Botschaften nachhaltig verankern und
Kundenbindung schaffen: das alles gelingt durch die sorgfaltig ausge-
wahlten Werbemittel des Unternehmens. Die Em-eukal Klassik
Bonbons gibt es zum Beispiel ab sofort als Duopack im Werbettitchen.
Die Kinder Em-eukal bietet MAGNA einzeln im Flowpack an und wer
Frische genieBen mochte, wird sich tiber die Em-eukal Gummidrops
Eukalyptus-Menthol im Werbetiitchen freuen.

PSI 41617 » MAGNA sweets GmbH
Tel +49 8146 99660
info@magna-sweets.de
T www.magna-sweets.de

Emi-eukal
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EF’RINT

DECORATING APPAREL AND PROMOTIONAL PRODUCTS

% @mzb.w f%] m

CERTIFICATION q,__

International Labor Standards Group

Exclusive offer for resellers only

Let your image Bee
on our tee

1 color | 1 position

o~
wd

ALL INCLUDED=

: PS| 40807 * Gabriele Biihring
T el +49 4154 795400
¢ vertrieb@buehring-shop.com
i www.buehring-shop.com 1

Filz tragt Flaschen

Biertragerl oder Flaschentaschen realisiert Gabriele 1 O O JUST 2,15€ / PIECE
Bihring aus italienischem PET-Filz. Dieser Filz FOR 100 WHITE
wird zu 100 Prozent aus recycelten PET-Flaschen T-shirts T-SHIRTS 150G
hergestellt, ist vegan und fiihlt sich besonders weich . .

an. Der zertifizierte PET-Filz ist in zahlreichen + prlntlng ALL INCLUDED*
peppigen, aber auch dezenten Farben erhéltlich. FREE DELIVERY
Individuelle Gestaltungen sind jederzeit moglich. 1 C O].O r & FREE SETUP

Dafiir werden entsprechende Werkzeuge benotigt.
Die Produktion erfolgt projektbezogen in Deutsch-
land. Als Werbeanbringung empfiehlt der Hersteller *Based on shipping to 1 address within EU countries (except islands).
den Siebtransferdruck oder eine Blindpragung. Tee — print — new box — transport/delivery

Interested? Call us at +40 371 384 482 or email us at
customer.service@sprint-romania.com and we’ll get back to you.

We can offer you other color T-shirts and more color prints!
Benefit from our efficient DTP department, friendly customer service
and our expertise in printing according to Oeko-Tex standards.

WWW.SPRINT-ROMANIA.COM

CUSTOMER.SERVICE@SPRINT-ROMANIA.COM

+40 371 384 482
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DURST
LOSCHER

atfpizhend sickend

- psi 49982
| Edition Michael Fischer GmbH - EMF Verlag

el +49 89 21231744
tatjana.bleiler@emf—verlag.de
i www.emf-verlag.de

Erfrischende Durstloscher

Selbst gemachte Getrénke liegen voll im Trend. Kostlicher Eistee, ein vitaminrei-
cher Smoothie, prickelnde Fassbrause und mehr werden einfach selbst gemischt.
So wei3 man, was wirklich drin ist. Die praktische Anleitung zum Mischen bietet
der EMV Verlag mit seinem Durstloscher-Handbuch. Das Logo des Kunden kann
plakativ auf dem Buchumschlag eingebunden werden. Au3erdem hat der Kunde
die Moglichkeit, eigene Produkte und/oder Dienstleistungen innerhalb der Rezept-
texte und Anleitungen zu platzieren. Ein individuelles Buch mit flexibler Seitenzahl,
besonderer Ausstattung und eigenem Corporate Design sind lieferbar.

Natuirlich und lecker

Naturally Awesome Miisliriegel von B&B Promotional
Sweets sind nahrhafte und leckere BIO-Riegel, die
nur aus nattrlichen, okologischen Zutaten hergestellt
werden. Sie enthalten keine zusatzlichen kinstlichen
Zucker- oder Konservierungsstoffe. Die Riegel gibt es
in den sieben Geschmacksrichtungen Musli, Mtsli mit
Goji-Beeren, Msli mit Aprikose, Msli mit Cranberry,
Musli mit Aronia, Musli mit Pinienkernen und Misli
mit Apfel. Sie sind in einem transparenten Folienbeutel
e R und einem Karton mit praktischer Offnung verpackt.
PS| 47460 + B&B Promotional Sweets Die Oberfléache der Box kann mit vollfarbigem CMYK-

© Tel +48 22 72461 6,5 ts.pl oder Pantone-Farbdruck vollflachig gebrandet werden.
i office@promotionalsweets.
www.promotionalsweets.pl
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Tel +49 36732 3440
¢ info@koenitz-group.com
¢ www.koenitz-group.com

Trinkgenuss mit neuen ,,Surfaces®

Der Trend geht wieder zum Natrlichen und das haptische Erlebnis steht im
Vordergrund. KONITZ Porzellan hat sich sehr intensiv mit diesem Thema
beschéftigt und dabei sind innovative Varianten der Veredelung entstanden.
Bei den neuen Oberflachen ist fiir jede Branche etwas dabei, angefangen
vom téuschend echtem Carbon, tber die Reproduktion von Naturstrukturen
bis hin zur Umsetzung von Olgemalden auf dem Becher. So werden die
Strukturen des Holzes tduschend echt nachempfunden. Der Fantasie sind
bei den vielen Moglichkeiten kaum Grenzen gesetzt und die Strukturen
konnen je nach Wunsch angepasst werden. Eine weitere Neuerung ist der
~Concrete look®. Bei dieser Technik wird die Oberflache von Beton spurbar
dargestellt und ein Motiv l&sst sich in die Struktur integrieren oder separat
auf den Becher anbringen. Es lassen sich auch verschiedenste Techniken
verbinden. Dies lasst sich gut durch den aktuellen ,Werbemuggi“ von
KONITZ verdeutlichen. Auf diesem Becher werden nahezu alle Moglich-
keiten gezeigt. Mit den verschiedensten Techniken lésst sich jedes Unter-
nehmen und seine Botschaft optimal dauerhaft zur Geltung bringen, denn
alle neuen Oberflachen sind eingebrannt.

promonc

www.promonotes.eu
office@promonotes.eu
+48 61 811 70 28
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i pSl 47225
i Hirsch Liquid Ideas GmbH
i el +43 463 218700
i michael@liquidideas.com
: www.liquidideas.com

4 Popcorn genau nach Maf3

Das individuelle Popcorn fiir jeden Anlass bietet Hirsch Ideas jetzt an.
Mit Zusétzen fur Geschmack und Farbe, Fruchtstiicken und passender
Verpackung wird jedes Produkt zum individuellen Werbebotschafter.
Vom Apfelstrudel-Popcorn bis zum Fruityzone-Popcorn reicht die Palette
und jede Geschmacksrichtung hat ihre besondere und zur Promotion
passende Farbe. Diese Farben sind nattirlich lebensmittelecht. Fir eine
besondere Uberraschung sorgen die beigemischten Fruchtstiicke.
AuBerdem im Angebot: Veganisiertes Popcorn aus biologischem Anbau,
Laktose, Gluten und Fruktose freies Popcorn.

I
- .‘ L Ld L] (X [ ]
W Individualitit am Clip
== Der sportliche Charakter, ein frischer Look und das

elegante Design zeichnen den Stift REA von DreamPen
aus. Die hervorgehobenen Kanten dieses neuen
Modells sind insbesondere in Kombination mit
glanzenden Metallelementen ein echter Blickfang.
Grof3e Druckfldchen und vielféltige Branding-Techniken
wie die Moglichkeit, auf einem gerdumigen Metallclip
zu gravieren, sind eine perfekte Erganzung des intelli-
genten und klassischen Designs. Die Kombination, bei
der Clips eine beliebige individuelle Form annehmen
konnen, ist eine optimale Form der Personalisierung.

© p| 45720 » DreamPen
| Tel +48 68 4772230
dreampen@dreampen.p|
i www.clip4you.com

« www.dreampen.com
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£ pgy 45753 + ANDA Present Ltd.
! Tel +36 12100758
export@andapresent.com

i www.andapresent.com

Mehr als nur ein Lanyard
Die bekannte Subyard-Kollektion von Anda Present
erhalt zwei neue Elemente als perfekte Begleiter fiir

die Festivalsaison. Die speziell angefertigten Polyester-
Lanyards helfen dabei, die Trinkflasche mit ihrem
praktischen Zubehor zu 6ffnen. SUBYARD DRINK
enthalt einen Metallkarabiner und einen Flaschenoffner.
SUBYARD FRESH verfligt tiber einen C-formigen Clip,
mit dem die Plastikflasche am Hals gehalten werden
kann. Beide Produkte werden mit Sublimationsdruck-
Polyester-Verbindungsmittel geliefert, das unendlich
viele Moglichkeiten zur Anpassung bietet.

A

L pEcNE NEU
N
SKEYE BIO
NACHHALTIG
WERBEN
MIT BIO-
KUNSTSTOFF.

¢ Modernes, zukunftsweisendes
Design, das perfekt in der Hand liegt

e  Sichtbare AuBenteile aus
biobasiertem Kunststoff

e Basierend auf nachwachsenden
Rohstoffen (PLA auf Zuckerrohrbasis)

e Produziert mit Okostrom und
zertifizierten Prozessen nach der
Umweltnorm ISO 14001

e Auswechselbare, senator® G2 Magic

Flow Mine fur langanhaltendes,
angenehmes Schreiben

iy

> PSt
SUSTAINABILITY
AWARDS

reddot award 2019

winner

senator.

Extramoredinary. Since 1920.
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Smarter, neuer Internetauftritt

Suchen Sie noch oder verkaufen Sie schon? Unter dieses Motto stellt die team-d Import-Export
Warenvertriebs GmbH den Relaunch ihrer Internetauftritts. ,Recherche ist fiir jeden Fachgrof3hénd-
ler eine Grundvoraussetzung fiir seine Angebote. Das Zeitalter der Website versprach viele Vortei-

le im Vergleich zu den bis dahin Bergen von gedruckten Katalogen. Schneller sollte es ge-

hen, denn Effizienz ist einer der wichtigsten Aspekte im Arbeitsalltag. Leider wird so man-
cher Online-Ausflug zu einer Reise mit Sackgassen, Umwegen und bestenfalls verspéteter Ankuntt.
Nicht so beim neuen Online-Auftritt von team-d*, so Geschaftsfiihrer Harald Vath und erlgutert die
Vorteile: , Die neue Website von team-d ist komfortabel, einfach und tibersichtlich. Statt.der Suche
nach Produktgruppen, kénnen Héndler auch nach Budgethohe filtern. Weiterhin kann der aktuelle Lagerbestand gecheckt
werden. Mit dem Héndler-Login erhalten die Kunden GroBBhandelspreise mit Mengenstaffeln und Druckkosten. Auch Rest-
posten sind auf einen Blick zu finden. Als Download stehen Produktdatenblétter, Bilder, Katalog und Preislisten zur Verfii-
gung.” Einfach mal testen unter: www.team-d.de

Neue Mitarbeiter am Standort Arnstadt

JUNG since 1828 hat sich am Standort Arnstadt mit zwei neuen Mitarbeitern verstarket. Seit Be-
ginn 2019 fungiert Patrick Rahmel als Leiter in der Prozessoptimierung Der 34-jahrige Maschi-
nenbautechniker bringt 14 Jahre Berufserfahrung mit und arbeitete zuletzt bei einem international
tatigen Anbieter von Aufladungssystemen im europdischen Turboladersegment. Im modernen
Druck- und Verpackungszentrum ist Patrick Rahmel fir die Analyse und Optimierung samtlicher
Prozesse mit Fokus auf die Steigerung von Effektivitat und Effizienz entlang der kompletten Wert-
schopfungskette zustandig. ,An meiner neuen Position reizt mich die bestehenden Prozesse wei-

. terzuentwickeln und Neue zu erfinden. Die Effizienz im Unternehmen mach-
JUNG since 1828 te ich deutlich und nachhaltig verbessern”, merkt er an. Sascha Heinze ver-
' starkt seit Februar 2019 das Team und fungiert als Leiter im Bereich Technik und Entwicklung. Der
40-jahrige staatlich geprifte Techniker bringt 11 Jahre Erfahrung als Teamleiter mit und war zu-
letzt bei einem global agierenden Sufwarenhersteller tatig. Sein Aufgabengebiet umfasst u.a. die
Die Neuen (v.1): Sascha Heinze und Entwicklung und Umsetzung von langfristigen Instandhaltungskonzepten sowie die Planung und
Patrick Rahmel vor der Firmenzentrale. Steuerung von Entwicklungsprojekten. www.jung-europe.de

Webseite relauncht

Kundenorientiert, vertrauenswiirdig und professionell — so zeigt sich der Spe-
zialist fiir stiBe Werbeartikel MAGNA sweets nach dem aktuellen Relaunch
seines Internetauftritts auch online. Mit einem klaren Design und einer tiber-
sichtlichen Benutzeroberfliche hat das Facelift der Webseite grof3e optische
Veranderungen bewirkt. Mit der komplett neu gestalteten Webseite bietet
MAGNA sweets seinen Kunden und Internet-Besuchern einen tiberarbeiteten
frischen Zugang zum Unternehmen, seinen Produkten und Dienst-
leistungen. Mit nur wenigen Navigationsschritten erhalten die Nut-
zer einen Einblick in die Welt der stifen Werbeideen — bedienungsfreundlich
auch tber alle mobilen Endgerate. Zudem wurde das aufwendig gestaltete De-
sign des MAGNA sweets Katalogs wirksam ins Web tbertragen. Der neu ent-
wickelte geschlossene Bereich bietet einen umfangreichen Service fiir Werbemittelhdndler. Nach der Registrierung und
dem Erhalt eines Logins konnen unter anderem Preise, Angebote, Druckstandskizzen oder auch Muster angefordert wer-
den und das schnell und unkompliziert. Héndler haben dort auch die Méglichkeit, eigene Prasentation mit ihrem Logo zu
generieren, um umgehend bei Kundenanfragen reagieren zu koénnen. Ein zentrales Thema des Relaunchs war zudem die
Gestaltung der Homepage im so genannten ,Responsive Webdesign®. www.magna-sweets.de
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Viola Proietti iibernimmt PSI Projektleitung

Mit Viola Proietti tibernimmt eine Branchenkennerin die Projektleitung fiir
die PSL. Proietti ist bereits seit 2013 Teil des PSI Teams und war die letzten | il
zwei Jahre als Key Account Managerin tétig. Die Projektleitung fir A

die viscom und di}é PromoTex Expi, die pa;gallel Zur PJSI stattﬁn%ien, Reed Exhibitions
bleibt bei Stefan Roller-Af3falg. Im Zusammenspiel bilden die drei Messen die
Welt des Werbens und Verkaufens ab. Die Aufgabe der Key Account Manage-
rin fur alle drei Messen tibernimmt ab sofort Marlene Mendes Ramos, eine
erfahrene Vertrieblerin, die bisher auf der FIBO — der internationalen Leitmesse fiir Fitness, Wellness und Gesundheit
— die Aussteller mit dem Schwerpunktbereich Fashion, Accessoires und Kosmetik betreute. Mendes Ramos kennt je-
doch auch die Werbeartikelbranche bereits gut. Bevor sie 2016 bei Reed Exhibitions als Sales Manager anfing, war sie

Marlene Mendes Ramos und Viola Proietti

bereits bei KHK GmbH als Account Managerin tatig. www.reedexpo.com

Neuer Head of Marketing

Maximilian Cromme verantwortet seit kur-
zem den Aufbau der Abteilung Business De-
velopment und Marketing der SPRINTIS
Schenk GmbH & Co. KG. Ziel der Abteilung
wird die Entwicklung und Optimierung des
Produktsortiments des Unternehmens aus
Wirzburg sein, das Artikel rund um das The-
ma Druckerei- und Werbemittelbe- g
darf anbietet. Unter Berticksichtigung Sp" ntis
von Vertriebskennzahlen und Markten scl-
len Neuprodukte eingefithrt sowie neue Mark-
te erschlossen werden. Aktuell ist SPRIN-
TIS im deutschsprachigen Raum und den
BeNeLux-Staaten aktiv. www.sprintis.de

Maximilian Cromme

Textilteam D-A-CH wachst

PF Cancept Deutschland verstarkt sein Team
fur den Textilbereich. Helena Thuresson wird
das D-A-CH-Team fir die Produktgruppe
Label unterstiitzen. Die erfahrene Diplom-
Kauffrau war schon einmal fur den Werbe-
mittel-Multispezialisten tatig und hat ihre
Expertise im Segment Promo-

tional- und Corporate Fashion

in der Branche weiter ausgebaut. ,Helena
ist eine grof3e Bereicherung fiir unser Team”,
sagt Peter Stelter, Country Manager PF Con-
cept D-A-CH. ,.So kénnen wir zukinftig auch
im sehr wichtigen Textilbereich noch mehr
Service anbieten.” www.pfconcept.com

Helena Thuresson

Zertifizierte Folien fiir Transferdruck auf Bekleidung

Der italienische Folienhersteller B-Flex fiihrt in seinem Sortiment 18
verschiedene Produktfamilien fiir den Transferdruck auf Bekleidung
und vertreibt diese seit knapp drei Jahren auch in Deutschland tiber
die Fachhandler Wespitec, Flockbar und Jung-Lenz Graphics. Die
opaken, 90 Mikrometer diinnen Polyurethanfolien der Serie 700A
werden im Heitransfer auf Baumwollstoffe, Baumwolle und Polyes-
ter sowie Polyester- und Acrylkleidung tibertragen und haben ein
mattes Erscheinungsbild. Das diinne, elastische Material sorgt daftir,
dass T-Shirts oder Sportbekleidung weich und geschmeidig
bleiben. Dartiber hinaus kann die 700er-Serie auch fiir Work-
wear verwendet werden, denn die Waschbarkeit wird mit bis zu 90
Grad angegeben. Die Flexprodukte der Serie 700A sind in 36 Far-
ben sowie Neonfarben erhaltlich. Das gesamte Sortiment von B-Flex
umfasst 20 Produktfamilien mit Artikeln in bis zu 255. Die Flexpro-
dukte sind zertifiziert nach Klasse 1 des Oeko-Tex Standards 100.
www.b-flexitalia.com

Auch der TH Sportverlag hat auf B-Flex umgestellt.
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Produktionsgebaude in GroB-Bieberau erworben

Das in GroB3-Bieberau/Hessen anséssige Unternehmen Senator, einer der fithrenden Hersteller von personalisierten Schreib-
geraten sowie Bechern und Tassen, hat einen weiteren Schritt in Richtung einer langfristigen Unternehmensausrichtung ge-
macht: Mit Wirkung zum 1. Mai 2019 wurde das gruppenweit grof3te Produktionsgebaude in der BahnhofstraBe 57 vom
bisherigen Vermieter, der Firma Merz, ibernommen. Daniel Jeschonowski, geschaftsfithrender Gesellschafter der Senator
GmbH, freut sich: ,Der Erwerb des Produktions- und Verwaltungsgebéudes stellt sicher, dass die Investitionen der vergan-
genen drei Jahre in Abldufe und Maschinen nun auch rdumlich auf einem sprichwortlich festen Fundament stehen. ‘Auf
mehr als 20.000 m? konnen wir nun fiir die nachsten
Jahrzehnte unsere Druckerei, die Montage, die Spritz-
gieB3erei sowie die Becher- und Tassenveredelung und
auch die Verwaltung zukunftsfahig betreiben. Dies be-
deutet beispielsweise auch, dass wir die gesamte Elek-
troenergie fiir unseren Betrieb komplett 6kologisch
aus nachwachsenden Rohstoffen beziehen — damit ge-
hen wir in unserer Branche voran.”

Zusétzlich zu GroB-Bieberau unterhélt die Sena-
tor GmbH durch ihre Tochtergesellschaften Standor-
te in den Niederlanden, in Frankreich und in Grof3bri-
tannien. Insgesamt 270 Mitarbeiter stehen hinter der
1920 gegriindeten Firma, die ,Made in Germany* so-

wohl aus dem 10.000 Europalletten umfas-

senden Hochregallager als auch komplett
kundenindividuell ,mit kiirzesten Lieferzeiten® die Wer-
bemittelhandler beliefert. Im Dezember 2018 wurde
das Unternehmen zu 100 Prozent durch den Geschafts-
flihrer Daniel Jeschonowski und seine Ehefrau Stefa-
nie Ubernommen und steht damit als Familienunter-
nehmen wieder flir Kontinuitat und Zuverlassigkeit.
www.senator.com

Luftaufnahme des Senator-Produktionsgeldndes.

Neuer Marketingdirektor

Peter Leseberg bleibt dem Werbeartikelmarkt
erhalten. Zuletzt dreizehn Jahre als Vertriebs-
und Marketingleiter beim Bielefelder Taschen-
spezialist Halfar, wechselte er nun zum 1. April
in leitender Funktion als Marketingdirektor zum
Kolner Traditionsunternehmen REFLECTS. Mit
Leseberg an Bord und den Teams um Ver-
kaufsleiter Frank Krtiger und Marketing Ma-
nager Daniela Szente treiben die Kélner weiter-
hin das ambitionierte Ziel einer zukunftsorien-
tierten Positionierung der Marke REFLECTS im
Werbeartikelmarkt voran, heif3t es vom Unter-
nehmenssitz in Koln. www.reflects.de

Von Bielefeld nach KoéIn: Peter Leseberg, umrahmt von Frank Kriiger (links) und
REFLECTS-Geschaéftsfiihrer Meinhard Mombauer.
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Portfolio erweitert

Die Textilerzeugnisse des polnischen
Unternehmens TED GIFTED sind

nehmen spezialisiert hat, werden durch
zahlreiche Accessoires erganzt wie Ka-
rabiner oder Halter fiir ID-Karten und

bietet das Unternehmen Mauspads,
Mikrofasertiicher, Gepackgurte, Bander, Fan-
Schals, Armbéander und vieles mehr. TED
Handarbeit mit Prazision: Damen an Ndhmaschinen. GIFTED entwickelt sich nun auch zum star-
kem Bandana-Hersteller in Europa und tiber-
zeugt auch hier durch Qualitat, Geschwindigkeit und gro3e Produktionskapazitaten.

Die von TED GIFTED gefertigten Lanyards sind nicht nur wegen der kurzen Durchlaufzeiten eu-
ropaweit gefragt (lieferbar in 24 Std.), sondern auch wegen des vorteilhaften Preis-Leistungsverhéltnis-
ses sowie dem hervorragenden Service und der hohen Qualitat. TED GIFTED kontrolliert die Lanyard-

Produktion von Anfang bis Ende. Dahinter steht
ein Team aus derzeit 160 Mitarbeitern. Polnische
sowie internationale Kunden werden in 7 Spra-
chen betreut.

Die Fertigung erfolgt im polnischen Poznan in
4.000 m2 grofen Hallen. Der Produktionsprozess
beginnt in der eigenen Weberei, in der hochwer-
tige Faden zu Stoffen filir die Produkte verwebt

werden. Diese werden dann mit moder-

TGL Poland nen Druck- und Thermotransfermaschi-

nen bedruckt. In der Néherei erhalten die Produk-
te ihre endgtltige Form.

In diesem Jahr startet TED GIFTED die Produk-

Qualitétskontrolle bei der Lanyard-Produktion. tion von schlauchformigem Material. Mit diesem

neuen Webverfahren fertigt TED GIF-

g % , I' ] £ TED nun auch Bandanas in groBem

_‘E“ = A [ Umfang. Das neue Fertigungsverfah-
I‘ I LLL _ :

ren verkurzt nicht nur die Produkti-
onszeit, sondern wirkt sich positiv auf
Preis und Qualitét aus, heif}t es aus
Poznan. Dartiber hinaus plant das Un-
ternehmen unter www.tedgifted.com
einen eigenen Online-Shop, wo Kun-
den schnell und bequem mafgeschnei-
derte Werbeartikel ordern konnen.
www.tedgifted.com

‘Webmaschinen im Einsatz.

mittlerweile in ganz Europa gefragt.
Die im Thermotransferdruck bedruck-
ten Lanyards, auf die sich das Unter-

GIFTED

LANYARDS

Skipasse. Zusétzlich zu den Lanyards — g —
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Die Hausmesse von Werbemittel Rippner hat Tradition —und ist am nun 12.
Mal in Folge gleichen Austragungsort Weimar bereits eine feste Institution. In
der kunstreichen Stadt der Literatur, der Musik und der Architektur pflegen
die Beraterprofis des mitteldeutschen Spezialisten Fruhjahr fur Friihjahr
erfolgreich die Kultur des haptischen Werbens.

Die Kultur des
haptischen

Werbens

GroBes Interesse
an den Neuheiten uch bei der jiingsten Werbemittelmesse
der Aussteller zeig- der Spezialisten fiir haptische Werbung
ten die zahlreich konnten sich die Gastgeber erneut tber
erschienen Vertreter . ..

. ein grof3es Interesse nach schonen, neu-
der eingeladenen ) -
Unternehmen. en wie wirksamen Produkten freuen. In

der bewéhrten Veranstaltungslokation, dem verkehrsgiins-
tig am idyllischen Ilmtal gelegenen Leonardo Hotel, er-
warteten 22 ausstellende Lieferantenpartner Besucher aus

Unternehmen unterschiedlichster Couleur. Vertreter aus
Handwerksbetrieben, Start-Ups, Banken und Industrie re-
préasentieren den breit gestreuten Rippnerschen Kunden-
kreis und das weite Bedarfsspektrum an wertigen Werbe-
artikeln fir gezielte Kundenbindung und professionelles
Marketing. Dass die Géste auch bestimmt flindig wurden,
dafiir sorgte ein ausgewogener Angebots-Mix aus allen
wichtigen Produktgruppen der Branche.
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Zugreifen erwiinscht! GroBles
Interesse an neuen Produkten
und Klassikern legten die Besu-
cher an den Tag.

Immer im Trend, doch immer wieder ein
ganz klein wenig anders und vor allem
individuell: Werbeklassiker Schreibgerit.

Anreise hat sich gelohnt

Insgesamt begriifite das Team des 1992 gegriindeten Wer-
bemittelspezialisten aus dem sachsen-anhaltinischen
Braunsbedra 153 Personen aus 77 Unternehmen. Ein Grof3-
teil des Kundenstamms setzt sich aus in Sachsen, Sach-
sen-Anhalt und Thiringen ansassigen Firmen und Betrie-
ben zusammen, deren Représentanten zum Besuch die-
ses Werbemittelevents auch eine Anreise aus bis zu 150
Kilometern Entfernung unbedingt wert war. Denn bei Rupp-
ner fithlen sich die Geschéftspartner seit jeher sehr gut
aufgehoben. Entscheidender Faktor hierbei ist der persén-
liche Kontakt zwischen Veranstaltern und Kunden, ein Ver-
haltnis, das bei Rippner meist auf jahrelang gewachsenen
Beziehungen basiert.

Kontinuierlicher Benefit

Dies betont auch Geschaftsfiihrer Jiirgen Rippner: , Trotz
aller medialen Fortschritte unsrer digitalen Zeit spielt die-
ses personliche Moment im Miteinander von Kunden und
Berater die wichtigste Rolle im Umsetzen erfolgreicher
Werbemittelkonzepte. Nicht nur durch unsre Messe, >>

Ein ganzes Sortiment Qualitéts-
schirme hatte Fare mitgebracht: da
macht auch der Regen Spa8.

Die Essenz und Wirkweise haptischer
Werbung: begutachten, testen, fiihlen,
be-greifen ...
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Nachhaltige Werte, taglich Wie wiér’s denn damit?
Bei Stabila wird in Héanden: Porzellan- Neuste technische Gadgets
Werbung messbar. becher von Kahla. gab’s bei Spranz.

die sich als direkte Kundenbindungsmafnahme etabliert
hat, sondern auch durch unseren Service das ganze Jahr
hindurch bieten wir unseren Geschaftspartnern einen kon-
tinuierlichen Benefit. Diese Kontinuitdt manifestiert sich
auch in den festen Ansprechpartnern unseres Teams — ein
Qualitdtsmerkmal, das Uber die Jahre grof3es Vertrauen
zwischen unseren Kunden und uns als Dienstleister ge-
schaffen hat.“ ,Gleiches gilt auch fiir das Miteinander mit
unseren Lieferantenpartnern®, erganzt der zweite Geschéfts-
fihrer Steffen Thorhold: , Auch hier hat sich das gute Ver-
haltnis tber Jahre hin entwickelt. Man steht sténdig im
Kontakt, kann etwaig auftauchende Probleme schnell an-

Auc:'h das ist moglich: Mit diesem Hochwertige Stoffe, langa.nhal- gehen und so gemeinsam die optimalen Losungen fiir die
Artikel von Reflects geht dem tender Werbeeffekt: Modisches s « .

. o - Bediirfnisse der Kunden finden.“ Aber auch gesellige Mo-
Empfénger ein Licht auf. von Jura Textil.

mente gehoren dazu und schweien zusammen:
Am Vorabend lud das Riippner-Team die Liefe-
rantenpartner zum gemeinsamen Essen und an-
schlieBendem Bowling.

Neuheiten und Dauerbrenner

Unter allen diesen Pramissen kam auch diesmal
wieder ,eine sehr gelungene Veranstaltung” (Jtr-
gen Ruppner) zustande. Erfreulich zudem, weil sich
unter den Besuchern auch einige Neukunden ein-
fanden. An den stets sehr gut besuchten Standen
gab es viel Neues zu begutachten, be-greifen, tes-

Bewihrte Kréfte am Empfang: Nicole Beste Qualitét, groBe Erfah- d sch K I Trend 1 dabei h
Rithlmann, Petra Riippner und Ines rung, maximale Beratung ) t?n un _SC m¢C en'_ m 1rénd lagen aabel nac
Thorhold begriiBen eine Kundin. am Stand von Castelli. wie vor okologisch wie sozial verantwortungsvolle Pro-

dukte, aber auch neuste technische Gadgets und Spiele-
reien, die beim Empfanger gut ankommen. Ebenso nicht
wegzudenken aus dem Kosmos haptischer Werbung und
auch bei den Ausstellern von Riippner zu sehn: die so ge-
nannten Klassiker, darunter auch auf den ersten Blick eher
unspektakulare Artikel, die aber dennoch, pfiffig prasen-
tiert und mit einer frischen Idee, einem besonderen Dreh
oder einer einpragsamen Geschichte versehen, ihre nach-
haltige Wirkung nicht verfehlen. Was bleibet aber, stiften
(auch) die Werbemittel’ —konnte man hier (in leichter Ab-
Das schweit zusammen: Am Vorabend lud das Riippner-Team wandlung des Dichterzitats) zusammenfassend bemerken.
die Lieferantenpartner zum gemeinsamen Bowling. Und gespannt sein auf die Fortsetzung der Rippnerschen

Werbemittelmessen in Weimar im kommenden Jahr. <

www.rueppner.de
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Mehr Besucher, mehr Flache, mehr Ideen — der 15. Jahrmarkt der
Ideen von Bartenbach war im Jubilaumsjahr noch informativer
als zuvor und verzeichnete erstmals mehr als 500 Besucher.
Zusatzliche 300 Quadratmeter Ausstellungsflache boten Raum

fur Kurzreferate und eine Sonderschau.

15. Werbemitteltag von Bartenbach

Im Jubilaumsjahr Uber
500 Besucher

Ein bekanntes
Bild: Die gut
besuchte Alte Lok-
halle, wo zum 15.
Mal der Mainzer
Werbemitteltag
iiber die Bithne

ging.

ie Mainzer alte Lokhalle, die in der Regi-
on bekannte und beliebte Location, ist in-
zwischen untrennbar mit der Produktschau
von Bartenbach Werbemittel verbunden.
Auch die 15. Messe der Mainzer Werbe-
mittel-Agentur ging in dieser geraumigen Halle tiber die
Buhne, die fiir den Event bestens geeignet ist. Insgesamt
40 Aussteller, darunter bekannte Lieferanten-Partner eben-
so wie Neuaussteller, prasentierten eine vielseitige Pro-
duktpalette und Werbeideen fiir jedes Budget. Mit 525 Be-
suchern aus 248 Unternehmen verzeichnete die Veran-
staltung ihren bisherigen Besucherrekord. Die grof3e Re-
sonanz zeigt, dass das bewahrte Event-Konzept mit sei-
nem spannenden Mix aus Tradition und Innovation auch
nach 15 Jahren noch bestens funktioniert.

Haptisches wirkt und liberzeugt

Hinzu kommit, dass in der heutigen Zeit digitaler Reiztiber-
flutung das haptische Erleben wieder hoch im Kurs steht.
Das macht Werbeartikel wieder zu interessanten Kommu-
nikationsmedien, zumal sie mit einer unschlagbaren Wer-
bewirkung punkten kénnen. Diese wird von zahlreichen
Studien belegt, die seit Jahren von GWW und PSI initiiert
werden. Die PR- und Imagekampagne ,,Pro Werbeartikel”
des GWW soll die Wirkung von Werbeartikeln durch An-
zeigen und Pressearbeit kommunizieren. Hierzu hat Bar-
tenbach eine Anzeigenserie sowie eine Info-Broschtire kon-
zipiert, die auf Daten der jingsten DIMA Werbewirkungs-
studie basieren. Dass 85 Prozent der Bevolkerung (ab 14
Jahren) von Werbeartikeln erreicht werden und 90 Pro-
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Auf der Sonderflache informierte Bartenbach anhand

eigener Projekte iiber die verschiedenen Werbetools.

Tobias Bartenbach referierte iiber die Wirkung
von Werbeartikeln.

zent der Empfénger ihre Werbeartikel nutzen — Zahlen wie
etwa diese beiden Beispiele sind schlagkraftige Argumen-
te, die Entscheider in Marketingabteilungen davon tiber-
zeugen konnen, Werbeartikel einzusetzen. Banner mit aus-
gewahlten, aussagekréftigen Daten waren daher auch auf
der Messe gekonnt im Blickfeld der Zielgruppe platziert.
Hoffentlich wurden sie beachtet.

Mehrwert Sonderschau

Die Sonderschau auf der Zusatzflache bot tiber 100 span-
nende Best Cases aus dem Dialogmarketing und der Pro-
duktion (Mailingverstarker, Dialogmarketing, Sonderpro-
duktionen) sowie E-Commerce und Shoplosungen inklu-
sive Supply-Chain-Management und Logistik. Weiteres
Thema: Bartenbach All inclusive, das maf3geschneiderte
Werbemittel-Servicepaket bestehend aus einem Bestell-
shop fiir die eigene Logistik sowie einem individuellen
Sortiment inklusive Design, Erstellung, Hosting und La-
gerhaltung.

Im Blickfeld der Kunden: Die Motive der GWW Anzeigenserie
mit starken Argumenten ,,pro Werbeartikel“.

Trendthema Nachhaltigkeit

Das Trendthema Nachhaltigkeit stand im Fokus auch die-
ser Hausmesse. Hierzu hat Bartenbach erstmals einen ei-
genen Sonderkatalog mit ausschlie3lich nachhaltigen Wer-
bemitteln aufgelegt, der auf der Messe vorgestellt wurde.
Dieser ist iber den Werbemitteltag hinaus noch bis Jah-
resende giiltig und kann unter www.bartenbach-werbe-
mittel.de heruntergeladen werden.

Und auch der Rahmen stimmte: Die beliebte Networking-
Lounge lud dazu ein, sich in angenehmer Atmosphére aus-
zutauschen und das kulinarische Angebot (Live-Cooking)
zu geniefen. <

www.bartenbach-werbemittel.de
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£ psl 40043 + Kasper & Richter GmbH
! Tel +49 9131 50655-0
info@kasper—richter.de
www.kasper-richter.de

& Co. KG

Auf Schritt und Tritt

Kasper und Richter hat mit dem hochwertigen Schrittzéhler Distance pro ein
praktisches Elektronik-Accessoire mit 3D Motion Sensor Technik im Angebot.
Das Messinstrument z&hlt bis 99.999 Schritte, bis 999,99 Kilometer und bis zu
9.999,9 Kalorien. Dartiber hinaus misst das Gerat die Trainingszeit bis zu 1.440
Minuten und erlaubt Zielvorgaben der t&glichen Schritte bis 99.000. Ein Sieben-
Tage-Speicher der Schritte, Distanz und Kalorien, eine Anzeige bei schwacher
Batterie, der abnehmbare Grtelhalteclip und die Mdoglichkeit der Unterdriickung
von unbeabsichtigten Bewegungen vervollstdndigen das funktionale Portfolio des
Messinstruments, das individuell bedruckt werden kann.

PS| 47514 * Scharfer Werben GmbH
Tel +49 7664 4056690
E info@schaerfer—werben.de
www.schaerfer-werben.de

Tiptop tippen
Die Tastatur To Go von Schérfer Werben verwandelt die géngigsten Smart-
phones und Tablets zum praktischen Notebook. Gefaltet passt das ideale

Gadget fiir unterwegs ganz locker in jede Tasche. Die Mini-Bluetooth-Tastatur
ist durch ihre Silikon-Oberflache hervorragend geschtitzt gegen Staub, Schmutz

und Spritzwasser. Die Tastatur ist in den Standardfarben Rot, Blau, Weil3 DER LANG__ZElT-

und Schwarz erhaltlich. Ab 500 Sttick kann das Produkt nach Pantone-Farbe WERBETRAGER

geliefert werden. Das Tastaturlayout gibt es ab 100 Stiick in Englisch und

ab 300 Stuck in Deutsch. SHOP ONLINE AT VICTORINOX.COM

ESTABLISHED 1884
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£ pgl 43540 + Intraco Trading bv
§ Tel +31 75 6475420

i info@intraco.nl
www.intraco.nl

Multifunktionale Ladestation

Xoopar iLo Hub heif3t die bei Intraco aus den Niederlanden erhéltliche Ladestation
mit umschaltbarem 3-in-1 Adapter, Datentibertragung und LED-Veredlung. Das
Gerét ist pradestiniert fiir einen Platz auf jedem Schreibtisch. Beim Ladevorgang
oder bei voller Ladung leuchtet die Acrylplatte auf und hebt das Logo hervor. Die
Ladestation ist ab sofort in vielen neuen Farben lieferbar. Zu den Features gehoren
ein In- und Output DC 5V/2.4A, Built-in USB Type-C, Lightning und Micro-USB
Adapter sowie ein extra USB-Anschluss.

€3 Bluetooth

PS1 47203

Kriiger & Gregoriades Im-
© Tel +49 40 731021-80
info@kg-hamburg.de

i www.kg-hamburg.de

& Export GmbH

Cooler Sound

Der Cool-vibes 4.2 Bluetooth High-Definition Kopfhorer von Kriiger & Gregoriades
ist dank seines besonders leichten und komfortablen Designs ideal flir unterwegs.
Der OnEar-Kopfhérer sorgt dank fortschrittlicher Treibertechnologie fiir einen
ausgewogenen, glasklaren HiFi-Sound, verbunden mit enormen Bass-Reserven,
egal ob Klassik, Rock oder Pop. Hohen Tragekomfort versprechen die weichen
Ohrpolster sowie die individuell verstellbaren Biigel. Der kompakte Klanglieferunt
ist in einer Geschenkbox verpackt.



PSI-Mitglieds-Nr.: 43980

YOUR PROFESSIONAL FOR EVENT EQUIPMENT

. B h%l © =

WERDE
PARTNER"

l:-ﬂl_j




PSI Journal 6/2019 www.psi-network.de

wnt : PSI 43009 « 12M
_-'-i""" Tel +48 77 4413500
i office@12m.eu

www.i2m.eu

Blitzblanke Werbehilfe

Bei 12M werden Kunden auf der Suche nach den verschiedensten Accessoires fiir
Smartphone, Tablet und Co fiindig. So bietet das Unternehmen aus Polen Mikrofaser-
Tucher zur Reinigung von empfindlichen Displays an, die zugleich auch zur reinigenden
Behandlung von Kamera-Equipment sowie Computer- und TV-Bildschirmen eingesetzt
werden konnen. In Sachen Formgebung verhilft der Laser-Schnitt zu detailgetreuer
Umsetzung auch von Zick-Zack-Sdumen, wodurch das Ausfransen der Réander verhindert
wird. Auf der einen Seite erhalt der Kunde also ein tiberaus praktisches, niitzliches Gadget
fur die tagliche Anwendung, andererseits ein hochwirksames Werbemittel mit individueller
Werbebotschaft, die nahezu téglich im Blickfeld des Nutzers zuhause ist. Bei der Umset-
zung sind fast jede GroB3e und Form maoglich.

PS1 41462 * Spranz GmbH
{ Tel +49 261 98488-0
¢ info@spranz.de
www.spranz.de

Kraftpaket mit Leuchtmotiven

Die Metmaxx® Ladestation SaibotLogoLight in Schwarz von Spranz

ist eine Wireless Tischladestation mit beleuchteter Logofléche, die sich in idealer
Weise fiir Kombinationen aus Digitaldruck und Lasergravuren fiir leuchtende Motiveffekte
anbietet. Im Lieferumfang der im Designkarton verpackten, fnf Watt starken und mit
einem Security Chip ausgestatteten Ladestation mit einem Output von einem Ampere sind
ein USB-Kabel sowie eine Design-Infokarte enthalten. Weiteres Highlight im Angebot der
Koblenzer ist die ebenfalls in Schwarz ausgefiihrte Metmaxx® Wireless Doppelladestation
DoubleChargeWirelessLogo zum gleichzeitigen Laden von zwei kompatiblen Geréten.
Die beleuchtete Logoflache ist optimal fiir tolle Motiveffekte. Das Produkt mit Security
Chip leistet finf Watt und liefert einen Output von einem Ampere. Die Lieferung erfolgt
inklusive USB-Kabel im Designkarton.



www.psi-network.de PSI Journal 6/2019
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Elektromagnetische Induktion | TechnoTrade Import-Export GmbH
i Tel +49 3375 216050

QI bezeichnet nicht nur das chinesische Wort fiir Lebensenergie, sondern auch den { info@technotrade-berlin.de
flihrenden globalen Standard fiir kabellose Energietibertragung: Der mobile Radiowecker www.technoline-berlin.de
WT 487 von Technoline besitzt die Qi-Technologie, bei der ein Mobilgerat lediglich auf die

Ladeflache gelegt werden muss, um den Ladevorgang zu beginnen. So wird der Verschleif3

von Steckkontakten vermieden und ein Aufladen von jedem Gerét mit Qi-Standard ist

moglich, unabhangig vom Hersteller. Zusatzlich ist ein USB-Ladeanschluss fiir dltere

Mobilgeréte ohne diese Technik verfiigbar. Neben einer Quarzuhr mit zwei einstellbaren

Weckalarmen gehort auch ein FM-Radio mit integriertem Speicher fiir bis zu 20 Sender zu

den Features. Das Wecken erfolgt wahlweise durch Klingelton oder Radio. Die Radiolaut-

starke ist in 15 Stufen einstellbar. Ein Stimmungslicht und eine in drei Stufen dimmbare

LED-Helligkeit des Displays runden das hochwertige Produkt ab, welches durch eine

individuelle Werbeanbringung zum perfekten Présent fiir Kunden und Geschéftspartner wird.

- ANZEIGE -

SCHMEDZIES

Display- und Tabletreiniger

Kuscheln mit Qualitit

= Hermes

geprifte
Sicherheit

L

HikRoetsgp
Nuatzliche Werbeartikel mit
Langzeitwirkung und Lachelgarantie -

jetzt ONLINE entdecken!

Viele weitere Modell @ é% b h
it weereodele e mbw.s
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micx-media in concept - gmbh & co. kg
Tel +49 5205 99100

{ pesser@micx-media.de
 www.mick-media.de

Simultan-Dolmetscher

Die neue Bluetooth InEAR-Kopthorer Generation mit intelligenter Sprachiibersetzung ist bei
micx media erhéltlich und mutet an, als hétte der Anwender einen persénlichen Ubersetzer
an seiner Seite. Das kabellose Audio-Produkt verwandelt sich zu Dolmetschern, die Fremd-
sprachen direkt ins Ohr tibersetzen, ob Face-to-Face, in Business-Konferenzen oder auf
Reisen. Diese innovative iOS und Android kompatible Entwicklung l&sst Fremdsprachen
mit einer verbundenen Smartphone-App das Gehorte simultan in die gewtinschte Sprache
tibersetzen und schickt es direkt aufs Ohr. Mit einer smarten Ubersetzungsfunktion fiir

30 Sprachen ist das bereits nahezu perfekte Realitdt. Zudem kann das kabellose kompakte
Bluetooth InEar-Set als klassisches Music-Tool mit Freisprechoption verwendet werden.

Es ist einfach zu tragen, stabil und sitzt bequem beim Fahren, Laufen und Reisen.

Der eingebaute 90 mAh Lithium-Akku sorgt fiir Ausdauer mit Unterstiitzung fir bis zu finf
Stunden Spielzeit und einer Sprechzeit von bis zu 4,5 Stunden.

Weltweit mobil

Die Frage nach der néchsten Steckdose ist auf _...--::-ﬁ’

Reisen ab sofort zweitrangig: Wahrend der

Nacht kénnen Mobilgerdte mit dem bei —
Nestler-matho erhéltlichen Reiseadapter ‘- _——
aufgeladen werden, wo immer sich der Nutzer

auch gerade befindet. Der Reiseadapter =

verbindet den Anwender mit fast jedem %
Stromnetz der Welt. Gleichzeitig 14dt die 5.000

mAh Powerbank, die mit einem Magneten
mit dem Adapter verbunden ist. Die mobile
Batterie ist klein, angenehm weich und passt
bestens in jede Akten- oder Hosentasche. [
Veredlungsmoglichkeiten bietet vor allem die i ps) 41816 * Nestler-matho Gmb
groBe Flache auf der Oberseite der Power- | Tel +49 7t2|2r1 ;::tié-ge
bank. Geliefert wird das Multitalent in einer ::,]‘f,:w@nn;;;—matho.de
schwarzen Pouch mit Rei3verschluss. ;
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/. . ps) 45737 » Giving Europe GrbH

I ! el +49 421 596597-0

L { kontakt@givingeurope de
www.givingeurope.de

.

Entspannter Filmgenuss

Der Handyhalter Haltern aus dem Sortiment von Giving Europe ist ein attrak-
tiver Streuartikel aus ABS-Kunststoff, der fiir entspannten Genuss von Filmen
oder Présentationen auf Smartphone und Tablet sorgt. Durch das kleine Format
und das geringe Gewicht ist diese Halterung in jeder Tasche leicht zu verstauen.
Fir einen guten Halt auf glatten Oberfldchen sind die Enden der Halterung mit
Silikon tiberzogen. Die Werbeanbringung erfolgt mittels Tampondruck.

£ ps) 45753 « Anda Present Ltd.
| el +36 12100758

i export@andapresent.com

i www.andapresent.com

Energie auf Abruf

Sollte der Akku von Handy oder Laptop einmal zur Neige gehen, sorgt Bam-
boost von Anda Present rasch wieder fiir die gewtinschte Performance des
mobilen Endgeréts. Bamboost ist ein kompakter Energiespender, der zudem
seiner Bambushiille stylisch designt ist und durch eine Individualisierung mit
einem Logo per Gravur dauerhatft flir die gewtinschte Prasenz der Werbebot-
schaft beim Kunden sorgt. Die Powerbank mit einer Kapazitét von 4.000 mAh
ist nicht nur kompakt dimensioniert sonder tiberaus leicht und praktisch zu
transportieren.

USBFix

Memories to file

Dieser USB Speicher Stick
zum Abheften ist durch seine
ultraflache Bauart ideal flr
jedes Mailing, jede Broschire
oder jeden Ringordner.

OHKITELC

Robert-Gies-Str. 8
D « 40721 Hilden

Tel.: +49 (0) 2103 71 54 260

Fax: +49 (0) 2103 71 56 256

info@Hikitec.de
www.Hikitec.de
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PS1 44531 © Indexa GmbH
Tel +49 7136 98100

: info@indexa.de

i yww.indexa.de

Zutritt verboten

Der Alarm-Ttrstopper TS01 von Indexa sorgt auf simple, aber effektive Weise fiir Sicherheit:

Der keilférmige Turstopper wird einfach hinter die zu sichernde Ttr gelegt. Beim Versuch,

die Ttr zu 6ffnen, ertdnt ein schriller Alarmton. Zusétzlich verhindert der Keil das Offnen

der Tur. Personen in der Umgebung werden durch den Alarm gewarnt und Einbrecher L o
in die Flucht geschlagen. Der Alarm-Ttrstopper eignet sich fiir zuhause und kann ;
auch problemlos unterwegs, beispielsweise im Hotel, eingesetzt werden.
Die einfache Installation macht ihn in Sekundenschnelle einsatzbereit.
Das Gehé&use kann mit einem individuellen Aufdruck versehen

werden.

Vollautomatische Reinigung

Reinigen mal ganz anders: Bei Scharfer Werben gibt es
einen kleinen Mini-Reinigungsroboter zum Reinigen der
Displays von Smartphones und Tablet PCs, so dass der
Anwender jederzeit beste Sicht auf sein Display genie3en
kann. Der Kleine ist dabei so sanft, dass das wertvolle
Display vor Kratzern verschont bleibt. Den Wunder-

3 Roboter, der inklusive zweier Reinigungspads geliefert

© Tel +49 7664 4056690 wird, gibt es in verschiedenen Farbkombinationen.

info@schaerfer-wergen.ge Wt Infos dogt st Antrase
www.schaerfer-werben.de

Z

Messerscharfe Kombination reddot award 2018

Mit dem multifunktionalen Taschenmesser von Victorinox
ist der Nutzer in der digitalen Welt fiir alles gerustet.

Denn das Tool ist praktischerweise mit einem multifunktio-
nalen Datentrdger versehen, eingebaut in das 58 Millimeter
Messergehéuse. Der schwenk- und herausnehmbare
3.0/3.1 USB Stick verfligt tber eine Speicherkapazitdt von
16 GB. Zudem bietet das Taschenmesser weitere sechs
praktische Funktionen fiir den Einsatz zu Hause, im Biiro p
oder unterwegs. e w

¢ pol 44281+ Victorinox AG
i Tel +44 41 8181211
B2B.ch@victorinox.com
www.victorinox.com
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Entdecken Sie den neuen

recycled

umo PET P@Mswitch

in 4 Modellvarianten
und vielen trendigen Farben.

LT

i psl 43811 o
i CDH Computer Division Hein

i Tel +49 2195 68470
¢ info@cdh.info
i www.cdh.info

emann GmbH

Papierloses Biiro

Das CRMonphone von CDH ist der direkte
Draht zum Kunden: Beim CRMonphone handelt
es sich um ein telefonunterstiitztes Informati-
onssystem zur Kundengewinnung und Kunden-
bindung. Das Customer Relationship Manage-
ment System unterstitzt die tégliche Telefonar-
beit. Das speziell auf die Bedurfnisse der Werbe-
mittelbranche angepasste Informationssystem
zeigt vollautomatisch bei ein- und ausgehenden
Telefonaten alle relevanten Angaben des
Gespréchspartners am Bildschirm an: So kann RECYCLED PET PEN switch
sich der Nutzer direkt auf sein telefonisches 0-2240

Gegentiber konzentrieren, ohne von Hand nach
den Daten des Kunden suchen zu miissen. Das
spart Zeit, Mihe und Kosten. Anstatt neue Infos

) R ) o . . Fordern Sie noch heute lhre kostenlosen Muster an unter
aufzuschreiben, lasst sich die integrierte Notiz s.bachimayr@uma-pen.com / Musterpaket: PETPEN2019-PSI6

App offnen, ein Termin erstellen oder der Anruf Weitere Informationen finden Sie unter www.uma-pen.com
mitsamt den Notizen auf den Bildschirm an

einen Kollegen weiterleiten. Erledigt. Alles
abrufbereit, digital und ohne Zeitverlust.
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"ﬁr —— © pg) 43332 + Maximex Import-Export GmbH

i el +49 212 23065-0
M info@maximex.de
www.maximex.de f

Smarter Smartphonehalter

Neben der kinderleichten Handhabung bietet der Smartphonehalter Easy Grippro von
Maximex umfangreichen Komfort und Sicherheit bei der Smartphone-Nutzung. Fiir einen
erhohten Schutz des wertvollen Geréts sorgt die elastische Schlaufe, mit der eine einhéndige
Bedienung moglich ist. Auch Selfies aus grotmoglicher Distanz sowie einhdndiges Schreiben
von Kurzmitteilungen ist mithilfe der Halterung kein Problem mehr. Aufgeklappt dient der Easy
Grippro als horizontaler oder vertikaler Stander, wodurch Filme bequem angesehen werden
konnen. Das Multitalent aus ABS ist in Schwarz, Weif3, Rot, Pink, Blau und Lila sowie ab
3.000 Stiick nach Pantone eingefarbt erhaltlich. Das schwarze oder weif3e Band kann schon
ab 1.000 Stiick nach Pantone gefarbt oder farbig im Heif3transfer gestaltet werden. Neben der
Standardanleitung ist auch eine Eigengestaltung des beidseitig vierfarbig bedruckten Einlegers
moglich.

/S —

PS| 45666 « Halfar System GmbH
Tel +49 521 982440
info@halfar.com
www.halfar.com

Geraumige Notebook-Herberge

Der Notebook-Rucksack Hashtag von Taschenspezialist Halfar wartet mit drei gepol-
sterten Technikfédchern auf: fir Laptops und Tablets unterschiedlicher Formate. Damit
diese Gerate auch unterwegs immer On sind, ist ein USB-Durchlass mit Verbindungskabel
integriert, ideal fiir den Anschluss einer Powerbank. Und unterwegs ist das Raumwunder
dank Reflexbesatz und Befestigungsmaglichkeit fiir ein Fahrrad-LED-Licht auch im
Straf3enverkehr ein Highlight. An Bahnsteigen und Flughafengates sorgen elastische
Netz-Seitenfécher, eine Befestigungsschlaufe fiir Trolleys und ein umfanglich gepolstertes
Tragesystem fiir Komfort. Fuir den Reif3verschlussschieber des Hashtag mit seinem
faszinierenden Rauten-Design und dem spannenden Materialmix stehen sechs Farbtone
zur Wahl. Passend zu nahezu jedem Corporate Design. Weitere Notebook-Rucksécke im
Halfar®-Katalog oder auf www.halfar.com.
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Gekonnt gewiirzt .

Mit der edlen Rominox Gewtrzmiihle Nero von Rémer
Lifestyle lasst sich im Handumdrehen Wiirzen und
Dosieren wie die Profis. Die elegante elektrische Gewtirz-
miihle hat ein hochwertiges Keramikmahlwerk, welches
durch einen innovativen Kippsensor mit einer prak-
tischen Einhandbedienung zu steuern ist: Batterien
einlegen, Mithle umdrehen und das Mahlen beginnt
automatisch. Zusatzlich ist das Kiichenwerkzeug mit
einer LED-Beleuchtung ausgestattet, die beim Mahlen
automatisch den Untergrund beleuchtet und das
Dosieren zusétzlich erleichtert. Die Kautschukbeschich-
tung sorgt fiir eine angenehme Soft-Touch Oberflache.

.PSI 43892 + Romer Lifestyle
— | Tel +49 6541 81290
3 info@roemer-lifestyle.de

i www.roemer-lifestyle.de

- ANZEIGE -
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Die FARE®-Seam-Familie

= Kontraststarke, farbige Keilnahtpaspeln an der AuBenseite

= Schicker, matt/glanzend unterteilter Soft-Touch-Griff

= Smarte, farblich passende Details an Schlieband,
Trageschlaufe und Futteral

Begeistern Sie lhre designorientierten Kunden und

bestellen Sie direkt Ihr Muster unter fare.de/de/seam
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 Tel +49 8106 379380
i info@osquare.de
www.osquare.de

Geschiitzte Privatsphére

www.psi-network.de

Die Webcam abzudecken oder gar abzukleben, ist fiir viele Nutzer zur Normalitdt geworden.

Mit den eleganten und praktischen Webcam-Abdeckungen der Marke Synonym®, zu
bestellen bei O-Square, erhalten die Nutzer die Kontrolle tiber ihre Privatsphére zurtick.

Die Webcam-Cover sind au3erdem ultradiinn, so dass der Laptop zugeklappt werden kann,

wenn die Abdeckung angebracht ist. Das Anbringen der Abdeckungen ist innerhalb von
ein paar Sekunden erledigt: einfach die Schutzfolie abziehen und vor der Linse der Kamera

anbringen. Durch einfaches Auf- und Zuschieben hat der Anwender die volle Kontrolle tiber
seine Kamera. Die Abdeckung wird mit einer Trégerkarte geliefert, die individuell mit einem

4c-Druck auf beiden Seiten nach den eigenen Wiinschen gestaltet werden kann.

Druckkosten effizient kalkulieren

Die Merchandise Edition von CosmoShop ist die optimale Shop-Software flir Werbemittelagentu-
ren und Unternehmen, die Werbemittel einsetzen. Druckauftrége kénnen im CosmoShop einfach,
schnell und unkompliziert online kalkuliert werden. Der Druckkosten-Kalkulator verwaltet
Druckflachen und errechnet nach nur wenigen Klicks Bedruckungskosten inklusive Vorkosten.
Die prézise Bepreisung von bedruckbaren Werbemitteln ist direkt im Onlineshop méglich. Im
Admin-Bereich werden beliebig viele Bedruckungsflachen je Artikel definiert. Die Bedruckungs-
optionen inklusive Mengenstaffeln und Riistkosten in Abhéngigkeit von der Anzahl der Farben
werden dann direkt zugewiesen. Schnell und komfortabel l1&sst sich zum Beispiel bei einem
Kugelschreiber errechnen, was die Bedruckung auf Schaft, Clip oder Driicker im Detail kostet.
Den Druckkosten Kalkulator findet der Besteller unmittelbar in der Detailansicht des Artikels.
Farbe, Menge und Bedruckungsoptionen kénnen nacheinander ausgewéhlt und erforderliche
Logos respektive Druckdateien ebenfalls gleich hochgeladen werden.

£ pg) 47376 + CosmoShop GmbH
Tel +49 89 3797966-0
info@cosmoshop.de
www.werbemittelshop.de

FOSITION
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PSI 44186 ‘
¢ team-d Import-Export Warenvertriebs G

§ Tel +49 7181 989600
! info@team-d.de
www.team-d.de

mbH

Schnell notiert

Das LCD Memo Board von team-d verabschiedet die Zettelwirtschaft in
die Rente. Nach dem Entfernen des Sicherheitsstreifens am Batteriefach ist
das Memo Board einsatzbereit. Mit dem in die Halterung integrierten Stift
kann sofort losgelegt werden. Mit Hilfe eines Knopfdrucks kénnen die
Memos schnell wieder gel6scht werden. Die Lieferung der 22 mal 14,5
Zentimeter groBen Schreibtafel erfolgt inklusive der benétigten Knopfzelle
vom Typ CR2016 in einer Einzelverpackung. Fur die Pflege empfiehlt sich
die Verwendung eines Mikrofasertuchs.

o ;":'2 S1 45899

N e r :ﬂcx—media in concept - gmbh & co. kg
# 1 1o +49 5205 99100
besser@micx—media.de

i www.mick-media.de

Aufgeladene Formensprache

Die Shape-Charger von micx-media sind individualisierte Print- und Paperwork-
Werbetréger mit integrierter Qi-Induktions-Technologie. Ob Logo-, Produkt-, oder
Kampagnenmotto: Den individuellen Shape-Formaten sind nahezu keine funktio-
nalen Grenzen gesetzt. Aufféllige Werbewirkung mit unterschiedlichsten Varian-
ten- und Grofenformate sorgen fiir aufmerksamkeitsstarke Werbewirksamkeit
und hohen Nutzwert durch kabelloses Laden.

_N;ue_ -"I"hemer;produkt_e;1I|E

/

Bienen helfen

emotion

... aus dem Schwarzwald

z.B. Flower-Balls zum Aktionspreis

Nachhaltig

werben

z.B. Werbefécher

Mikroplastikmll
vermeiden g

z.B. Obst und

Gemiisebeutel

z.B. Trinkhalme —_— —
aus Hartweizen

Viele weitere neue !

Produkte im Sommerflyer

- _ e
-Heri-RigoTﬂ GmbH O Tel +49772593 - Doy
emation-factory ] M@Iemgﬂ';—fu_ﬂ wom

= . Tl | F ar a i '
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: PS1 42020 * mbw Vertriebsges. mbH
E Tel +49 4606 94020

info@mbw.sh
¢ www.mbw.sh

Sauber und kuschelig

Sicher und sauber lauten die Leitmotive bei mbw, wenn es um die Schmoozies® Display-
reiniger der Marke MiniFeet® geht: Die kleinen, weichen Kuscheltiere liegen perfekt in der
Hand und reinigen dank einer Unterseite aus Mikrofaser im Handumdrehen glatte Ober-
flachen wie Handydisplays oder Bildschirme. Die Displayreiniger mit Kuscheleffekt stehen
inzwischen in grof3er Varianten-Fiille zur Auswahl. Dadurch sind die Sympathietréger

fur jede Branche und jeden Anlass adaptierbar. Die Werbeanbringung erfolgt auf einem
Fahnchen, das an der Produktunterseite befestigt ist. Fir Schutz und Kundenbindung sorgen
die Smartphonetaschen aus Polyesterfilz. Sie sind hochwertig verarbeitet und in sieben
Farben vorratig. Individualisierungen erfolgen per Siebdruck.

" pg) 48320 * Kim Kranholdt GmbH
! Tel +49 2772 575229-0

i info@kranholdt.de

: www.kranholdt.de

Vielseitiger Handyring

Aufgrund der einfachen Handhabung des Handyrings von Kim Kranholdt liegt das Handy
gut und sicher in der Hand, insbesondere beim Schreiben, Lesen oder Schauen eines Films
sowie bei der Aufnahme eines Selfies. Durch die 360-Grad-Drehbarkeit des Handyrings
lasst sich das Handy in eine fiir die Hand entspannte und bequeme Position bringen.
Dartber hinaus kann der drehbare Ring auch wunderbar als Handyaufsteller eingesetzt
werden. Gefertigt werden die Handyringe aus hochwertigem Metall und sind fiir eine
einfache Montage auf der Riickseite mit einer Selbstklebefolie ausgestattet. Ab einer
Abnahmemenge von 100 Sttick kénnen die Handy-Ringhalter mit einem Logo im
Tampondruck oder per Lasergravur individualisiert werden.

www.psi-network.de
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DOYUK

FUJI EXCLUSIVE

Speoke.r =Phone-Stand - Wireless Charger
-7 .

Acrylic for logo printing
Built-in the'emitting of wireless
charger (FUJI EXCLUSIVE)

Phone holder
stand with silicone pad

Pause / Play / Mode switch @ e

Last Song./ Volume - @
ON / OFF
Next Song / Volume + @
Charging light Micro USB
charging input

PSi 46311 * Troika Germ
Tel +49 2662 9511-0

¢ info@troika.de

i info.troika.de

Products can be finished in various other
colours according fo preference as well.

Charges smartphones safely
with wireless charging feature.

Compatible with all iOS and
Android bluetooth devices.

Schliissel zur Kraft

Er ist klein, stark und sorgt unterwegs fiir Spannung: der Power Keyring
von Troika ist Schliisselanhénger, externer Akku und LED-Taschen-
lampe zugleich. Wenn er dabei ist, kann das Ladekabel zuhause “ﬁ % Dimension: 109 x 66,6 x 60 mm
bleiben. Mit Lightning-Anschluss fiirs iPhone und Micro-USB-Adapter NeiaweightzlZg
fur Samsung und Co. hat er alles an Bord, was fiirs mobile Aufladen " -"3 AHGeED i oniEp
-
| ‘ iy

gebraucht wird. Das mit robustem, matt schwarz-silberfarbenem O i b
Gehause aus ABS-Kunststoff und Metall ausgefiihrte Kraftpaket verfiigt b
tiber eine Lithium-Polymer-Batterie (1500mAh) mit Uberspannungs-

und Tiefenentladeschutz.

Need a sample? Contact us now.

Doyuk GMBH

www.doyuk.comeinfo@doyuk!com
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{ pg} 47555 « Vim Solution GmbH
i Tel +49 7661 90949-200
vertrieb@vim-solution.com
www.trader.vim-solution.com

Cooler Datentransfer

Das praktische 4-in-1 Lade- und Datentibertragungskabel Yola von Vim Solution verfiigt
auf der einen Seite tiber ein USB plus Typ C sowie auf Seite zwei tiber ein Typ C plus
2-in-1 Mikro- und Lightning-Kabel, das durch einen Magneten zusammengehalten wird.
Durch den abnehmbaren Keyring eignet es sich perfekt fiir die Befestigung am Schlissel-
bund. Die Stromlieferung erfolgt in 1,5 A bis 2,4 A. Ein weiteres Highlight ist der

4-in-1 Handyventilator Lana mit Anschliissen fiir Android und IOS per Typ C und USB,
womit er sich an Smartphone, Laptop, Computer oder Powerbanks anschlief3en lasst
und den Nutzer in den heif3en Tagen mit kithler Luft versorgt. Lieferbar ist das Produkt
ab 250 Stick. Zudem stehen viele diversen Farben zur Auswahl.

Individuelle Handygewinder
Die L&S GmbH bietet hochwertige Standard-Handyhtillen
und Sonderanfertigungen flir jedes Handymodell in
verschiedenen Grofen, Materialien und Farbgestaltun-
gen mit Logo. Hier kann die farbenfrohe Werbebot-
schaft auf einer gro3en Werbefldche optimal nach
individuellen Vorstellungen platziert werden.
Kunden kénnen aus den verschiedenen Designs
und Materialien wie Leder, Kunstleder, PU oder
Silikon auswahlen. Die Produkte der Schwaben werden in
der Produktion einer strengen Qualitatskontrolle unterzo-
.............................. gen, um ein optimales Ergebnis zu garantieren.
PSI43949L&5 P Ausfiihrliche Informationen sind unter
Tel +49 7141 9117229 www.lunds-gmbh.com zu finden.

info@lunds-gmbh.com
www.linds-gmbh.com
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Do it yourself

Das ultimative Hochleistungs-Prazisionsbit-Kit
der Marke Brandcharger enthélt wesentliche Teile
fiir die Reparatur von Smartphones, Tablets und
PCs, einschlieflich iPhone, iPad, MacBook Air und
MacBook Pro sowie Spielkonsolen und Controller
von Nintendo, PlayStation oder XBox. Die 24
magnetischen Prézisionsbits sind aus haltbarem S2
Stahl mit einer Harte von HRC 58-62 hergestellt.
Ein Logo wird mit einem Laser in hoher Prazision
auf die Aluminiumoberflache eingraviert. Die Marke
Brandcharger wird innerhalb Europas tiber PSL
Europe vertrieben.

© ps) 45582 » PSL Europe BV
| Tel +31 79 3302100

¢ info@pslworld.com

i www.psiworld.com

Mobile Energiereserve

Mit der vielseitigen Powerbank LUX von Inspirion kénnen gleichzeitig

zwei kompatible Smartphones und USB-Geréte geladen werden.

Das Energiebtindel tiberzeugt mit einem leistungsstarken Akku von
‘g 8.000 mAh. Die Eingangsleistung belduft sich auf 5V/1,5A, die

........................... e Ausgangsleistung auf 5V/1A und 5V/2A oder 2 mal 5V/1A. Zudem
PSI42907 |nspmonGmbH ist das Gerat mit 15 weilen LEDs mit 3 verschiedenen Leucht-Modi
| Tel +49 421 5227-0 ausgestattet, die zum einen durch eine weiB-fluoreszierende Kappe
i info@insprion.eu abgedeckt sind und zum anderen die Ladestandsanzeige in Form einer
: wwwpromotiontops.eu Glithlampe bilden.

- ANZEIGE -
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VoN 2011

Serzie

m - E E] E] D / brandhouse

SKY BLUE WILD GREEN SUNNY ORANGE CHERRY RED DREAMY PURPLE CLASSIC BLACK =31 (0 )76 205 93 63 | sales@brandhouse.nl | www.seatzac-b2b.com
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Es ist ein weiter Weg von einer kleinen Druckerei, die personalisierte
Haftnotizen auf dem polnischen Markt angeboten hat, bis zu einem
der fihrenden europaischen Anbieter von Werbeartikeln aus Papier.
PromoNotes ist diesen Weg erfolgreich gegangen und blickt auf
mittlerweile 25 ereignisreiche Jahre zurick.

Werbung,

Ein Vierteljahrhundert Erfiillung individueller Kundenwiinsche

die haften bleibt E=x

e

Gruppenbild mit
Herr: Das polni-
sche PromoNotes-
Team rund um
Maciej Mackowiak
(Commercial
Director).

Is das Unternehmen 1994 von Familie Ra-
wecki gegriindet wurde, fing man in jeder
Hinsicht bei null an: in Sachen Organisa-
tion, Maschinenausstattung, Personal und
Know-how. Der Fokus lag auf individuell
bedruckten Haftnotizen als Werbemittel. In gewisser Wei-
se ist die stetige Entwicklung von PromoNotes untrenn-
bar mit den wirtschaftlichen und politischen Veranderun-
gen in Polen seit den 1990er-Jahren verbunden. Der Bei-
tritt Polens zur EU im Jahr 2004 gab dem jungen Unter-
nehmen einen wichtigen Schub. Es 6ffneten sich neue Mérk-
te, auch durch die erstmalige Teilnahme an der PSI im
Jahr 2007. Dank Subventionen aus europdischen Forder-
geldern konnte entscheidend in die Modernisierung des
Maschinenparks investiert und dadurch nicht zuletzt das
Produktsortiment wesentlich erweitert werden.

Breites Produktspektrum und eigene Marke

Aus der Produktion von Haftnotizen wurden rasch ganze
Sets in Karton- und Bookcover-Umschldgen. Hinzu ka-
men Offsetprodukte wie Schreib- und Notizblocke sowie
Konferenzsets. 2010 nahm das Unternehmen Kalender mit
integrierten Haftnotizen in sein Portfolio auf. Ein Jahr spé-
ter begann die Produktion von Notizbtichern, eine der gro-
ten Neuerungen bei PromoNotes. Einen Meilenstein in
der jungen Firmengeschichte markierte der Erwerb einer
vollautomatisierten Fertigungsanlage im Jahr 2016. Sie er-
hohte die Produktqualitat und vervielfachte die Moglich-
keiten, kundenindividuellen Wiinschen nachzukommen.
Und sie war maf3geblich dafiir, dass PromoNotes noch im
selben Jahr die eigene Notizbuchmarke Mindnotes auf
den Markt bringen konnte. Nach Unternehmensangaben
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Das deutsche PromoNotes-Team mit Managing Director Gerrit
Bruns (Mitte).

stof3t das neueste Projekt, die Gold & Silver-Linie von
Mindnotes, bereits auf groles Interesse bei Kunden und
der Werbeartikelwirtschaft.

Haptische Erlebnisse schaffen

PromoNotes présentiert sich durchaus selbstbewusst: ,Wir
sind davon Uberzeugt, dass wir unseren Kunden momen-
tan eine perfekte, umfassende Produktpalette bieten.” Mehr
noch: Sein nahezu Alleinstellungsmerkmal sieht das pol-
nische Unternehmen in seiner kompletten MafBanfertigung.
Und die geht weit tiber das reine Branding hinaus. ,Wir
entwickeln vollig neue Produkte mit unseren Kunden zu-
sammen®, ist vom Hauptsitz in Posen zu horen. Dabei ist
den Verantwortlichen bewusst, dass es nicht einfach dar-
um geht, Standard zu liefern, sondern ein vollkommen
haptisches Erlebnis. Um solche Erlebnisse zu schaffen, un-
ternimmt PromoNotes sehr viel — sei es, Produkte nach
Kundenwunsch so zu gestalten, dass alle Einzelteile auf-
einander abgestimmt sind, die Suche nach neuen Materi-
alien etwa fiir eine Softtouch-Beschichtung oder naturbe-
lassenen Werkstoffen oder der Einsatz visueller Effekte,
etwa der Darstellung im 3-D-Format.

Kontinuierliche Weiterentwicklung

25 ereignis- und erfolgreiche Jahre bedeuten fiir Promo-
Notes jedoch nicht, sich auf Erreichtem auszuruhen. Fiir
die Gegenwart und Zukunft haben sich die Verantwortli-
chen einiges vorgenommen. Der Fokus liegt dabei auf der
kontinuierlichen Entwicklung der beiden Hauptproduktgrup-
pen: Haftnotizen und Mindnotes Notizbticher. Au3erdem
soll weiterhin in den Maschinenpark investiert werden,
um kontinuierlich die Produktivitat zu erhohen und die
Qualitét zu verbessern. Gleichzeitig soll das Werbeartikel-
handler-Netzwerk mit dem Ziel ausgebaut werden, beste-
hende Kontakte zu intensivieren und neue zu gewinnen.
Kommunikation ist dabei das A & O. PromoNotes ist auf
allen européischen Mérkten prasent. Als die bedeutends-
ten nennt das Unternehmen Deutschland, Polen, Frank-
reich, Osterreich, die Niederlande und Belgien. Die inter-
nationale Prdsenz dokumentiert sich nicht zuletzt auch
darin, dass man auf allen gro3en Messen ebenso vertre-

Das neueste Erfolgsprojekt: die Gold & Silver-Linie
der eigenen Notizbuchmarke Mindnotes.

ten ist wie auf kleineren
Roadshows und Kunden-
Hausmessen. Das Salesteam
spricht acht Sprachen, was
von  Unternehmensseite
ebenso als Starke bezeich-
net wird wie die Offenheit
fur Kundenbediirfnisse und
die Flexibilitat, das eigene
Produktangebot an indivi-
duelle Wiinsche anzupas-
sen. Als Mitglied der meis-
ten grof3en européischen Branchenverbénde und -organi-
sationen ist PromoNotes nach eigenem Bekunden sehr
daran gelegen, Wissen und Erfahrung zu teilen und den
Markt weiterzuentwickeln. Von Beginn an ist das Unter-
nehmen Mitglied im Club of Notes, einem internationa-
len Netzwerk von Herstellern individueller Werbemittel
auf Papierbasis. Zudem ist das Unternehmen auch seit
2002 PSI Mitglied.

Qualitdt bis ins kleinste Detail

Die Geschicke des polnischen Unternehmens, bei dem
heute 150 Menschen fest beschéftigt sind, werden vom
Hauptsitz in der Nahe von Posen aus gelenkt. Auf einem
11.000 Quadratmeter grof3en Areal befindet sich hier auch
das gesamte Produktions- und Maffertigungswerk, das
Uber einen grof3en, modernen Maschinenpark verfligt. Da
das Unternehmen eine weitere, zligige Expansion erwar-
tet, wurden kurzlich zusatzlich 60.000 Quadratmeter Land
erworben. Neben dem Hauptsitz in Posen unterhé&lt Promo-
Notes ein Vertriebsbtro in Warschau und ein Tochterun-
ternehmen nahe Hamburg, das seit 2014 besteht. In die-
sem Jahr ist das Team nach Quickborn umgezogen und
wurde um drei weitere Fachkrafte verstarkt. Uber allem
steht das grof3e Unternehmensziel, einer der flihrenden
europdischen Hersteller von Papierprodukten zu bleiben.
,Wir mochten so viele Menschen wie maglich erreichen
und ihnen Produkte auf hochstem Niveau bieten. Produk-
te, die durch ihre Vorzuglichkeit bis ins kleinste Detail wie-
dererkennbar sind®, lautet das erkldrte Unternehmensziel
— nicht nur fiir die nachsten 25 Jahre. <

www.promonotes.eu — www.promonotes.de
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Im April wurde der neue Standort des Unternehmens Toppoint im
Komplex Hazemeijer in Hengelo/Niederlande feierlich er6ffnet. Die
Er6ffnungsparty zum Auftakt des neuen Firmenabschnitts, zu der
zahlreiche Gaste aus den Niederlanden und ganz Europa erschienen
waren, wurde zum denkwirdigen Ereignis.

Toppoint

Mebhr als 400 gela-
dene Gaste aus
den Benelux-Staa-
ten, Deutschland,
Italien und Frank-
reich feierten die
Eroffnung bis tief
in die Nacht.

Umzug an neuen Standort

it dem Umzug der alten Hauptverwaltung
in Bergentheim an den inspirierenden neu-
en Standort in Hengelo hat Toppoint die-
se Zeit nach einer nunmehr 90-jahrigen
Ara mit zahlreichen Wandlungen und gro-
Ben Investitionen, einem veranderten Corporate Design,
der Umsetzung eines neuen ERP-Systems und der Pra-
sentation von elf unverwechselbaren Marken abgeschlos-
sen. Naturlich war dies alles ein Anlass zum Feiern.

Eroffnungtag mit
glanzvoller Party

GroBes Interesse beim Tag der offenen Tiir

Der Nachmittag des Eroffnungstermins begann mit einem
Tag der offenen Ttr. Die hohe Besucherzahl spiegelte das
grofe Interesse seitens der Kunden, Geschéftspartner, der
Familienmitglieder und der vielen Bekannten des Top-
point-Unternehmenskreises wider. Dabei wurden die neu-
en Toppoint-Marken auf interaktive Weise anschaulich und
eindrucksvoll prasentiert. Au3erdem gab es einen Piaggio
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Viel Lob und Anerkennung gab es fiir den
neuen Toppoint-Unternehmenssitz in
Hengelo, der mit einem Tag der offenen
Tiir er6ffnet wurde.

Barista, aber auch einen Formel-1-Simulator, der den gan-
zen Tag eifrig genutzt wurde. Im neuen Restaurant sorgte
die Live-Kiiche der Kiichenchefs fiir schmackhafte kulina-
rische Starkung. Alles in allem war es ein duf3erst gelun-
gener Nachmittag. Insgesamt war die Resonanz auf den
neuen Betriebsstandort sehr positiv. Die Besucher waren
voller Lob flir Anlage, Aussehen und Konzeption des neu-
en Gebé&udes.

Beeindruckendes Fabrikgeldnde

Auf dem beeindruckenden Fabrikgeldnde Hazemeijer fand
anschlieBend ein exklusiver VIP-Abend fiir geladene Gés-
te statt. Mit dem gesamten Team von Toppoint und mehr
als 400 Mitfeiernden sowohl aus den Benelux-Staaten als
auch aus Deutschland, Italien und Frankreich startete die
Party. CEO Bas Lensen gab einen kurzen Riickblick tiber
die vergangenen Jahre und betonte, dass Toppoint stark
in Menschen, Maschinen, Systeme und in eine neue Mar-
kenstrategie investiert habe, um fiir die Zukunft gertistet
zu sein. In seiner Ansprache dankte der Unternehmens-
chef auch allen anwesenden treuen Werbepartnern. Eben-
so dankte Bas Lensen auch seiner 85-jghrigen Mutter und
seiner Frau ,fiir all die Unterstlitzung in den letzten Jah-
ren”. Und schlieflich stief3 er mit dem gesamten Publikum
~auf eine erfolgreiche Zukunft, vor allem aber auf einen
Abend mit viel Spaf® an.

Feiern bis in den friihen Morgen

An vier Stellen im Saal wurde wéhrend der Party live ge-
kocht und eine mobile Fotobox sorgte fiir heitere Augen-
blicke. Die Live-Musik wurde von einer der besten Party-
Bands der Niederlande, der Boston Tea Party, geliefert.
Mit ihrer zehnkopfigen Formation animierten sie zum Tan-

zen und bald war die komplette Tanzflache gefiillt. Bei
durchgéngig toller Stimmung ging die Party schlieflich bis
in die frthen Morgenstunden weiter. Was den neuen Un-
ternehmensstandort betrifft kann Toppoint dort nun noch
eindrucksvoller seine Starken auf dem Gebiet gegensténd-
licher Werbung prasentieren, hat zudem einen idealen Platz
gefunden, seine Produktstrategien weiterzuentwickeln und
kann somit zuversichtlich die zukunftigen Herausforde-
rungen der Branche angehen. <

Die neue Toppoint-Adresse:
F. Hazemeijerstraat 400 (B04)

7555 RJ Hengelo
Niederlande
Tel +31 74 2077900

www.toppoint.com

CEO Bas Lensen gab
zu Beginn des Party-
abends einen kurzen
Riickblick iiber die
letzten Jahre und stie
mit dem Publikum auf
eine erfolgreiche
Zukunft an.

Die Live-Musik wurde von
einer der besten Party-
Bands der Niederlande,
der ,,Boston Tea Party“,
geliefert.
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2019 feiert Stabila, der Spezialist flir Messwerkzeuge, sein 130-jahriges
Jubilaum mit einem Sortiment, das inzwischen auch elektronische
Messwerkzeuge und Laser umfasst. Der Einsatz der Produkte reicht vom
Werbeartikel bis hin zur hochwertigen Pramie. Dabei realisiert das
Unternehmen alles — von der Idee bis zur Produktion.

Patentierte Qualitat und Stabilitat seit 130 Jahren

MaBstabe,

die Mal3stabe setzen

Bis zu 10.000
Wasserwaagen
am Tag werden
im Stabila Werk
in Annweiler/
Pfalz fiir den
weltweiten Ver-

trieb produziert.

en Grundstein von Stabila legte 1889 Gus-
tav Ullrich. Er grindete die ,Meterfabrik*
in Annweiler in der Pfalz und begann mit
der Produktion von Mafst&dben und Was-
serwaagen. Eine flir damalige Verhaltnis-
se echte Sensation lieferte dabei sein Onkel, Anton Ull-
rich. Er fertigte erste Mafstdbe mit einem Federgelenk.
Der Vorteil dieser Funktion lag vor allem auch in der Hand:
Ma@stébe lieen sich fortan zusammenzuklappen, konn-
ten verlangert werden, erhielten durch exaktes Einrasten
die gewtinschte Stabfunktion und lieB3en sich bei Nichtge-
brauch platzsparend aufbewahren. Der Erfolg lief3 nicht
lange auf sich warten: Fiir diese Idee erhielten Anton und
sein Bruder Franz Ullrich bereits 1886 ein Patent. Die Maf3-
stébe, die Stabila heute fertigt, erfiillen die fiir ganz Euro-
pa gtiltige MID-Richtlinie und verfiigen tiber CE- und Me-
trologiekennzeichnung sowie EG-Baumusterbescheinigung.
Veredelt mit hochwertigen Aufdrucken werden sie zum
groften Teil tiber den Werbemittelhandel vertrieben.

10.000 Wasserwaagen pro Tag

Bei dieser einen Innovation ist es fiir das Unternehmen,
das seit 1929 seine Produkte unter dem Markennamen
Stabila vertreibt, nicht geblieben. Seit 1952 werden Libel-
len aus hochfestem Acrylglas hergestellt und Stabila ist
der erste deutsche Hersteller von Wasserwaagen aus Leicht-
metall. 1979 folgte das Patent fiir das ,weltweit stabilste
Libellen-Einbausystem®. Das Besondere daran: ,Die Li-
bellen werden mithilfe eines Spezialverfahrens mit Kunst-
harz fest in die Profile eingegossen. Das sorgt fiir lebens-
lange Genauigkeit, auch bei starkster Beanspruchung und
ohne Nachjustieren. Selbst nach Stiirzen misst die Was-
serwaage so prazise wie am ersten Tag®, so Stabila. Heu-
te werden im Werk pro Tag bis zu 10.000 Wasserwaagen
fir den weltweiten Vertrieb produziert. ,Viele Produkti-
onsschritte erfolgen trotz eines hohen Technisierungsgra-
des von Hand, um hochste Prézision zu gewahrleisten®,
ist von Unternehmensseite zu horen.

Breite Produktpalette mit hervorragendem Ruf

Heute umfasst das Produktspektrum von Stabila auch La-
ser, elektronische Messwerkzeuge und Bandmafe. Mehr
als 550 MitarbeiterInnen in tber 80 Léndern sind fiir Sta-
bila im Einsatz, davon rund 350 in Deutschland am Un-
ternehmenssitz in Annweiler/Pfalz. Viele Produkte sind
,Made in Germany*“ und alle genief3en in Fachkreisen ei-
nen hervorragenden Ruf. Um weiterhin international er-
folgreich zu sein und und den nachhaltigen Wachstums-
kurs fortzusetzen, setzt Stabila auf ,hohe Innovationskraft,
anwendungsorientierte Produktentwicklung in enger Zu-
sammenarbeit mit Profis, zahlreiche Patente, moderne Fer-
tigungstechniken sowie der standige Ausbau der Vertriebs-
und Marketingaktivitaten®. <

www.stabila.de
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Alle Condor Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter sind in diesem Jahr dazu
eingeladen, die Kampagne FlyPink zur Vorsorge gegen Brustkrebs zu
unterstiitzen. Der Spezialist fiir textile Accessoires, Club Crawatte Crefeld,
steuert dazu Nikitlicher und Krawatten fiirs Flugpersonal dazu bei.

CCC unterstiitzt Condor Kampagne gegen Brustkrebs

FlyPink mit Tuchern
und Krawatten

Vi, ie Thomas Cook Group Airline 1adt alle
. Piloten —und in diesem Jahr erstmalig auch

T die Kabinencrews — dazu ein, an FlyPink
. teilzunehmen. FlyPink ist eine globale In-

itiative der Airlinebranche, die auf Brust-
krebserkrankungen und somit auf die am h&ufigsten auf-
- tretende Krebsart bei Frauen aufmerksam machen will.
Auch setzt sich die Kampagne dafiir ein, Spendengelder
zu sammeln und dadurch die Vorsorge, Behandlung und
Erforschung dieser Krankheit zu férdern. Um ihre Unter-
stitzung zu zeigen, kénnen alle Piloten und Kabinenmit-
arbeiter Nikitticher sowie Krawatten und Epauletten im
FlyPink-Design erwerben. Au3erdem kénnen alle Condor
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter auch Kugelschreiber,
Schlisselbander, Pins und Kaffeebecher kaufen.

Club Crawatte Crefeld

Hergestellt beim Spezialisten

Der Spezialist fiir textile Accessoires, Club Crawatte Crefeld
(CCC), war dazu ausersehen, die fiir die Kampagne vor-
gesehenen Nikitlicher (reine Seide, Twill) und Krawatten
FlyPink, hergestellt beim Spezialisten (reine Seide, Jacquard gewebt) herzustellen und zu indivi-
Club Crawatte Crefel, ist nicht nur dualisieren. ,Da uns im Unternehmen Charity-Aktionen
schick, es tragt auch zur Vorsorge, am Herzen liegen, war es fiir uns dann auch selbstver-
g:::;‘::;;g&rt‘i;rforSChung von standlich, die Aktion mit einem erheblichen Preisnachlass
' zu unterstitzen®, so CCC-Geschéftsfithrer Bernd Koch.

Wachsende Kenntnisse

FlyPink wurde 2015 von einer Pilotin der australischen
Airline Qantas ins Leben gerufen, nachdem ihre Tante an
Brustkrebs erkrankt war, ihn jedoch dank wachsender
Kenntnisse in der Wissenschaft besiegen konnte. Condor
und die Thomas Cook Group Airlines nehmen im kom-
menden Oktober bereits das dritte Jahr in Folge an Fly-
Pink teil. Und CCC ist damit auch dabei. <

www.club-crawatte.de
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Sicherheit und Qualitat

von Werbeartikeln
poweredby  INt@rtek  » PSI

INSTITUTE

Unter den vielen Kennzeichnungen auf Produkten sind CE- sowie GS-Zeichen
besonders entscheidend fiir die Produktsicherheit. Verbraucher kennen die
Bedeutung der Zeichen oft nur ungenau, obwohl Hintergrundwissen hierzu

Business

bei Kaufentscheidungen hilfreich sein kann. Auch Lieferanten und Handler
von Werbeartikeln miissen wissen, was dahintersteht. Intertek klart auf.

Vorsicht Verwechslungsgefahr: CE-Kennzeichnung und GS-Zeichen

So ahnlich und

Ur den gemeinsamen européaischen Markt
hat die Europédische Union eine Vielzahl
von Richtlinien und Verordnungen erlas-
sen. Diese Richtlinien enthalten zum Bei-
spiel die Mindestanforderungen fiir Pro-
duktsicherheit, Gebrauchseigenschaften oder Energieef-
fizienz. Der Hersteller oder Importeur ist fir die Einhal-
tung dieser Vorgaben verantwortlich. So muss fir jedes
Produkt, das in Verkehr gebracht wird, eine Konformitats-
erklarung erstellt werden. Im Zusammenhang mit Pro-
duktkennzeichnungen gibt es immer wieder Irritationen,
insbesondere die CE-Kennzeichnung und das GS-Zeichen
werden haufig verwechselt oder nicht korrekt verwendet.

doch so verschieden

CE-Kennzeichnung bestétigt Konformitat

Das CE-Kennzeichen (CE steht fiir ,Communautés Euro-
péennes” und bedeutet ,Europdische Gemeinschaften®)
ist ein Kennzeichen der Européischen Union. Es ist ein
Hauptindikator ftir die Konformitéat eines Produkts mit den
geltenden rechtlichen Bestimmungen der EU. Mit der CE-
Kennzeichnung erklart der Hersteller, Inverkehrbringer
oder EU-Bevollméchtigte geméf3 EU-Verordnung 765/2008,
,dass das Produkt den geltenden Anforderungen gentigt,
die in den Harmonisierungsrechtsvorschriften der Gemein-
schatft tiber ihre Anbringung festgelegt sind.“ Die CE-Kenn-
zeichnung ist daher kein Qualitétssiegel, sondern eine Kenn-
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zeichnung, die durch den Inverkehrbringer in eigenem Er-
messen aufzubringen ist und mit der er zum Ausdruck
bringt, dass er die besonderen Anforderungen an das von
ihm vertriebene Produkt kennt und dass sein Produkt die-
sen Vorgaben entspricht. Mit der CE-Kennzeichnung be-
statigt der Hersteller, dass das gekennzeichnete Produkt
konform zum geltenden européischen Binnenmarktrecht
ist. CE ist ein Verwaltungszeichen, das ftr die Behorden
der Marktaufsicht bestimmt ist.

CE-Kennzeichnung ist kein Qualitatssiegel

Die CE-Kennzeichnung muss vom Hersteller verpflich-
tend angebracht werden. Dies gilt allerdings nur fiir Pro-
dukte bzw. Produktgruppen, fiir die es einen entsprechen-
den EU-Rechtsakt gibt (z. B. die Niederspannungsrichtli-
nie fiir Elektroprodukte in den dort definierten Spannungs-
grenzen). Produkte, die von keinem solchen Rechtsakt er-

LY

fasst werden, dirfen hingegen kein CE-Kennzeichen tra-
gen (z. B. Leitern und Tritte). Demgegentber bedeutet das
GS-Zeichen, dass Produktpriifung und Fertigungstiberwa-
chung durch eine unabhéngige Pruf- und Zertifizierungs-
stelle (GS-Stelle) stattgefunden haben und das Produkt be-
stimmten Anforderungen gentigt. Hieraus ergibt sich der
entscheidende Unterschied der beiden Zeichen: Die CE-
Kennzeichnung enthélt fiir die meisten Produkte keine di-
rekte Aussage zu tatsdchlich durchgefiihrten Prifungen.
Nur fiir besonders kritische Produkte (z.B. Medizinproduk-
te oder Gasgerate) ist eine Zulassung durch unabhéngige
,Benannte Stellen” (Notified Bodies) vorgeschrieben. Das
CE-Zeichen darf nicht in der Werbung verwendet werden.

GS-Zeichen: gesetzlich geregeltes Priifzeichen

Die Umsetzung der europaischen Richtlinien in nationa-
les Recht erfolgte in Deutschland durch das Produktsi-
cherheitsgesetz und die zugehorigen Verordnungen. Die
Kernaussage des Gesetzes: Nur sichere Produkte dirfen
in Verkehr gebracht werden. Wenn die Einhaltung des Ge-
setzes durch eine unabhangige Stelle geprtft wurde, kon-
nen die Produkte freiwillig und zusé&tzlich mit dem GS-Zei-
chen versehen werden. Durch regelmafige Kontrollen und
Inspektionen durch die unabhéngigen Stellen soll sicher-
gestellt werden, dass die Produkte unverdndert und in
gleichbleibender Qualitét hergestellt werden. Das GS-Zei-
chen bedeutet, dass eine vom deutschen Staat autorisier-
te Prifstelle das Produkt anhand eines Baumusters ge-
prift hat und eine Fertigungstberwachung oder Produktiiber-
wachung durchfithrt. Das GS-Zeichen ist das einzig ge-
setzlich geregelte Priifzeichen in Europa fiir Produktsicher-

heit. Das GS-Zeichen soll den Benutzer und Dritte bei be-
stimmungsgeméBer und vorhersehbarer Verwendung (im
nichtharmonisierten Bereich, d. h. ohne eine européische
Vorgabe) und durch Einhaltung der europaischen Vorga-
ben (im harmonisierten Bereich) vor Schédden an Leib und
Leben schutzen.

GS-Zeichen bescheinigt Produktsicherheit

Bei der GS-Prifung wird tiberprtft, ob das Produkt den An-
forderungen des § 21 ProdSG hinsichtlich der Gewé&hrleis-
tung des Schutzes von Sicherheit und Gesundheit von Per-
sonen entspricht. Dies schlie3t die Anforderungen der eu-
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CE-Kennzeichnung und GS-Zeichen im Uberblick

CE-Kennzeichnung GS-Zeichen
Einfiihrung 1993 1977
Verwendung obligatorisch freiwillig
Vergabe Hersteller, Inverkehrbringer Unabhangige Priif- und Zertifizierungsstelle

Rechtsgrundlage EU-Richtlinien und Verordnungen Produktsicherheitsgesetz (ProdSG)

Zielgruppe Nationale Uberwachungsbehoérden Verbraucher

Funktion Verwaltungszeichen Qualitatssiegel

Priifung durch nur bei besonders kritischen Produkten ja
unabhéngige Stelle (z. B. Bauprodukte oder Gasgerate)

Was wird bestétigt? Richtlinienkonformitat Einhaltung der Schutzziele des Produktsicherheits-

Business

gesetzes
Das GS-Zeichen ist das einzig gesetzlich geregelte
Priifzeichen in Europa fiir Produktsicherheit.

ropaischen Richtlinien und/oder Verordnungen ein, die mit
dem ProdSG und seinen Verordnungen umgesetzt werden
(zum Beispiel Niederspannungsrichtlinie oder Maschinen-
richtlinie). Nicht eingeschlossen in die Prifung und Zertifi-
zierung fiir das GS-Zeichen sind europaische Richtlinien,
die zwar die CE-Kennzeichnung vorsehen, aber nicht auf
Sicherheit und Gesundheitsschutz ausgerichtet sind (z. B.
EMV-Richtlinie 2004/108/EG, Okodesign-Richtlinie 2009/ 125/
EG, Messgerate-Richtlinie 2004/22/EG). Die Bedienungs-
anleitung ist ein Produktbestandteil, d. h. ohne Bedienungs-
anleitung ist das Produkt unvollsténdig. Funktionsprifun-
gen gehoren beim GS-Zeichen nur soweit zum Prifumfang,
wie es flir die Produktsicherheit erforderlich ist. Das GS-
Zeichen ist somit auch kein allgemeines Qualitétszeichen.
Die Qualitét, etwa die Lebensdauer eines Produktes, wird
nicht geprift. Mit dem GS-Zeichen darf geworben werden,
da es ein freiwillig anzubringendes Zeichen ist.

GS-Zeichen nur von zugelassenen Priifstellen

In der Regel greifen Hersteller (zur Definition siehe § 2
Nr. 14 ProdSG) sowohl aus Qualitatssicherungsgriinden
als auch aus Marketinggriinden auf das GS-Zeichen zu-
rick. Der Kaufer hat somit eine Bestatigung durch eine
vom Hersteller unabhéngige Stelle, dass das Produkt si-
cher im Sinne des ProdSG ist. Das GS-Zeichen kann ver-
wendungsfertigen Produkten zuerkannt werden (zum Bei-
spiel Maschinen, Handwerkzeugen, Spielzeugen, Elektro-
geraten, Leuchten, Haushaltsgerdten oder Mobeln). Stel-
len, die ein GS-Zeichen vergeben diirfen, werden von der
Zentralstelle der Lander fiir Sicherheitstechnik benannt.
Um das GS-Zeichen anbringen zu dirfen und ein produkt-
bezogenes Zertifikat zu erhalten, muss der Hersteller sein
Produkt durch eine zugelassene Priifstelle (GS-Stelle) ei-
ner Baumusterprifung unterziehen. Eine Liste aller GS-
Stellen ist bei der Bundesanstalt fiir Arbeitsschutz und Ar-
beitsmedizin verfiigbar. Zur Aufrechterhaltung des Zerti-
fikates fihrt die GS-Stelle KontrollmaB3nahmen (zum Bei-
spiel Uberwachung der Fertigungsstatte) durch.

GS-Zeichen dient Qualitdtssicherung

Bei den KontrollmafBnahmen wird tiberprift, ob das her-
gestellte Produkt noch dem gepriiften Baumuster entspricht
oder Anderungen vorgenommen wurden. Diese meist jahr-
liche Inspektion beinhaltet auch eine Uberpriifung des
Qualitatswesens und der Endproduktpriifung. Bei relevan-
ten Verdanderungen an dem Produkt muss der Hersteller
die GS-Stelle informieren. Relevante Anderungen sind alle
Anderungen, die die Konformitét mit dem ProdSG beein-
trachtigen oder auch Abweichungen vom Prifbericht der
GS-Stelle bedeuten kénnten. Die GS-Stelle muss kontrol-
lieren, ob die vorgenommenen Anderungen eine Nach-
priifung oder etwa eine Anderung des Priifberichtes er-
fordern. Je nach Art und Ausmaf3 der Anderung wird das
verdnderte Produkt einer nochmaligen Nach-Prifung un-
terworfen. Intertek bietet fiir die Zulassung zahlreicher elek-
trischer wie auch nicht-elektrischer Produkte in EU-Lan-
dern eine GS-Zertifizierung an.

Warum GS-Zertifizierung?

Viele deutsche Héandler, Kaufer und Behorden schatzen
das GS-Zeichen als Garant fiir Produktsicherheit. Unter-
suchungen zufolge sind deutsche Verbraucher durchaus
bereit, einen hoheren Preis fiir ein Produkt mit einem tiber-
zeugenden Prifzeichen zu zahlen und damit in Qualitat
zu investieren. Das GS-Zeichen schafft Verbraucherver-
trauen und unterstreicht, dass Sicherheit fiir den Herstel-
ler an erster Stelle steht. Durch den technischen Fortschritt
und Anderungen von Richtlinien und Normen ist es gera-
de flr kleinere Firmen schwierig zu tberprifen, ob die
Produkte noch allen Anforderungen gentigen. Da ist die
Einschaltung eines professionellen Dienstleisters wie In-
tertek von unschatzbarem Wert. Die Prufstellen konnen
auch kompetent und schnell bei Problemen mit den Be-
horden der Marktaufsicht weiterhelfen. <

Intertek Holding Deutschland GmbH
Tel 0800 5855888 / +49 711 27311-152 - Fax +49 711 27311-559
psi@intertek.com - intertek.com/intertek.de
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Das Oberlandesgericht Stuttgart hat am 18. Februar 2019 ein Urteil
gefallt — mit weitreichenden Konsequenzen fiir WerbemaBnahmen mit
dem GOTS Logo und/oder dem Namen. Vorausgegangen war eine
Klage der Global Standard gemeinniitzige GmbH als Standardgeber

des GOTS gegen einen Textildrucker.

gewurdigt

tein des Anstof3es war, dass ein Textildru-
cker GOTS zertifizierte T-Shirts eingekauft
und anschlie3end bedruckt hatte. Das Pro-
blem dabei: Die Druckerei selbst war je-
doch nicht GOTS zertifiziert. Nach den
GOTS Standardkriterien allerdings ist jeder Verarbeitungs-
schritt zertifizierungspflichtig, etwa um giftige oder krebs-
erregende Stoffe auszuschlief3en. Da das bedruckte T-Shirt
als GOTS zertifiziertes Endprodukt beworben wurde, sah
sich die Global Standard gemeinntitzige GmbH als Stan-
dardgeber des GOTS
gezwungen, dagegen
zu klagen.

Giitezeichen GOTS

Inihrer Urteilsbegriin-
dung wiesen die Rich-
ter ausdricklich dar-
auf hin, dass die Mar-
ke GOTS als Gitezei-
chen angesehen wird.
Die Verbraucher miiss-
ten sich auf die Ein-
haltung der strengen
Anforderungen des
Standards verlassen
konnen. Durch das Bedrucken besttinde die Gefahr, dass
die Textilien hinterher nicht mehr den ¢kologischen Vor-
gaben des GOTS entspréchen. Das Ansehen des GOTS
koénne so durch die (nicht zertifizierte) Weiterverarbeitung
geschwacht oder anderweitig beschédigt werden und die-
se stelle deshalb eine rechtsverletzende Handlung dar. Auch
allgemeine Erklarungen tiber GOTS auf der Webseite des
Beklagten dnderten nichts daran, da dem Verbraucher der

GOTS erwirkt Urteil gegen Textildrucker

falsche Eindruck vermittelt wiir- &
de, dass es sich um rechtméaBig =
zgrtiﬂzierte Pr‘odukte h@dele, o) * GOTS °

die Richter. ,Dieses Urteil ist bahnbre-

chend. Die Richter wiirdigen damit das Qualitatsverspre-
chen eines GOTS Produkts, tber die ganze Kette zertifi-
ziert zu sein. Das schiitzt die Verbraucher und auch die
Unternehmen, die richtig handeln, indem sie sich zertifi-
zieren lassen®, sagt Claudia Kersten, GOTS Managing Di-
rector.

GOTS iiber GOTS

GOTS ist als weltweit fiihrender Standard fiir die gesam-
te Verarbeitung (vom Nachernteverfahren tiber Spinnen,
Stricken, Weben, Farben, Ausriisten und Konfektion) von
Bekleidung und Heimtextilien aus Biofasern (wie Bio-Baum-
wolle und Bio-Wolle) anerkannt. Auf hohem Niveau defi-
niert er umwelttechnische Anforderungen und fordert gleich-
zeitig die Einhaltung von Sozialkriterien. Zentrale Bestim-
mungen beinhalten das Verbot von gentechnisch veran-
derten Organismen (GVO), von hochgeféhrlichen Chemi-
kalien (wie krebserregende Azofarbstoffe und Formalde-
hyd) sowie Kinderarbeit und die Anforderung nach strik-
ten Abwasserbehandlungspraktiken und sozialverantwort-
lichem Management. GOTS wurde von flihrenden inter-
nationalen Standardorganisationen entwickelt — Organic
Trade Association (U.S.), Japan Organic Cotton Associa-
tion, Internationaler Verband der Naturtextilwirtschaft
(Deutschland) und Soil Association (UK) — mit dem Ziel,
weltweit anerkannte Anforderungen zu definieren, die den
biologischen Status von Textilien und dadurch eine glaub-
wirdige Produktsicherheit fiir den Konsumenten gewahr-
leisten. GOTS ist eine gemeinniitzige Organisation, die
selbst finanziert ist. <
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ZERTIFIZIERT

Erklaren, was Daten im Klartext bedeuten. Das ist unsere Sprache. Denn auf Messen, die von uns zertifiziert wurden,
ist Verlass: Wieviele Besucher gab es? Welche berufliche Stellung haben sie? Wieviele treffen Einkaufsentscheidungen?
Wir liefern die Antworten. Prompt. Ubersichtlich. Genau. Fiir rund 300 Messen und Ausstellungen.
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Gesundheitsbewusst

Die (veganen) Smart Barchen von Kalfany StBe Werbung passen immer dann genau
ins Werbekonzept, wenn sich ein Unternehmen in einem besonders smarten Image
présentieren méchte. Kalfany hat sich selbst das Ziel gesetzt, das neue erndahrungs-
bewusste Denken und Handeln in den Produktpaletten der Unternehmen aufzugreifen.
So entstanden beispielsweise das Smart Barchen sowie das vegane Smart Barchen im
85 x 60 Millimeter Werbetiitchen mit 10 Gramm Inhalt. Geschmack der Uberzeugt!

PSI 42706 - Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co. KG

Tel +49 7643 8010 * info@ksw24.com
www.ksw24.com
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Einschneidender Erfolg

Das kleine kompakte Multifunktionstool von Richartz mit dem professionellen,
auswechselbaren Paket- und Brieféffner (eine Click-In-Ersatzklinge liegt bei) ist aus
hochwertigem matt gestrahltem Edelstahl gefertigt. Die 14 Funktionen auf kleinstem
Raum lassen kaum Wiinsche offen. Die Lieferung erfolgt in einer attraktiven
Geschenkverpackung. Ab 250 Stlick werden per Lasergravur Werbebotschaften
angebracht und/oder individuelle Verpackungen realisiert. Das Klingenelement kann
ab 5.000 Stiick Kundenwiinschen farblich angepasst werden.

PSI 40884 - Richartz GmbH

Tel +49 212 232310 ¢ info@richartz.com
www.richartz.com
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Komfort und Schutz zu Zweit

Wahrend des Spaziergangs setzt plétzlich ein Regenschauer
ein. Wie praktisch, wenn man in dieser Situation zu Zweit unter
einen Regenschirm passt. Der Géste-Taschenschirm FARE®-4-
Two des Spezialisten FARE bietet mit seiner ungewdhnlichen
Form besonders viel Schutz und Komfort. Dahinter steckt
ubrigens eine aufwandige Technik mit zwei Tops und eine
raffinierte Konstruktion, die ganz nebenbei auch noch beson-
ders robust ist. Die Doppelautomatik ermdglicht ein schnelles
Offnen und SchlieBen des Schirms. Die besondere Form des
FARE®-4-Two sorgt nicht nur fiir mehr Schutz, sondern auch fur
eine besonders groBe Werbeflache auf dem mittleren Keil.
[PSI 43144 + FARE - Guenther Fassbender GmbH

Tel +49 2191 609150 « info@fare.de * www.fare.de
www.fare.de/de/5062/

Glanzend aufgelegt

Stilolinea fuhrt eine ganze Palette moderner Schreibgerate im
Angebot, die sich durch Eleganz und Praxistauglichkeit ebenso
auszeichnen wie durch ihr trendiges Design. Das trifft auch auf
die Modelle Raja und S45 voll zu. Hier kommt der Fan von
Metallicfarben voll auf seine Kosten, wobei die Designer mit
der Auswahl der Nuancen zu Trendsettern geworden sind. Eine
gelungene Kombination aus metallisch satiniertem Korpus und
transparentem farbigen Clip wurde auch mit der neuen Version
545 Clear Met Satin geschaffen.

[PSI 45328 « Stilolinea Srl

Tel +39 011 2236350 « info@stilolinea.it
www.stilolinea.it
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Cava
Paradiesisch puristisch
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Moderne Neuauflage

Uber 25 Jahre ist es her, dass das Kugelschreibermodel Euro das
Produktsortiment des Schreibgerateherstellers Klio-Eterna
erweiterte. Eine schlanke Erscheinung, groBe Werbefidchen, ein
perfekt integrierter Farbring zur Trennung an der Spitze sowie
eine Farbhilse zwischen Schaft und Klippoberteil machten ihn
zu einem echten Hingucker und zum absoluten Verkaufshit.
Heute erfahrt der beliebte Klassiker aus den 1990ern mit dem
Modell Cava ein modernes und zeitgeméaBes Comeback. Der
neue Druckkugelschreiber besticht mit demselben, geradlinigen
und schlanken Design wie sein Vorldufer, verzichtet aber
zugunsten der flieBenden Silhouette komplett auf den farbigen
Ring zwischen Spitze und Schaft. Fir spannende Farbakzente
sorgt beim Nachfolger Cava die in 16 Standardfarben kombinier-
bare Hilse aus hochgldnzendem Kunststoff unterhalb des
Klippoberteils. Auch dieses hat eine enorme Verwandlung
erfahren und ist von einer kappenadhnlichen Gestaltung in eine
ergonomisch konkave Form Ubergegangen. Neben der Stan-
dardausfiihrung in high gloss ist der neue Cava in der angenehm
rauen und typischen Klio-Eterna Softgrip-Oberfldche erhdltlich.
Ausgestattet mit der Klio-Eterna Silktech S Qualitdtsmine mit
einer Schreibldnge von 2.000 m Uberzeugen beide Modellvari-
anten mit dem bewdhrten, samtweichen Schreibgefiihl. Der Cava
high gloss besteht aus insgesamt 4 Kunststoffbauteilen, die in
bis zu 16 Farben kombiniert werden kénnen. Sollte die Lieb-
lingsfarbe dennoch fehlen, lassen sich die Elemente ab einer
Bestellmenge von 5.000 Stiick auch in Sonderfarben nach PMS
fertigen. Beim Thema Veredelung bieten sich umfangreiche
Méglichkeiten. Neben den bekannten Standarddruckarten kann
der Cava zudem auch mit dem neuen XL-Schaftdruck individuali-
siert werden. Diese Flexibilitdt und enorme Vielfalt schaffen
Raum fir Individualitdt und nahezu unendliche Gestaltungsvari-
anten.

[PSI 40823 + Klio-Eterna Schreibgerate GmbH & Co KG

43550 Cava high gloss

43555 Cava softgrip

Tel +49 7834 973-0 * klio@klio.com
www.klio.com

Klio-Eterna Schreibgerate GmbH & Co KG

Glashuttenweg 7
77709 Wolfach

Tel: +49 7834 973-0
Fax:  +49 7834 973-137
E-Mail: klio@klio.com www.klio.com
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Ein Schreibgerat — 2 Systeme

Der neue Snooker rollerball softtouch Ms aus dem Hause
Klio-Eterna verbindet auf unvergleichliche Weise die Eigenschaf-
ten eines Flllfederhalters mit der einfachen Handhabung eines
Kugelschreibers. So bilden die Vorteile zweier zunachst unter-
schiedlicher Schreibsysteme die perfekte Symbiose fiir ein
neues, innovatives und zugleich formschones Produkt.
Optisch perfekt auf sein Pendant, den Snooker softtouch Ms
Kugelschreiber, abgestimmt, besticht auch der Rollerball durch
die schlanke Silhouette und den auBergewshnlich geformten,
und dennoch dezent gehaltenen Metallklipp. Mit der in high gloss
Kunststoff gestalteten Griffzone verfligt der Snooker rollerball
Uber einen einzigartig interessanten Materialmix. Durch die
satinierten Metallapplikationen, Zierring, Klipp und Driicker erhalt
der formschone Metall-Tintenroller eine besondere Eleganz. Die
spezielle Softtouch-Oberflachenlackierung unterstitzt die grazile
Anmutung und rundet das harmonische Design auch haptisch
sehr schon ab. Der Snooker rollerball softtouch Ms kann ebenso
wie die Kugelschreibervariante aus insgesamt 7 Farben gewahlt
und ab einer Bestellmenge von 10.000 Stiick in der entspre-
chenden Wunschfarbe nach PMS gefertigt werden. Neben den
Standarddruckarten bietet sich auf dem Metallklipp sowie auf
dem Gehdause eine dauerhafte Lasergravur optimal zur Personali-
sierung an. Sie unterstreicht den hochwertigen Charakter der
Modellfamilie Snooker zusétzlich. Den bekannten Klio-Eterna-
Schreibgenuss zu gewahrleisten, beinhaltet der neue Tintenroller
standardméaBig eine hochwertige Rollerballmine RO-S wahlweise
in Blau oder Schwarz. Gemeinsam mit der Snooker Kugelschrei-
bervariante vereint sich der Snooker rollerball softtouch Ms zu
einem innovativen und optisch beeindruckenden Schreibgerate-
paar. Ergdnzt um eine hochwertige und moderne Verpackung ist
das neue, trendige Duo das perfekte Geschenk fur jeden Anlass.
[PSI 40823 « Klio-Eterna Schreibgerate GmbH & Co KG

Tel +49 7834 973-0 * klio@klio.com
www.klio.com

Klio-Eterna
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60296 Snooker rollerball softtouch Ms

Klio-Eterna Schreibgerite GmbH & Co KG

Glashuttenweg 7
77709 Wolfach

Tel:  +49 7834 973-0
Fax:  +49 7834 973-137

E-Mail: klio@klio.com www.klio.com

www.enfocus.com



Mobile Ersthelfer

Die warme Jahreszeit hat viel zu bieten: Urlaub im Siden, Grillen im Garten, Musikkon-
zert im Freien. Ein umfassender Erste-Hilfe-Schutz, wie er von Medical Promotion
angeboten wird, darf hier nicht fehlen. Kleine Unfélle passieren so schnell: Ein Zecken-
biss, eine kleine Schiirfwunde oder eine Verbrennung beim Grillfest. Die Mediboys sind
praktische und umfassende Erste Hilfe Sets — auch als maBgeschneiderte Ausfiihrung
fir verschiedene Einsatzzwecke, wie zum Beispiel flir Zeckenbisse, Brandverletzungen
oder Schirfwunden. Bereits ab 50 Stiick mit individuellem Frontlabel erhaltlich.

Tel +49 7151 27201 * info@gramm-medical.de

PSI 47105 * GRAMM medical healthcare GmbH
www.gramm-medical.de
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Stark wie eine Flasche leer

Unzéhligen Menschen bleibt er flir immer im Gedéchtnis, der legendare Wutaus-
bruch vom ehemaligen Bayern-Trainer Trappattoni: ,Schwach wie eine Flasche
leer!" Die Produktentwickler von uma finden leere Flaschen aber gar nicht so
schwach, sondern eigentlich ziemlich stark. Und warum? Ganz einfach — weil
man daraus tolle neue Schreibgeréate herstellen kann! ,,Upcycling” nennt sich
der Prozess, mit dem uma leere PET-Flaschen zu langlebigen Werbetragern
formt. Mit dem Recycled PET Pen namens switch bietet uma nun ein weiteres
Modell auf der Basis von Getrankebehéltern, die wiederverwendet werden.

Ein toller Drehkugelschreiber, den es in den verschiedensten Farben von gedeckt
bis transparent gibt. Dazu bieten Clip und Schaft eine aufmerksamkeitsstarke
Werbefldche. Fur langanhaltenden Schreibgenuss sorgt die uma Jumbomine.
Auch der Recycled PET Pen switch steht fiir nachhaltige Werbebotschaften und
verbindet Schreibgenuss mit Ressourcenschonung.

[PSI 41848 * uma Schreibgeréte

Tel +49 78327070 * info@uma-pen.com
Www.uma-pen.com
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Bewusstes Werben

Aktiv werden, dabei helfen, was fur die Umwelt zu tun und
dabei noch firr das Unternehmen werben — was gibt es da fir
eine bessere |dee als Werbemittel mit dem Thema ,,Bienen
helfen* zu kombinieren? Das dachte sich auch die emotion
factory und erweiterte nach der Einflihrung im vergangenen Jahr
ihr Sortiment der Werbeprodukte rund um dieses Thema und
widmet einen GroBteil des Sommerprodukte-Katalogs dem Tier,
dass eine groBe Rolle im Zusammenhang mit dem Erhalt der
Artenvielfalt spielt. Mit Samentltchen, dem Bienenhelfer-Stick
oder dem Bienenklappkéartchen — gefillt mit bienenfreundlichem
Blumensamen — kénnen Unternehmen mit jedem verteilten
Werbeartikel einen Beitrag fur die Erhaltung der Bienen- und
Artenvielfalt leisten.

PSI 41016 « emotion factory - Heri-Rigoni GmbH
Tel +49 7725 93930 ¢ info@emotion-factory.com
www.emotion-factory.com
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Entfaltungsmoglichkeiten

Der faltbare Smartphone Stander aus dem Hause
Scharfer Werben ist der ideale Begleiter fur unterwegs.
Ist er zu Hand, lassen sich zum Beispiel auf dem Smart-
phone ganz bequem Filme ansehen oder Videoanrufe
tatigen, die Hande bleiben jedoch dabei frei. Diesen
nitzlichen Begleiter gibt es in sechs Standardfarben, eine
Individualisierung mit einem Logodruck ist méglich.

PSI 47514 » Scharfer Werben GmbH

Tel +49 7664 4056690 * vertrieb@schaerfer-werben.de
www.schaerfer-werben.com
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Silver/Gold

Own color/design

BRAND-NEW

Logo print

Handyhiille + Kordellanyard
ab 100 Stiick 9,50€ zzq1. MwsT

Fiir:
iPhone 6/7/8/%/Plus

Samsung A7/A9/510
$10 Lite & Plus

Huawei P30/P30 Lite & Pro
Mate20, Mate20 Lite & Pro

Teltower Darmiim 281-283 » D-14167 Berlin
Tel.: +4 ('_0)30 720200 - 400 * Fax: +49(0)30720 200 - 420
%, info@apd-gmbh.de * www.aslapinsdirect.de

|l‘9 Asia Pins Direct GmbH
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Zuverlassige Verbindung

Wer nach einem praktischen Adapter zum Laden von Handys, Tablets,
E-Book-Readern oder MP3/MP4-Playern sucht, sollte sich das Sortiment
von Kriger & Gregoriades anschauen, denn hier findet sich der
gewlnschte Artikel in bester Qualitat. Der Adapter ist mit zwei
USB-Anschlissen versehen und wird in einer Geschenkbox versendet.
Auf Wunsch lassen sich Personalisierungen vornehmen. Die Eingangs-
spannung wird mit 100 bis 240 Volt angegeben.
PSI 47203 - Kriiger & Gregoriades Im- + Export GmbH

Tel +49 40 73102180 * info@kg-hamburg.de

www.kg-hamburg.de
-

-—

Runde Sache

Goldstar hat sein umfangreiches Design-Angebot um
das SimpliColour-Verfahren erweitert. Damit kann
ein vollfarbiges Bild um den gesamten Korpus eines
Stiftes gedruckt werden und bietet so die Mdéglich-
keiten eines Rundum-Designs. Einfach einen Stift aus
15 hochwertigen Produkten und eine Verzierung
auswahlen schon kann der Kunde seiner Kreativitat
freien Lauf lassen. SimpliColour ist eine hervorragen-
de neue Option fur Kunden, die mehr als einen
Einfarbdruck benétigen, so die Designer von Goldstar.
PSI 45829  Goldstar Europe

Tel +353 42 9320331 -« alexandra.belke@pens.com
www.goldstar-europe.com

Filigrane Stickkunst

Als Full-Service-Dienstleister veredelt Klam seit liber 30 Jahren alles,
was die Textilbranche hergibt. Was die Stickereien so besonders macht?
Erfahrung und die Liebe zum Detail! Das Unternehmen ist spezialisiert
auf hochwertige Textilveredelungen jeglicher Art und die Fertigung von
textilen Sonderproduktionen. Gestickt wird hier noch aus Leidenschaft,
selbstverstandlich auch auf Fremdware.

PSI 49119 « KLAM Stickerei

Tel +49 7129 928690 * mail@klam.de
www.klam.de
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Frisch, sportlich und modern

Angelehnt an die aktuellsten Designtrends erweitert Schneider die Produktserie des Patronenrollers
Ray mit drei neuen Farben. Die knalligen Trendfarben ,Teal" und ,Coral* machen Lust auf Sommer,
schrille Flamingos und kihles tiirkisfarbenes Meerwasser. Und wer es lieber dezent mochte, greift zur
edlen schwarz- anthrazitfarbenen Variante ,Onyx". Die drei neuen Farben erganzen sich wunder-
schon im neuen Sonderdisplay und erweitern das Sortiment der zwei bestehenden Farbvarianten
Tiefblau-Hellgrau und WeiB-Dunkelgrau.
PSI 43416 * Schneider Schreibgerdte GmbH

Tel +49 7729 888124 « Klaus.broghammer@schneiderpen.de
www.schneiderpen-promotion.com
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Leuchtende Erscheinung

Eine LED-beleuchtete Werbetheke gehdrt zum
Lieferumfang von Roll-Up.Bayern. Der stylische Artikel
hat das Zeug, zum absoluten Hingucker auf jedem
Messestand oder bei Veranstaltung zu werden.
Durch die LED-Beleuchtung im Inneren der Theke
wird die Werbebotschaft elegant und trotzdem sehr
auffallig prasentiert. Natirlich kann die Theke auch ohne
LED-Beleuchtung verwendet werden. Durch das weiBe | k
Pult entsteht ein feiner Look. Die MaBe sind 104 x
40 x 103 Zentimeter, das Gewicht betragt nur
18 Kilogramm. Die Montage ist kinderleicht und dauert
nicht l&nger als finf Minuten.

PSI 49862 * Roll-Up.Bayern

Tel +49 8282 8900960 * info@roll-up.bayern
www.roll-up.bayern
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Wir freuen uns Uber folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk:

3 We are looking forward to welcome the following new members to the PSI network:
I PSI Héandler / Distributor
n PSI No. 18880 Add Communications Kft.,, HUNGARY
PSI No. 13895 AL-SAAD Advertising Company Ltd, SAUDI ARABIA www.alsaadadv.com
PSI No. 18861 BedrukteFles BV, NETHERLANDS www.bedruktefies.nl
PSI No. 18870 Brand Alchemists Limited, UNITED KINGDOM www.brand-alchemists.com
PSI No. 18915 Braw Branding Gifted Promot Limited, UNITED KINGDOM www.brawbranding.co.uk
PSI No. 18893 CARMO & CUNHA, LDA, PORTUGAL
PSI No. 18867 CEH d.o.0., CROATIA www.ceh.hr
PSI No. 18912 Christiania Sport AS, NORWAY www.christianiasport.no
PSI No. 19002 Dommer Stuttgarter Fahnenfabrik GmbH, GERMANY www.dommer.de
PSI No. 18868 Druckwerk Werbedruck GmbH, GERMANY www.das-druckwerk.de
PSI No. 15639 SC Energivit SRL, ROMANIA www.profireklam.ro
PSI No. 19040 Everything Promotion DBA Imprint Engine Corporation, UNITED STATES www.imprintengine.com
PSI No. 18907 Faba Druck Claudia Schmidtke, GERMANY www.fabadruck.de
PSI No. 18879 FACTORIA Monika Tkacz-Tokajuk, POLAND www.factoria.comp.pl
PSI No. 18869 GeschenkeMAXX André Kriiger, GERMANY www.geschenkemaxx.com
PSI No. 18905 Group Media Support & Consulting SRL, ROMANIA www.groupmedia.ro
m PSI No. 19004 Gurupro, S.L., SPAIN WWW.gurupro.es
PSI No. 18910 H.O. GmbH, GERMANY www.ho-gmbh.de
PSI No. 19003 Inter...Test, POLAND www.it3.pl
Z PSI No. 18894 Just a Drop Ltd, UNITED KINGDOM www.justadrop.co.uk
PSI No. 18891 kleidermachen GmbH, SWITZERLAND www.kleidermachen.ch
PSI No. 18952 Kontur Media SRL, ROMANIA www.konturmedia.ro
PSI No. 18882 Kriitzkamp Druck e.K. Inh. Karl-Heinz Kriitzkamp, GERMANY www.kruetzkamp-druck.de
I PSI No. 18881 Kuschelich - Verena Andrea Zimmermann, GERMANY www.kuschelich.de
PSI No. 16401 Leithner's Shop GmbH, GERMANY www.leithners-shop.de
PSI No. 18998 Lemontree EU Inh. Anne M. Schult, GERMANY www.lemontree.info
‘ PSI No. 12804 Lerche: GmbH, GERMANY www.lerche-werbemittel.de
PSI No. 19037 Main Werbemittel Kubitza e.K. Roberto Kubitza, GERMANY www.main-werbemittel.de
PSI No. 18872 MARBER Limited, UNITED KINGDOM www.marber.co.uk
PSI No. 19038 MerchMeister e. K. Doris Timmermann Agentur fiir Merchandise und Werbeartikel, GERMANY www.merchmeister-berlin.de
PSI No. 18908 MS Promotionservice GmbH, GERMANY www.ms-promotion.de
v PSI No. 18873 MURIX D.O.O, BOSNIA AND HERZEGOWINA www.murix.ba
PSI No. 19039 NKV Werbemittel GmbH, GERMANY www.nkv-werbemittel.de
PSI No. 18913 Pixel Werbetechnik Inh. Halis Aldemir, GERMANY www.pixel-werbetechnik.de
m PSI No. 18877 Pragtechnik Bechinger GmbH & Co. KG, GERMANY www.die-tampondruckerei.de
PSI No. 18884 Pro Ontwerp VOF, NETHERLANDS www.pro-ontwerp.nl
© . PSI No. 18909 Pro Print Arling Inh. Heinz-Bernhard Arling, GERMANY www.proprint-arling.de
| PSI No. 13589 ProfilForum AS, NORWAY www.profilforum.no
PSI No. 18999 Promo Concept dooel, MACEDONIA www.promoconcept.com.mk
PSI No. 18888 Promo Impex Laurence De Groote, BELGIUM WWW.promo-impex.com
PSI No. 18906 Promotool SAS, FRANCE www.promotool.fr
PSI No. 10713 Promozione ltalia SRL, ITALY www.promozioneitalia.it
o PSI No. 18854 purpur GmbH, GERMANY WwWw.purpur.com
PSI No. 18886 REKTIS - reklama a tisk s.r.o., CZECH REPUBLIC www.rektis.cz
PSI No. 18866 Resist d.o.0., SLOVENIA www.tisk-daril.si
PSI No. 18914 Rix Group AG, SWITZERLAND WWW.IiX-group.com
PSI No. 18853 Rosnowski Gift Sp z 0.0., POLAND www.rosnowski-gift.pl
PSI No. 19005 Shortcuts International General Trading Halim Massroua’a, LEBANON www.shortcuts-intl.com
PSI No. 18878 Handelsvertretung Sibylle Schuster e. K., GERMANY www.schuster-com.de
m PSI No. 18892 SICHTFLUG Medien Hilgers & Kuper GBR, GERMANY www.sichtflug-medien.de
PSI No. 18885 Smit Promotions VOF, NETHERLANDS www.smitpromotions.nl
PSI No. 18911 STOCCHI ADVERTISING SRL, ITALY www.stocchiadv.it
: PSI No. 18871 Subministres Niksa, S.L. (INART), SPAIN www.internationalart.es
PSI No. 18858 Tampo Tech BV, NETHERLANDS www.tampotech.nl
m PSI No. 18818 Team Print LLC, RUSSIAN FEDERATION www.team-print.ru
PSI No. 18857 The Festival Company Teun Verhagen, NETHERLANDS
PSI No. 18997 Tobias Sauter, GERMANY www.sauter-krieger.de
Z PSI No. 18887 Tok Gifts LLC, RUSSIAN FEDERATION www.tok.gifts
PSI No. 18817 Trikator.cz Limited, CZECH REPUBLIC www.trikator.cz
PSI No. 18863 Weematch SARL, FRANCE www.weematch.fr

PSI Lieferanten / Suppliers

PSI No. 43549 ArtForFans, Jan Bagin, CZECH REPUBLIC www.artforfans.eu
PSI No. 43632 ATC Handels GmbH, GERMANY www.atc-handel.de
PSI No. 43627 BO-Cosmetic GmbH, GERMANY www.bo-cosmetic.de
PSI No. 43636 CAHM EUROPE SRL, ROMANIA www.cahm.eu
PSI No. 43637 De Ster AG, BELGIUM www.dester.com
PSI No. 43640 Dogus Suni Deri Késele San. ve TIC A.S., TURKEY
PSI No. 43647 Eurosupplies bvba, BELGIUM www.eurosupplies.be
PSI No. 43651 EWEX sp. z 0.0., POLAND www.ewex.lodz.pl
PSI No. 43631 GOLDBERG Guivenlik Tekolojileri tekstil Deri Sanayi Ve Ticaret A.S., TURKEY www.goldbergtr.com
PSI No. 43552 Greengiving BV, NETHERLANDS www.greengiving.de/nl
PSI No. 43622 Imak Ofset Ltd., TURKEY www.imakofset.com.tr
PSI No. 43558 Kolter GmbH, GERMANY www.mykolter.de
PSI No. 43643 Litek - Metall Stickers Ltd., RUSSIAN FEDERATION www.li-tek.ru
PSI No. 43652 LIV "N TASTE vof, NETHERLANDS www.liv-n-taste.nl
PSI No. 43645 Meritz Ofset Ambalaj San. Tic. Ltd. Sti, TURKEY www.mertizofset.com
PSI No. 43618 Metal Silver and Golden Industries Co. Ltd., SAUDI ARABIA www.sharatt.com
PSI No. 43616 Milliken Europe BVBA, BELGIUM www.milliken.com
PSI No. 43646 MPH HEADGEAR OY, FINLAND www.mphheadgear.com
PSI No. 43586 Pasin Tekstil San. Vetic. Ltd. Stl., TURKEY www.pasintekstil.com
PSI No. 43555 Snips SRL, ITALY WWW.Snips.it

@ PSI No. 43556 STOCKLOTS Dominik Malysa, POLAND www.stocklots.tv

PSI No. 43548 Zogi Europe GmbH, GERMANY WWW.zogi.biz
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PSI No. Inserent / Advertiser Seite / Page

45428 Asia Pins Direct GmbH 079 18396 PROMOS Promotional Solutions GmbH & Co. KG 083

PSI Partner AUMA e.V. 085 PSI Partner PromoTex Expo - Reed Exhibitions Deutschland GmbH 063

43834 Ballon-AS GmbH Werbung und Dekoration + Co. KG 082 44724 PROMOWOLSCH - The Customer Factory

43980 BAS Produktions- und Handels- GmbH 043 Wolfgang Schmidt e.K. 082

45767 Bottle Promotions a Tacx International Company 017 PSI Partner PSI - Reed Exhibitions Deutschland GmbH 015, 037, U3/IBC

42819 Gustav Daiber GmbH 005 43792 SeatZac - Brandhouse HiepHiepKado BV 057

49048 Doyuk Bilgisayar Teknoloji Promosyon 41838 SENATOR GmbH 029
Uriinleri Sanayi Ve Ticaret Limited Sirketi 055 46325 SLODKIE UPOMINKI* SPOLKA Z OGRANICZONA

PSI Partner EQUITANA Mannheim - Reed Exhibitions Deutschland GmbH 065 ODPOWIEDZIALNOSCIA Sp. K. 007

43144 FARE - Guenther Fassbender GmbH 051 18733 S.C. Sprint Textile Decoration SRL 025

47123 fides Druck und Medien GmbH 082 46304 The Brand Company, S.L. o019

42320 Fischer-Import GmbH 082 41848 uma Schreibgerate Ullmann GmbH 049

PSI Partner FKM Gesellschaft zur Freiwilligen Kontrolle von 44281 VICTORINOX AG 041
Messe- und Ausstellungszahlen e. V. 071 47555 Vim Solution GmbH 083

43420 EuroSCHIRM by EBERHARD GOBEL GmbH + Co. KG 019 PSI Partner viscom - Reed Exhibitions Deutschland GmbH 069

47707 Goprom Handelsgesellschaft mbH 002-003 43548 Zogi Europe GmbH 083

41016 Heri-Rigoni GmbH emotion factory 053

46235 HERKA GmbH 083 Beilage / Insert (*Teilauflage / part circulation)

49969 HIKITEC GmbH o47 43332 Maximex Import - Export GmbH

49609 deineTorte.de InterNestor GmbH 009 49362 Westerwald - Brauerei H. Schneider GmbH & Co. KG

41545 JUNG since 1828 GmbH & Co. KG U4/0BC

42706 Kalfany SiiRe Werbung GmbH & Co. KG U2/IFC, 021

40823 Klio-Eterna Schreibgerate GmbH & Co KG 074, 075

42438 Lediberg GmbH 023

47814 Lupenmaxx GmbH 083

42020 mbw® Vertriebsges. mbH 045

46925 Pins & mehr GmbH & Co. KG 082

49748 PowerCubes Inh. M. Voerman 082

42332 Prodir Pagani Pens SA 001

46124 PromoNotes Sp. z 0.0. 027

TOP-PRODUKTTHEMEN IM PSI JOURNAL

Weihnachten ist die Zeit der Geschenke! Nutzen Sie die Mdglichkeit
und prdsentieren Sie lhre Weihnachts- und Prasentsets sowie st | ———_
lhre Produkte zu den Themen Auto, Verkehrund Sicherheit in ~ =y  AUTO, VERKEHR UND SICHERHEIT

der Juliausgabe des PSl Journals. " Redaktionsschluss: 17.5.2019
Anzeigenschluss: 5.6.2019

Ausgabe  OKOLOGISCHE UND NACHHALTIGE PRODUKTE,
8 9 VEGANES und FASHION, WORKWEAR, CAPS
/ Redaktionsschluss: 21.6.2019
2019 Anzeigenschluss: 5.8.2019

Ausgabe  WINTER, WIND UND WETTER
1 0 und KREATIVES AUS KUNSTSTOFF
Redaktionsschluss: 16.8.2019
2019 Anzeigenschluss: 5.9.2019

Ausgabe PORZELLAN, GLAS UND TISCHKULTUR
1 1 und MESSER UND WERKZEUGE
Redaktionsschluss: 16.9.2019
2019 Anzeigenschluss: 7.10.2019

Das Cross-Media Sales Team des PSI berdt Sie jederzeit gerne. ) P S '
Telefon +49 211 90191-114/-150, Fax +49 211 90191-180, E-Mail verlag@psi-network.de




KLEINANZEIGEN / CLASSIFIEDS PSI Journal 6/2019 www.psi-network.de

KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
DEN MONAT NEU +++ EXKLUSIV IM PSI-JOURNAL +++ JETZT SCHON BUCHEN FUR DIE NACHSTE AUSGABE +++
TEL.: +49 211-90191-114/-150/-321/-315+++ FAX: +49 211-90191-180 +++ MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

BALLONS / BALLOON MULTIMEDIA

% LATEXBALLONS

Y High Quality & Compliance

“ ann'n"hﬂs Y Useful v Different

FOLIENBALLONS 7 sviinable O Fesldoven s or,
Ba"[bol]ﬂr‘ -A@] B:Loyg:g::ﬁ%ﬂ Best Selling Tech Gadgets
WWWhloalloh-aS-@l@ A i .
Trottécker 75 ‘ ZUBEHOR -

~ HELIUMVERLEIH

Tel.: 07761 - 939 88 0
D-§97'I3 Bad Sackingen SONDERFORMEN 1% ®
GERMANY ETC. - _!
" @ ! :u. I
UBER 30 JAHRE BRANCHENERFAHRUNG! s — P -

KATALOG ANFORDERN!

PSI No. 43834 www.ballon-as.de  PSINo. 49748 www.powercubes.eu

EINKAUFSWAGENAUSLOSER / KEY CHAIN PARKSCHEIBEN / PARKING DISCS
=

Ihr Spezialist
fiir Park- und Drehscheiben

www.powercubes.eu | +31(0)85 2500 280 | info@powercubes.eu

e Direkt vom Hersteller

e Produktion in Deutschland

o CO,-freie Herstellung/Firma
PS-EL

1 LD gr_st_klas.sigé. [

~\| & Verarbeitung ;

=" > Brilliante h‘,Stiick
Farben | ¥ —

PS-KU

Werbetré'gerEinkaufswagenauslb'ser~F.mher :‘n ’
Tel.: +49(0)8233 - 79312-0 §E
TRIGGLI.de | = infoapinsundmenrde B | (D 07807 957 999 - 0 | info@fides-druck.de
PSI No. 46925 www.pinsundmehr.de  PSINo. 47123 www.fides-druck.de

KUNSTSTOFFERZEUGNISSE / PLASTIC PRODUCTS TASCHEN AUS BAUMWOLLE / COTTON BAGS

Stutz & FiscHErR GMBH Bitte neuen Katalog anfordern!
Non-Woven-Taschen

: I I
PROMOWOLSCH
Art-Nr. | R | Baumwolltaschen
Thzjriilgﬁug BW-Rucksacke
Wolfi Schmidt e.K. .
Costa Rica crgang semicte Bg\(’:hBiﬁ'gL?:

Griner Weg 23-25 | |Fischer-Import GmbH
D-59590 Geseke N - N

-.1-

T +49 2942 570 201
F +49 2942 570 035

W Samen I S et = B s e

Tel: 0 95 71 -9 47 90 47
Fax: 0 95 71 -9 47 90 48

verkauf@fischer-import.de
www.stutz-fischer.de .
Alte Coburger Str. 13 - 96215 Lichtenfels  Bitte neuen Katalog anfordern!

PSINo. 44724 www.promowolsch.de  PSINo. 42320 www.fischer-import.de

info@promowolsch.de
www.promowolsch.de
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TEXTILIEN / TEXTILES

frottier

[ ®
Vim
Solutioncmsn
& Trends

Ele cdronic

Die Vim Solution GmbH ist der Spezialist fiir
elektronische Werbeartikel.

Mit unseren innovativen Produkten setzen wir seit Gber
10 Jahren neue MaBstabe in der Werbemittelbranche.
Unser Kerngeschaft ist der auftragsbezogene Direkt-
import aus Fernost fir den EU-Binnenmarkt sowie die
Veredelung von Produkten in unserem Hause.

, Jacquard-

ein\gﬁ%%ng Wi r Weben Vielfa lt
Stiick

Zur Verstarkung unseres Teams suchen wir ab sofort in
Vollzeit:

Bordiiren-
einwebung
ab 40 Stiick

> Key Account Manager (m/w/d)

PSINo. 46235 www.herka-frottier.at Interessiert? Dann freuen wir uns auf lhre Bewerbung:

&/Vim Solution GmbH, Im Eck 5, 79199 Kirchzarten
karriere@vim-solution.com

Weitere Informationen finden Sie auf unsere
Webseite: www.vim-solution.com/jobs

- -
e ) ——

Mikrofaser-Brillenticher ; —

- vielseitig ei tzloar flr Brill d g

;Igpsli:\;? elnseizar 1ur Brillen un |U enm

- frei gestalten mit ihrem Design _..wir machen’s grb'Ber!

- kurze Lieferzeit )
Made in & info@lupenmaxx.de Tel.: 07661909988 0
- Made In Germanhy www.mikrofasertuch.de  www.lupenmaxx.de

PSI No. 47814 www.lupenmaxx.de
KEY-ACCOUNT -~
AMNGEBOT MANAGER/IN

StartUp-Verkauf | Geschaftsaufgabe ( M /W/ D)

» Innovatives, multisensorisches &
displayfahiges Werbemittelkonzept

« Yerkaufsfarderung von [Geschenk-)
Gutscheinen im B2B-Bereich

« Zielgruppen: alle Dienstlelstungen, 28,
Hotellerie, Gastronomie, Wellmess, statlonarer
Handel, Einzelhandeal, Direktvertrieb, ww.m.

Erfahrungen im Vertrieb und idealerweis

Werbemittelbranche hast Du bereits‘ges
AuBerdem bist Du ein Natur-Beratungs-talen
sympathischer Ausstrahlung und hast Lust auf Neues?

Dann erwartet Dich bei der ZOGI Europe GmbH eine
spannende Tatigkeit in einem hoch motivierten Team
und in einem angenehmen Arbeitsumfeld.

« Verkaufsgegenstand:
- Online-5hop (Magenta) mit Konfigurator
- Lager (Geschirr-, Gaste-, Seiftlcher;
Faltschachteln; Displaymaterial)
= Umfangreiches Adressmaterial
fca. 100.000 Adressen)
- Alle Rechie (Logo, Key Visual, URL, etc.)

« WVerkaufsprels: VR

Interetsenten meldss tboh bitie usiss Chilffre Mr. 301006310
baim Verlag per E-Mall an verlagepel-natwork.de

Du fuhrst Kunden qualifiziert durch unser innovatives
Werbeartikelsortiment und betreust sie telefonisch, per
E-Mail sowie im persénlichen Gesprach. Erstklassige
USPs, Uberzeugende Preise, Dein pro-aktiver Service,
Dein einnehmendes Wesen und Dein kompetentes
Auftreten machen unsere Kunden wunschlos gliicklich!

sgeschichte von ZOGI Europe zu
n wir uns auf Deine Bewerbung an
personal@zogi.biz

W ZOGI EUROPE
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Gipfeltreffen

ipfeltreffen haben in der Politik immer den Anstrich von viel Show und
wenig konkreten Ergebnissen. Ich hatte in diesem Jahr auch schon eine
Reihe von Branchengipfeln. Zugegeben, das klingt etwas hochgesto-
chen. Dennoch empfinde ich die gemeinsamen Treffen mit den CEOs
der groBten Organisationen unserer Branche weltweit immer als ins-
pirierend. Dieser Austausch beleuchtet auch den Zustand der Branche
und ist eine wichtige Orientierungshilfe flir deren Entwicklung. Gera-
de das Geschehen in den USA liefert oft Hinweise auf kiinftige Trends
und Tendenzen in Europa.

O)
c
S
c
0
>3

Gipfeltreffen gibt es aber auch mit den gro3en Unternehmen. Im Rah-
men der aktuellen Treffen zeigte sich sehr deutlich, dass sich alle Re-
gionen den gleichen Herausforderungen stellen mussen. Neben den
rechtlichen und 6kologischen Themen geht es vor allem um das The-
ma Ausbildung. Da es nach wie vor keine Zugangsbeschrankungen, ge-
schweige denn Ausbildungsberufe gibt, ist das Branchenwissen noch
immer auf einem beangstigend niedrigen Niveau. Die Organisationen
und Unternehmen sind sich daruber einig, dass Weiterbildung in der
Beratung, der Produktion und der Veredelung zwingend sein musste.
Die bestehenden Weiterbildungsangebote der Verbénde und Organi-
sationen werden nur unzureichend genutzt. Positive Erfahrungen ma-
chen zurzeit gro3e Unternehmen, die ihre Kunden gezielt an ihren Pro-
duktionsstandorten fortbilden.

Gerade heute, wo Technologie und Internet ungeahnte Moglichkeiten
bieten, neue Kunden und Mérkte zu erschlief3en, ist die schwache Nach-
frage nach Ausbildung nicht zu verstehen. Vielleicht sollten wir Initia-
tiven wie den Ausbildungsberuf des Werbeartikel-Kaufmanns wieder
reaktivieren. Leider sind diese Initiativen in der Vergangenheit aufgrund
des geringen Interesses immer wieder gescheitert. Hier gilt es, entspre-
chende Weiterbildungsgipfel zu initiieren, um gemeinsam mehr Durch-
setzungskraft zu gewinnen — fiir eine professionellere Branche und ein
hoheres Qualitdtsniveau all ihrer Leistungen.

Michael Freter

Herausgeber PSI Journal
Geschaftsfihrer PSI
michael.freter@psi-network.de
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Zwar wirkt es immer ein wenig befremdlich, sich schon mitten im Som-
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mer mit dem Gedanken an Weihnachten zu beschaftigen, doch benétigen 9

Redaktion: Martin Hochemer, Anke Zimmermann,

sam zu machen. Denn wer wartet, bis der Kunde von selbst darauf aKt ) c
Christian Jacob, Jutta Menzel, Christoph Zimmermann

kommt, dass ,,denn schon wieder Weihnachten ist*, bringt sich selbst un-
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Ausgabe August/September 2019 mit den Themengruppen Cross Media Sales
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Regionale Kontakte

Belgien und Frankreich: Reed Exhibitions

Ein Besuch am Firmensitz in Heroldsberg
und in den Produktionsstétten in Weif3en-
burg.

GOTS-Zertifizierungen
wachsen weiter

Die neuesten Zahlen bestatigen das fortdau-
ernde Wachstum der nach dem Global Orga-
nic Textile Standard (GOTS) zertifizierten
Betriebe. GOTS ist als weltweit fihrender
Standard fiir die gesamte Verarbeitung (vom
Nachernteverfahren tiber Spinnen, Stricken,
Weben, Farben, Ausriisten und Konfektion)
von Bekleidung und Heimtextilien aus Biofa-
sern anerkannt. Wir berichten.

. o0
Markenpower, die iiberzeugt ISG Belgien und Frankreich
Bryan Piscou,
Schwan STABILO produziert seit tiber 160 bpiscou@reed-export.fr
Jahren die Lieblingsstifte seiner Kunden: Ea!ignéReZd ﬁ%hibitions ISG Italy s.r..
. . . uigi Quadrelli
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