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Große textile Chancen 

W ie viele Industrien, so muss sich auch die Textilindus-

trie einem massiven Wandel stellen. In der Produkti-

on sind Digitalisierung und Individualisierung schon 

raumgreifend im Einsatz. Unternehmen wie adidas

oder Nike haben das bereits frühzeitig erkannt. Indi-

viduell zusammenstellbare Schuhmodelle gibt es schon seit einigen

Jahren. Das schafft Gefühle von Selbstverwirklichung und Bindung

beim Kunden. Die Speedfactory macht’s möglich. Was bei Sportschu-

hen gang und gäbe ist, lässt sich auf Bekleidung übertragen. Die Druck-

industrie hat 4.0 schon längst verinnerlicht.

Hinzu kommen Ökotextilen, also ökologisch nachhaltig und fair hergestellte

Produkte. Auch hier arbeiten namhafte Firmen und hippe Start-Ups an Lösun-

gen, die die schlechten Gewissen vieler Konsumenten beruhigen sollen. Was 

gestern noch Ausdruck des Lebensgefühls elitärer Zirkel war, wird immer mehr

zum Mainstream. Ein Trend, dem sich auch die Werbeartikelwirtschaft nicht 

verschließen kann. Große Konzerne achten schon jetzt massiv darauf, dass

Funktionalität und Design ihrer Werbeartikel auch mit Nachhaltigkeit und Fair-

ness einhergehen. 

Und dann stehen noch smarte oder technische Textilien auf der Tagesord-

nung für die Zukunft. Taschen ändern ihre Farbe mit dem Klima, Levi’s und

Google arbeiten an einer Radfahrerjacke mit integriertem Navi und Nike bas-

telt an Schuhen mit lernfähigen Schnürsenkeln. Sportshirts mit Schrittzählern 

und Blutdruckmesser werden auf Messen für Smart-Textiles schon präsentiert. 

Spannende Zeiten also für alle, die in Sachen Textil unterwegs sind – auch in

der Werbeartikelwirtschaft. Neue Stoffe schaffen neue Chancen. Umdenken 

kann also auch hier angesagt sein. Es entstehen ganz neue Geschäftsmodelle. 

Enormes Potential liegt im Bereich gebrandeter Freizeit- und Sporttextilien.

Neue Sportarten wie eSports füllen in Asien längst große Stadien. Auch die

„German Darts Masters“ kam sich in der Schalke Arena nicht verloren vor, ganz 

im Gegenteil. In den USA hat jedes Weingut seinen Merchandising Shop – vor-

nehmlich bestückt mit Textilien. Jede andere Firma übrigens auch. Allein auf 

diesem Feld gibt es in Europa noch viel zu tun.

Die kommende PSI mit den beiden Messen PromoTex Expo und der vis-

com an ihrer Seite wird schon aus diesem Grund so spannend wie noch nie. 

Traditionelles und High-Tech werden sich auch bei Werbeartikeln, Textil und 

Werbetechnik die Hand reichen. Was gestern noch unmöglich war, ist heute

schon Trend. Und das Beste dran: PSI Mitglieder haben Zugang zu all der Zu-

kunft, die in diesen Messen steckt. 

Wir sehen uns und reden drüber
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Manfred Schlösser | Chefredakteur PSI Journal

 Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de 
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DS-GVO: Herausforderung für die BranchegO: Herausforderung für die BrancheO: Herausforderung für die BrancheO H f d fü di B h 10

Die am 25. Mai in Kraft getretene Datenschutz-Grundverordnung ist kompliziert und wirft
noch immer viele Fragen auf. Für Unternehmen bedeutet die Umsetzung der Maßnahmen 
einen enormen Aufwand. Wir haben uns in der Branche umgehört, wie sich Händler und
Lieferanten in Sachen Datenschutz neu aufgestellt haben. Ihre Erfahrungen und Empfehlun-
gen lesen Sie im Fokus ab Seite 10.

Product Guide 18
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und 18 neue Styles8 neue Styles8 neue Styles8 neue Styles 64
Die Traditionsmarke Stedman® mit ihren mehr als nsmarke Stedman® mit ihren mehr alsk S d ® i ih h l
sechs Jahrzehnten Erfahrung in der Produktion vonghnten Erfahrung in der Produktion vonh t E f h i d P d kti
funktioneller, zeitgemäßer Bekleidung zählt mittler, zeitgemäßer Bekleidung zählt mittlerzeitgemäßer Bekleidung zählt mittler-
weile auch zu den erfolgreichsten europäischen Maru den erfolgreichsten europäischen Maru den erfolgreichsten europäischen Mar-
ken im Bereich hochqualitativer Werbetextilien. Die qch hochqualitativer Werbetextilien Dieh h h li i W b ili Di
neue Kollektion umfasst 134 Styles für Herren, Dayion umfasst 134 Styles für Herren Dai f t 134 St l fü H D --
men und Kinder, darunter auch 18 neue Styles. der, darunter auch 18 neue Styles.der darunter auch 18 neue St les

Albina Pen: 
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Dass Albina Pen, Mitbegründerin und Geschäftsführerin von DragDass Albina Pen Mitbegründerin und Geschäftsführerin von DraD Albi P Mitb ü d i d G häft füh i D --
gon Gifts, inzwischen voll und ganz in der Werbeartikelbranche gon Gifts, inzwischen voll und ganz in der Werbeartikelbranchegon Gifts in ischen oll nd gan in der Werbeartikelbranche
zuhause ist, hat sich über Jahre entwickelt. Wer verstehen möchzuhause ist, hat sich über Jahre entwickelt. Wer verstehen möchzuhause ist hat sich über Jahre entwickelt Wer verstehen möch-
te, wie und warum die Russin so erfolgreich wurde, muss sich et, g ,e wie und warum die Russin so erfolgreich wurde muss sich eti d di i f l i h d i h -
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Der Hannoccino-Becher, ein an über 150 Standorten in 

Hannover erhältlicher umweltfreundlicher Mehrwegbecher, 

ist mit dem GreenTecAward 2018 in der Kategorie Lifestyle 

ausgezeichnet worden. „Er besteht aus Biopolymeren, Na-

turharzen, Cellulose und natür-

lichen Verstärkungsfasern und 

ist dementsprechend biologisch 

abbaubar. Mit weit über 500.000 

Einwohnern betreibt Hannover 

damit das größte kommunale 

Pfandsystem für to-go-Getränke 

bundesweit“, meldet der Marken-

verband auf  seiner Website mar-

kenverband.de. Nachhaltigkeit ist 

attraktiv – in jeder Hinsicht.

 Vor dem Coffee2Go steht der Coffee2Grow 

Kaffeebaum

Multifl

www.m

PSI 45

 All-in-one statt nur to go.

Thermobecher COLUMBIA

mit integriertem Mahlwerk

und Sieb zum Kaffeekochen

Asgard Sp. z.o.o.

www.asgard.gifts

PSI 49556

 Jederzeit Kaffeezeit 

Quarzwanduhr K

Techn

www.technotrade-berli

PSI 438

D no-Becher,

erhält

em GreenT

chnet word

Die PSI 2018 hatte als e
rste 

Messe weltweit ein 2Go-Pfand-

syste
m für Porzellanbecher eingeführt. 

Unterstützt wurde sie dabei vom 2Go-

Spezialist
en Mahlwerck. A

uch außerhalb einer 

Messe kann ein Pfandsyste
m funktionieren, wie 

Recup beweist. R
ecup ist e

in Mehrwegpfandbe-

cher, der in den Partner-Cafés des Unternehmens 

mitgenommen und zurückgegeben werden 

kann. Nach der Rückgabe wird der Becher für 

den Benutzer gereinigt. Recup nennt das 

„sozusagen Nachhaltigkeit im
 Vorbei-

gehen“. www.recup.de

2G
o
g e

ht n
eue Wege

PSI Journal 7/2018 www.psi-network.de

4

Tr
en

d
s 

&
 B

ra
n
d
s



 NIGHT-BOOK
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oder Siebdruck-Digital. www.geiger-notes.ag
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koreanisch, bedeutet „Koreanische Welle“ und um-
e weltweite Begeisterung für südkoreanische Trends 
er Kosmetik. Disziplin und Effizienz spiegeln sich im
r pflegenden Kosmetik wider. „Get-it Beauty“ lautet das
kommt nicht schön zur Welt. Schönheit wird erarbei-

tet, so die Philosophie. Das „Herstellen“ von Schönheit mithilfe 
von Expertentricks ist gefragt. Und die empfehlen Layering, also 

 verschiedenster Produkte übereinander. Laissez-
en Beauty nicht angesagt. Soweit das Zeit Magazin 
g „Südkorea: K wie Kool“ vom 31. Januar 2018.

 Rosige Aussichten.

Handpeeling und -creme, 

Nagelcreme und -feile: la vie en rose. 

French Rose

Römer Wellness

www.roemer-wellness.de

PSI 46887

 Süße Schönheit 

Versiol für straffere Haut, 

llulite und reduzierte Falten 

smünder

bung GmbH & Co. KG

Ganz schön schön 

Inwieweit sich dieser Trend auch bei uns 

durchsetzen kann, wird sich zeigen. Bereits 

jetzt bietet die Werbeartikelbranche hierzu-

lande natürliche Produkte für die Schönheit 

und Produkte für die natürliche Schönheit. 

Und Schönheit liegt ja bekanntermaßen

 ohnehin im Auge des Betrachters.

 Natürlich schön.

Shampoo mit Fairtrade OlivenölShamp

aus Palästina und Fairtrade

Kaffee aus Bolivien

Fair Squared Shampoo Coffee

Fair Squared GmbH

www.fairtradepromotions.com

PSI 46751
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Milliarden
US-Dollar 

wurden 2017

in den USA in 

digitale Wer-rr

bung investiert. Ein neuer Rekord, wie

der jüngste Internet Advertising Reve-

nue Report des Interactive Advertising

Bureau (IAB) ergeben hat.

88 53,3%
der werbetreibenden Unternehmen aus der Industrie gaben 
im Rahmen des aktuellen PSI Branchenbarometers an, bei ihrer 
Entscheidung für einen Werbeartikel gerade wegen der guten 
Beratung auf  einen Werbeartikelhändler zurückzugreifen.

40,2 Prozent
der globalen Werbeausgaben fließen in 
diesem Jahr ins Netz. Das geht aus dem aktu-
ellen Forecast von Zenith hervor. Damit geht 
die Verlagerung der Budgets in Richtung Digi-
tal weiter, schreibt horizont.net. Eine alarmie-
rende Zahl für die Werbeartikelbranche. 

23,3 3Milliarden
US-Dollar betrug laut der PPAI Sales 
Volume Survey der Umsatz auf  dem US-
amerikanischen Werbeartikelmarkt. Laut 
PPAI (Promotional Products Association
International) entspricht dies einem Plus
von 9,3 Prozent gegenüber dem Vorjahr. 

800 Millionen
Euro fließen 2020 hierzulande in Influencer Marketing. Das geht aus einer Prognose von Gold-
media hervor. In der DACH-Region werden die Spendings mit 990 Millionen Euro bereits an der 
Milliardenmarke kratzen, so horizont.net. 

8 Stunden
als traditioneller Arbeitstag seien überholt,
schreibt die WirtschaftsWoche und bezieht
sich auf die Erkenntnisse vieler Forscher, die 
auch exzessive Überstunden für verschwendet 
halten. Mehr Arbeit schaffe nicht mehr Produk-
tivität, so Managementprofessor Morten Han-
sen von der Universität Berkeley, Kalifornien.

410 Millionen
Euro will die EU künftig Start-ups als 

Startsumme zur Verfügung stellen, um zu 

verhindern, dass sie in die USA abwan-

dern, schreibt horizont.net. 
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Die am 25. Mai in Kraft getretene Datenschutz-Grundverordnung, die im Kern den 

EU-Bürgern mehr Kontrolle über ihre personenbezogenen Daten geben soll, ist kom-

pliziert und wirft noch immer viele Fragen auf. Für Unternehmen bedeutet die Umset-

zung der Maßnahmen einen enormen Aufwand. Wir haben uns in der Branche um-

gehört, wie sich Händler und Lieferanten in Sachen Datenschutz neu aufgestellt haben.

I n den letzten Monaten war das Thema 

Datenschutz-Grundverordnung in aller

Munde. Berufsverbände, Medien und Han-

delskammern haben informiert, auch der 

GWW hat eine sehr gute Broschüre auf-ff

gelegt und Seminare durchgeführt. Je näher der 25. Mai 

rückte, desto mehr stieg auch die Nervosität, umso hek-

tischer wurden die Vorbereitungen. Alle Unternehmen der

Branche sind betroffen, und die meisten haben in den letz-

ten Monaten Strategien und Maßnahmen entwickelt, um 

die neuen Standards zu erfüllen. Dennoch herrscht noch 

große Unsicherheit, ob man alle Anforderungen bedacht 

hat und auf dem richtigen Weg ist. Zum Stichtag war bei 

vielen Firmen zwar noch nicht alles perfekt, aber zumin-

dest sind die Aufgaben klar formuliert und ein Großteil da-

von ist erledigt. Es dürfte kein ernst zu nehmendes Unter-

nehmen mehr geben, das sich nicht mit dem Thema be-

schäftigt hat.

Freier Datenverkehr im EU-Binnenmarkt

Worum geht es in der DS-GVO? Die Verordnung ändert 

die Konzeption und weitgehend auch die Detailregelun-

gen des geltenden Datenschutzrechts nicht grundlegend.

Vielfach werden die Bestimmungen der EG-Datenschutz-

richtlinie 95/46 übernommen, die die Grundlage des Bun-

desdatenschutzgesetzes (BDSG) bildet. Viele der dort ver-

ankerten Grundsätze werden aktualisiert und moderni-

siert, es gibt jedoch auch neue Vorgaben – mit dem er-

klärten Ziel, den Schutz der Privatsphäre sicherzustellen.

Insgesamt sollen EU-Bürger mehr Kontrolle über ihre per-rr

sonenbezogenen Daten erhalten und leichter darauf zu-

greifen können – unabhängig davon, wohin die Daten über-

mittelt und wo sie gespeichert oder verarbeitet werden. 

Vor allem bei internationalen Geschäften im Internet fin-
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