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Renaissance
der Werte

ach uber 20 Jahren in der Bran-

‘ che habe ich gelegentlich immer

noch Schwierigkeiten, sie zu ver-

stehen. So kann ich die hier und

da vorhandene Aufgeregtheit rund

um den Industriekundentag nicht wirklich nachvollziehen.

Sicher war die Premiere nicht ganz ohne Schwéchen. Wel-

che Premiere ist das schon? Insgesamt, da bin ich mir si-

cher, war es aber eine tolle, gro3e Buhne fiir den Werbear-

tikel. Das PSI hat aus Anregungen und kritischen Anmer-

kungen, aber auch aus eigener Beobachtung Erkenntnis hin-

zugewonnen. Viele Handler und Berater haben ebenfalls da-

zugelernt. Wer Industriekunden nach dem Gie3kannenprin-

zip eingeladen hatte, konnte seine Beratungskompetenz und "
seine guten Kontakte zu renommierten Lieferanten sicher 7, -

nicht richtig in Szene setzen. Klasse war da deutlich besser i h oose yo ur

als Masse.

Klasse wird es auch sein, die der Branche und ihren Un- style fro m 2 1
ternehmen den Weg in die Zukunft ebnet. Die Welt besinnt
connector and

sich wieder auf Service, auf Beratung und menschliche Ver-

lasslichkeit. Wobei es diejenigen, die nur dem besten Preis 1
hinterherhecheln, immer geben wird. Diese Spezies kénnen Ca b le co l'o rs.

aber auch die Amazons und Alibabas nicht nachhaltig an
sich binden. Irgendjemand hat irgendwann immer einen bes-
seren Preis — fraglich, ob er damit gliicklich wird.
Beratung, Qualitat und gelernte Haptik setzen sich wie-
der mehr durch. So tiberholen in den USA die Hardcover-
Bucher wieder die Kéufe von elektronischen Biichern. Nach
einem Aderlass der Reisebtiros schreibt die Branche heute
wachsende Umsétze. Man vertraut wieder mehr auf Bera-
tung, als sich von falschen Kommentaren und geschonten
Bildern im Internet tduschen zu lassen. Auf3erdem merken
die Menschen immer mehr, wie Handys, Tablets und Lap-
tops ihre kostbare Lebenszeit fressen. Wer gut berat, nah
am Kunden ist und das Internet als Bithne seines Kénnens
nutzt, der wird auch in Zukunft gute Geschéfte machen.

In diesem Sinne

N

Manfred Schilosser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de

www.zweins.tech/configurator
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Erfolgsrezept GUSTO geht
in die nachste Runde 8

Der Tasting Pavilion GUSTO hat sich als multisenso-
risches Highlight der PSI Messe etabliert. Der sty-
lische Gemeinschaftsstand, an dem Anbieter kulina-
rischer Werbebotschafter zum Probieren einladen,
préasentiert sich deshalb auf der kommenden PSI mit
nochmals erweiterter Flache. Wir zeigen, was der
neue GUSTO den Ausstellern bietet.

Nachhaltigkeitsprofil: Transparenz
istdas Aund O

Nachhaltigkeit zielte urspriinglich auf die
sinnvolle Bewirtschaftung des Waldes ab.
Im 21. Jahrhundert hat der Begriff in vielen
Lebensbereichen Einzug gehalten. Okolo-
gisch, okonomisch und sozial verantwort-
liches Handeln ist heute wichtiger denn je.
Ehrliches Engagement zahlt sich aus. Fir die
Umwelt, heutige sowie nachfolgende Gene-
rationen und diejenigen, die es nachhaltig
betreiben.

Seit 25 Jahren
individuelle Beratung

Sie sind ein effektives Marketing-Instrument und begeis-
tern Kunden und Lieferanten gleichermafen: die Haus-
messen von Werbemittel Rtippner. Viele Stammkunden,
eine freundschaftliche, personliche Atmosphare und gute
Gespréche kennzeichneten auch die Veranstaltung im Ju-
bildumsjahr.

Kompetenz in Sachen
Werbetassen 70

Der Name Kubki.com.pl hat bei der Veredelung von Werbetas-
sen mittlerweile einen wohlbekannten Klang. Unter diesem
Markenzeichen prasentiert sich das Sortiment des polnischen
Unternehmens Pro Media, das seit 15 Jahren mit wachsendem
Erfolg nun auch auf dem européaischen Markt agiert.

Produktneuheit
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| 3 Fakten zu Holz

... bei der Gewinnung und Verarbei- | ... es weltweit vier Milliarden ... der Gesamtvorrat an Holz im
tung von Holz weniger Energie Hektar Wald gibt? Auf gut eine Schweizer Wald 427 Millionen m®
benétigt wird als bei anderen Milliarde Hektar dehnen sich betragt? Jedes Jahr wachsen 10
Rohstoffen? Zudem kann Holz Europas Walder derzeit aus, davon Millionen m® nach. Ohne den Wald
vollstiandig wiederverwendet liegen vier Fiinftel in Russland. zu iibernutzen, konnten jahrlich 7
werden. (Quelle: arteholz.de, (Quelle: sdw.de, Schutzgemein- bis 8 Millionen m® Holz geerntet
»Geschichte des Holzes) schaft Deutscher Wald) werden. (Quelle: waldschweiz.ch)

Holz ist angesagt — auch als Baustoff. Neuester Trend: Hoch-
hauser. So gibt es in Osterreich mit dem 27 Meter hohen , Life-
Cycle Tower” das weltweit erste modulare Holz-Hybrid-Hoch-
haus. Auf 32 Meter kommt in Melbourne das ,,Forté Building®.
Stolze 49 Meter z&hlt der 14 Stockwerke umfassende Luxus-
Apartmentblock ,Treet” im norwegischen Bergen.

Hoch hinaus mit kreativer Holzoptik
mochte auch die Werbeartikel-
branche.

| Holz Reisetasche
CREA FZ LLC
www.creaworldwide.com
PSI 49170

| Holzarmbanduhr ,,Greenwood*
INTERMEDIA TIME SPA
www.intermediatime.com
PSI 47758

| Holzkreisel ,,Smiley“
e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG
www.em-holzprodukte.de
PSI 42200



