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WIR WONSCHEN
IHNEN EINE BUNTE
OSTEREIERSUCHE!

SUBE OSTERPRASENTEIN =
PREMIUM-QUALITAT!

QUADRETTIES
Osterkalender mit 16 Turchen Prasent , Oster-Hauschen” Lustiges Oster-Ei, 50 g GroBes Osternest mit

und Schokolade von Ritter SPORT Schokolade von Lindt von Milka Schokolade von Lindt

UNSERE QUALITAT MACHT DEN UNTERSCHIED:
SUBE OSTERPRASENTE UND GIVE-AWAYS FUR JEDES BUDGET!

Es gibt Dinge, die einfach immer und tberall gut ankommen: StiBe Osterprasente in Top-Qualitat! Setzen Sie bei der Auswahl Ihres Werbemittels
auf Wertigkeit und Qualitat. Wie immer in der Werbung gilt: Tolle Ideen begeistern! Entdecken Sie neue Wege zum Kunden mit der Gewissheit,
dass alles perfekt ist. Gleich Muster, personalisierten Online-Blatterkatalog und neutrale Handlerkataloge unter www.cd-lux.de bzw. info@cd-lux.de anfordern.

Gott 5 G HELLO K. Pacoss [l 55 /aTosiznons

Die Experten fiir SiiBe Werbemittel:
Mehr Begeisterung. Mehr Moéglichkeiten. Mehr Service. CD Lw

Hotline: 09971-85 710 | info@cd-lux.de | www.cd-lux.de
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Der perfekte
Werbetrager
fur Ihre Marke

Mit 55 sehr sexy

Jeder kennt Sie — die original SIGG Trinkflasche.
Ihr markantes, international renommiertes Design
macht sie zum Kultobjekt und zu einem perfekten

ie PSI Messe ist junger denn je. Zumindest, wenn Werbemittel, dass lhre Marke zu einem gern
. man jung mit modisch und modern gleich setzt. Al- gesehenen Begleiter macht. Profitieren Sie davon
les, was heute in Digital-, Mode- und Technikwelten und setzen Sie auf die Markenstérke von SIGG.
en vogue ist, stellte sich auch in Diisseldorf vor. Dazu Gerne erstellen wir Ihnen eine personliche Offerte
gehoren Augmented Reality, 3D-Brillen und Bluetooth-Spea- und freuen uns auf Ihre Anfrage.

ker, aber auch innovative Drucktechniken und neue, haptische Anmutungen
bei Schreibgeraten sowie Trinkbecher, die die Warme bis zu 10 Stunden kon-
servieren. Neue Techniken haben die Welt der traditionellen Werbeartikel wie-
der richtig sexy gemacht.

Sexy war die ganze Messe. Locker, leichtlebig, positiv gestimmt und voller guter
Dinge. Unsicher waren sich Aussteller und Besucher anfangs nur in einer Frage: was
der erste Industriekundentag wohl bringen werde. Von Gelassenheit bis Aufgeregt-
heit war an Emotionen alles vertreten. Strikte Ablehnung auch, das soll nicht ver-
schwiegen werden. Wobei ich sie am Industriekundentag selbst tiberhaupt nicht ge-
hort habe.

Die Dinge sind ja auch gut gelaufen. Sicher muss an kleineren Stellschrauben op-
timiert werden — wen wundert’s auch, wenn ein so epochaler Wandel stattfindet.
Eine Messe, die die 55 Jahre nur Lieferanten- und Handlermitgliedern zugénglich
war, zeigte sich erstmalig einen Tag lang den Industriekunden — wenn sie von Hand-
lern/Beratern eingeladen waren. Wie jeder Wandel, so war auch dieser begleitet von
Chancen und Angsten. Die einen sahen mehr Chancen, bei anderen tiberwogen die
Angste. Wie im normalen Leben.

Die meisten Handler und Berater hatten ihre Kunden aber exzellent auf die Mes-
se vorbereitet. Sie hatten Produktlisten erstellt, Aussteller auf ihre Kunden vorberei-
tet und Présentationstische reserviert. Marketeers und Anwender waren geradezu
erschlagen von der Vielfalt der Produkte, von der Professionalitat und GréBe der
ausstellenden Unternehmen und begeistert vom modernen Erscheinungsbild der
Messe mit ihren vielen trendigen Présentationen. Ein enormer Imagegewinn fiir die
ganze Werbeartikel-Wirtschaft.

Es gab auch ein paar bose Buben, bei Ausstellern und Beratern, die sich nicht an
die Spielregeln gehalten haben. Aber es waren Ausnahmen und das PSI wird die ge-
eigneten Mafnahmen ergreifen, dies kiinftig abzustellen.

Unterm Strich war die PSI mit Industriekundentag ein tolles Fest fiir den Werbe-
artikel — und fiir die Branche. Danke an das ganze Messe-Team!

In diesem Sinne

I o

Manfred Schlosser | Chefredakteur PSI Journal

Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de

THE ORIGINAL.

WWW.SIGG.DE/WERBEGESCHENKE
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55. PSI mit Rekordwerten 8

Vom 10. bis 12. Januar 2017 haben die Diisseldorfer Mes-
sehallen wieder Europas grof3te Werbeartikelmesse be-
herbergt. Mit aufregenden Shows auf dem Catwalk, inspi-
rierenden Vortragen und natiirlich vielen Innovationen
und Produktpremieren war die PSI 2017 ein gelungener
Startschuss ins neue Werbeartikeljahr — wie der erste Teil
unserer Messestrecke beweist.

BSCI: Noch Luft nach oben 18

BSCl st eine internationale Initiative von Handelsunternehmen
und Importeuren mit dem Ziel,
sozialvertrégliche Produktionsbe-
dingungen zu férdern. BSCI-Mit-
glieder verpflichten sich, einen
einheitlichen Verhaltenskodex zu
akzeptieren und 70 Prozent ihrer
Lieferanten innerhalb von drei
Jahren erstmals zu auditieren.
Was leistet der Kodex und wo
sind die Schwachstellen? Eine
Spurensuche.

Roadshows 2016: Spannende
Einblicke 44

Die A&O Adventstour und
die Welcome Home Tour,
die Ende 2016 tiber die

Biihne gingen, waren wie-
e r e - e e l I der gut besuchte Events
mit hohem Networking-

Faktor. Ein Rickblick.

Reda: Mission Spitzenposition 60

Esist eine der Erfolgsgeschichten, die sich wie ein modernes
Maérchen lesen —und dennoch wahr sind. Es ist die Geschichte
des tschechischen Unternehmens Reda. Sie zeigt, wie sich aus in-
novativen [deen auch mit anfénglich wenigen technischen Mog-
lichkeiten sehr viel erreichen lésst.

Die europdische Leitmesse
der Werbeartikelwirtschaft

www.psi-messe.com
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3 Subtrends
des Megatrends

Gesundhei

_ - ]
Das Zukunftsinstitut hat Gesundheit neu defi-
niert: ,Gesundheit ist nicht mehr nur erstrebens-
werter Zustand, sondern Lebensstil und Lebens-
sinn.” Drei Subtrends* haben wir beispielhaft he-
rausgegriffen:

Detoxing: der Versuch, sich etwa durch ge-
zielte Erndhrung von schlechten, schédlichen

oder krankmachenden Substanzen zu befreien.

Bewegung: Sportivity lautet das Gebot der
Stunde. Nicht die sportlichen Rekorde stehen im
Vordergrund, sondern das Bestreben, ein neues
Lebensgefiihl im Alltag zu verankern.

Healthness: In der Konsumwelt beschrankt
sich der Megatrend Gesundheit nicht mehr aus-
schlieBlich auf den Bereich Ernghrung. Er um-
fasst langst samtliche Alltagsprodukte.

Vegane Lederoptik

Igro GmbH *Diese und weitere Subtrends stellt das Zukunftsinstitut
°* WwWw.igro.com auf www.zukunftsinstitut.de vor.
* PSI 40940
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Lebensqualitat

Entschleunigen ist ein zentraler Begriff des 21.
Jahrhunderts. Menschen schopfen aus den unter-
schiedlichsten Quellen Kraft und Lebensenergie.
Aus Health und Wellness wird Healthness.

Aktive Regeneration
LimeBOX

* www.lime-box.com

* PSI 48956

Entspannen im Bio-Bad
Gams Wellness

* www.gams-wellness.de

* PSI 45698




www.psi-network.de PSI Journal 2/2017

Riickbesinnung quf den eigenen

Korper Aktive Selbstoptimierung. Das

1 iner neuen
7ukunftsinstitut spricht von einer n€
Gesund—Architektur.

Klasse statt Masse

Trends kommen. Trends gehen. Manche Trends bleiben. Gesunde Er-
néghrung war, ist und bleibt angesagt. Die Huffington Post machte vor

Jahresfrist den Trend ,Back to Basic Foods® aus. Demnach greifen Men-
schen heute eher zu Nahrung, die nur

minimal bearbeitet und behandelt ist
und weitestgehend naturbelassen bleibt.
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AuBen attraktiv, innen gesund

Gutes genie3en kann auch ein Augen-
schmaus sein. Attraktives Auf3eres und
gesunder Inhalt schlieBen einander
nicht aus.

onsumgut
 und

| Bio-Tee-Spezialitdten

Henosa-Plantanas Group GmbH
* www.plantanas.com
* PSI 47992
| Make It Take It
studioL
* www.Ritzenhoff-Industrieshop.de
* PSI 51350

No sports. Das ist die legendare und immer wieder gern zitierte
Antwort, die der einstige britische Premierminister Winston
Churchill einmal gegeben haben soll. Belegt ist dies nicht. Mit
Gewissheit lasst sich jedoch sagen: Heute ist Sportivity ein
Trend mit steigendem (Verkaufs-)Potenzial.

|
PF Concept International B.V.

» www.pfconcept.com ¢ PSI 40972

|
Xindao B.V.

e www.xindao.com ¢ PSI 42772
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Drei Tage prasentierte sich die PS| als inspirierende und innovative Plattform
der europaischen Werbeartikelindustrie. Mit 6 Prozent mehr Ausstellern, fast
8 Prozent mehr Besuchern und einer auf 57 Prozent gestiegenen
Internationalitat setzte die 55. Auflage der PSI erneut Bestmarken.

er aufimerksam durch die Messehallen ging
und Gesprache mit Ausstellern und Be-
suchern fithrte, der sptirte deutlich die in-
tensive Dynamik, aber auch die Zuver-
sicht und Gelassenheit, die das Messege-
schehen in diesem Jahr prégte. Die Stimmung war opti- ¥
mistisch und man ging gut gelaunt und routiniert seinen
Geschaften nach. Dem Industriekundentag sahen die Teil-
nehmer mit Spannung entgegen. Dass sich diese Eindri-
cke auch in den hervorragenden Messezahlen niederschla-
gen, zeigt unmissversténdlich, dass auch die PSI 2017 ih-
rem Ruf als starkste und unverzichtbare Werbeartikelplatt-
form einmal mehr gerecht geworden ist. Mit dabei waren
, 988 Aussteller aus 37 Nationen (Vorjahr: 932) und 18094 §
Besucher (Vorjahr: 16810). Uber 1700 Industriekunden
waren der Einladung ihrer Werbeartikelhéndler gefolgt und
erlebten am letzten Messetag ,Werbeartikel live®. Ein ver-
dienter Messserfolg auf der ganzen Linie.

PSI 2017/

Jung, trendy und inspirierend

Die PSI ist nicht nur Europas Leitmesse der Werbearti-
kelindustrie, sie steht auch in dem Ruf, die ,weltweit schons-
te Werbeartikelmesse*“ zu sein. In den Dusseldorfer Mes-
| sehallen entfalten sich jedes Jahr im Januar die ganze Viel-
falt und der Charme einer Branche, deren Kapital auf der
Innovationskraft und Kreativitat der Aussteller und dem |
unersetzlichen Marketing- und Produkt-Know-how der Be-

GroBer, innovativer, internationaler

55. PSI mit neuen
Rekordwerten
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rater basiert. In ihrer 55. Auflage zeigte sich die PSI ganz
besonders jung, trendy und inspirierend: Denn in allen
Produktsegmenten hielten die Aussteller eine Vielzahl an
Innovationen und Uberraschungen bereit. In den folgenden
Ausgaben werden wir [hnen die Highlights vorstellen.

Die PSI bewegt die Branche

Der Kurs der Erneuerung, den die PSI in den zurtcklie-
genden Jahren eingeschlagen hat, wird vom Markt und
den Kunden honoriert. Denn die PSI présentiert sich im
neuen ,look and feel” als Lifestyle-Event. Sichtbar wird
der Charakter der PSI als multisensorisches Erlebnis zum
Beispiel in der PSI Textile Area mit dem CATWALK, auf
dem Textilien und Accessoires kreativ, professionell und
schwungvoll in Szene gesetzt werden. Und eine Halle wei-
ter im Tasting Pavillon GUSTO wird Werbung zum Ge-
nuss. ,Das alles macht einfach Lust zu entdecken, zu pro-
bieren und selbst zu sehen, welche Moglichkeiten in Wer-
beartikeln stecken®, erklarte Michael Freter zur Messeer-
offnung. ,Die PSI bewegt die Branche und bleibt selbst in
Bewegung. Zusammen mit dem GWW und vielen Part-
nern unter Lieferanten und Handel haben wir intensiv da-
ran gearbeitet, den Werbeartikel als attraktiven Werbetra-
ger im Marketing-Mix besser zu positionieren.” Das Vor-
zeigeprojekt in diesem Sinne war der Industriekundentag,
den man als grof3 angelegte und erfolgreiche Imagekam-
pagne fiir den Werbeartikel begreifen kann.

Begeisterte Industriekunden

Erstmals waren auf Einladung ihrer Héndler Industriekun-
den am letzten Messetag zugelassen. Die Resonanz sei-
tens des Handels auf den Industriekundentag war sehr
gut, die Kunden waren interessiert und neugierig auf das,
was sie erwarten wirde. Auch Kunden, die Werbeartikel-
Prasentationen von Hausmessen bereits kannten, zeigten
sich beeindruckt von den Dimensionen
der Messe und waren tiberwéltigt von
dem riesigen Produktangebot. Damit ist

das Konzept, das lange und sorgfaltig Polen
unter dem Dach des GWW vorbereitet Niederlande
worden war, aufgegangen: Der Industrie- Tiirkei
kundentag war eine der bislang grof3ten Italien

Kampagnen fiir den Werbeartikel, die

eine grof3e Zahl werbetreibender Unter- Spanien

nehmen erreichte und von der Leistungs- Frankreich

fahigkeit der Werbeartikelbranche tiber- Osterreich
Belgien
Danemark

Aussteller nach Landern
Deutschland

GroBbritannien 35

zeugte. Insofern hat sie ihr Ziel erreicht, dem Markt neue
Impulse zu geben und das Image des Werbeartikels als
unverzichtbares und ernstzunehmendes Werbemedium
aufzuwerten.

Branche erwartet positive Entwicklung

Um die Marktentwicklung ging es auch in den Anspra-
chen von PSI-Geschaftsfithrer Michael Freter und dem
GWW-Vorsitzenden Patrick Politze im Rahmen der Mes-
seerdffnung. Mit einem Branchenumsatz von 3,47 Mrd.
Euro in 2016 behauptete sich die Werbeartikelwirtschaft
als stabile Grofe im deutschen Werbemarkt. Fast jedes
zweite Unternehmen setzt inzwischen Werbeartikel im Rah-
men von Marketingkampagnen ein. Auch erwartet die Bran-
che insgesamt eine positive Umsatzentwicklung, ergab der
GWW-Branchenmonitor. Die Ergebnisse des aktuellen PSI
Branchenreports Europa, fiir den das PSI Institute 1.958
Unternehmen befragt hatte, belegen ein erfolgreiches Ge-
schaftsjahr 2016: Insgesamt 76 Prozent der Lieferanten
(Vorjahr: 62) und 67 Prozent (Vorjahr: 60) der Werbearti-
kelberater in Europa verzeichnen fiir 2016 einen Umsatz-
anstieg gegentiber dem Vorjahr.

Werbeartikel wirken

Marktforschung ist ein herausragendes Instrument, um
die Leistung des Werbeartikels zu belegen. Deswegen wird
neben den genannten Erhebungen auch die DIMA-Wir-
kungsstudie regelmafig fortgeschrieben. Auch die 3. Auf-
lage der Untersuchung, die Patrick Politze kurz vorstellte,
liefert dem Handel fundierte Argumente, die ihn bei sei-
nem Business unterstitzen kénnen. Hier nur einige der
Studien-Ergebnisse: Hohe Verbreitung, konstant hohe Er-
innerungswerte, langfristige Werbewirkung, sehr hohe Reich-
weite und hohe Nutzungsquote sind nur einige Aspekte
der gro3en Werbewirkung von Werbeartikeln. In seinem
brillanten Vortrag legte auch Olaf Hart-
mann, Geschéftsfithrer von Touchmore -

507 Haptische Markenkommunikation dar, wa-
71 rum Hapticals gerade in einer digitalisier-
70 ten Welt unverzichtbare Instrumente sind,
50 die Marketing effektiver machen. Denn je
45 digitaler das Umfeld ist, desto mehr sehnt

sich der Mensch nach echtem Erleben.
29 Vor diesem Hintergrund kénnen multisen-
22 sorisch aufgeladene Kampagnen nachweis-
19 lich echte Powerbrands hervorbringen. <
18
17

Michael Freter,
PSI-Geschafts-
fithrer

- ¥

Olaf Hartmann,
Touchmore

Patrick Politze,
GWW-Vorsit-
zender
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Textile

Ar ea In regelmaBigen Abstinden setzten
die CATWALK Models die Kollekti-
onen namhafter Aussteller professio-
nellin Szene.

Fesche Fashion

ass Diisseldorf auch eine internationale Modeme-
tropole ist, spiegelt sich ebenso im Spektrum der
Promotionstextilien wider, die auf der PSI alljahr-
lich zu bewundern sind. Der bereits legendére PSI
CATWALK in Halle 10 prasentierte auch wéhrend
der jungsten PSI die Highlights der Kollektionen aus die-
sem Bereich. Zahlreiche namhafte Aussteller zeigten hier
die Fashion-Trends 2017. Und die stieen auf grof3es In-
teresse seitens der Fachbesucher wie auch der ,Neulinge”
aus dem Industriekundenbereich. In unmittelbarer Reich-
weite umgaben den Catwalk die Stande der Textile Area,
die einen eindrucksvollen Querschnitt der gesamten Wert-
schopfungskette textiler Werbung vom Hersteller tiber den
GroBhéndler bis hin zum Veredler abbildeten — schicke
Promotion ,at its best”.

i
-

Bitte anfassen! Hier gab’s den unmit- Wie kommt die Werbung aufs Shirt?

telbaren Kontakt zu werbestarken Welche Veredlungsart ist fiir wel-
Textilien: Besucher konnten sich von chen Stoff die optimale? In der Tex-
der Qualitét der présentierten Waren tile Finishing Area gab’s Anschau-
selbst iiberzeugen. ungsunterricht.
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Anselm Miiller-Gastell (an der
Gitarre) leitete den Abend mit seinen
Partnern im Trio ein.

Erst klotzen - dann feiern

reffen, reden, feiern” — so lautete das Motto zum
Ende des ersten PSI Messetages. Denn wer tags-
uber im Zeichen des Werbeartikels iiberzeugende
Arbeit leistet, hat es verdient, am Abend auch
einmal loszulassen und ausgelassen zu ,,chillen”.
Genau das geschah nun zum bereits dritten Mal im Rah-
men der PSI After Work Party. Der Gute-Laune-Bezirk in
Halle 9, unmittelbar an die PSI Competence Area an-
schlieBend, flillte sich schnell mit Ausstellern und Besu-
chern, die hier nebenbei gentigend Raum zum lockeren
Networking fanden. Dazu gab’s erfrischende Getranke,
herzhafte Snacks und jede Menge bewegungsstimulie-
render Musik. Zunéchst stellte Anselm Muller-Gastell sei-

ne Barde-Qualitdten unter Beweis, dann hie es bei mit- R se i bisietin
reiBendem Party-Sound Abtanzen bis spat in den Abend. den i i

-“gﬂ “-I

Am Rande der Party lieBen sich viele
Feiernde an der Fotowand ablichten.
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Premiere
mit Preview-Charakter

Is ,ein neues Format und gleichzeitig Experiment”
bezeichnete PSI-Geschéftsfiihrer Michael Freter den
neu ins Leben gerufenen Product Preview Event,
der am Vortag der Messeeroffnung im Congress
Center Diusseldorf tiber die Btihne ging. Ein kleiner
Product Ausstellerkreis prasentierte in exklusiver Runde geladenen
Handlern aus GrofBbritannien, Nord-
und Stideuropa Produkthighlights. Im
rustikalen Ambiente der Traditions-
brauerei Schumacher in der Dussel-
dorfer Altstadt lief3 sich im Anschluss
an den Product Preview Event bei
herzhaften Speisen und selbst gebrau-
tem Altbier entspannt genief3en und
hervorragend networken. Dabei konn-
ten die nachmittags begonnenen in-
tensive Gespréche vertieft werden.

Preview

The Irish way
Goldstar - of powerful promotion

ereits seit einigen Jahren steter Gast auf der PSI ist
das Unternehmen Goldstar Europe. Der schnell
wachsende Werbeartikellieferant mit dem Schwer-
punkt auf der Produktion von hochwertigen Me-
tallkugelschreibern gehort zur National Pen Grup-
pe, die tber 75 Millionen Werbeartikel pro Jahr in Irland
veredelt. Aktuell kann sich der européische Werbeartikel-
lieferant Goldstar mit einer groen Produktionsstatte am
europaischen Hauptsitz in Dundalk in Irland tber signifi-
kantes Wachstum freuen. Mit auf die jetzige PSI brachte
Goldstar neben rundum veredelten Qualitatsschreibern
und der neuen Kugelschreiber-Serie ,Bowie“ auch hand-
feste irische Traditionen, die man im Rahmen der mittler-
weile etablierten wie beliebten PSI Irish Party in Fatty’s
Irish Pub mit zahlreichen Héndlern und befreundeten Lie-
feranten teilte. Mit von der Partie: Cathal Dolan, einer der
beliebtesten Musiker Irlands, der eigens von der Insel ein-
geflogen wurde.

B T THHTTHE

Schon schéne Tradition: Die PSI
Irish Party von Goldstar in Fatty’s
Irish Pub.

Eigens eingeflogen: Cathal Dolan,
einer der beliebtesten Musiker
Irlands.
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Feiern
bis die Schwarte kracht

ie elasto-Spezialisten flir originelle wie werbe-

. starke Kunststoffartikel aus Sulzbach-Rosenberg

zeigten auch diesmal in ihrem seit einigen Jah-

ren bewéahrten Stadl-Stand sehenswerte Neuheiten

und immerjunge Dauerbrenner — kurzum: eine

wieder einmal Uiberzeugende Kollektion. Doch neben In-

novation setzt man beim bayrischen Hersteller auch auf

Traditionen: So lud man am Ende des ersten Messetages

erneut zur zinftigen , Hiittengaudi“ an den elasto-Stand.

Mit eigens aus der Heimat importiertem Bier und zwei

gestandenen Spanferkeln bewirtete man die Partygéste,

die sich’s auch weidlich schmecken lieBen. Als weiteres

Traditions-Highlight fungierte die bereits legendare Spie-

gel-Party am zweiten Messeabend im Herzen der Diissel-

dorfer Altstadt, wo sich die elasto-Crew zusammen mit

guten Kunden und Besuchern aus dem PSI Team auf den
Industriekundentag einstimmte.

elasto

=

# - Ran an den Speck: Zwei kna-
] ckige Spanferkel mussten fiir die
- elasto-Standparty dran glauben. Die
Schwarten krachten, die Feierenden
lieBen’s sich schmecken.

Neuen Sound bei der elasto Spiegel-
Party gab’s von der Diisseldorfer
Formation ,Wounded Ducks*.

Beste Laune auf dem elasto Stand:
Die kiinftige PSI Messechefin Petra
Lassahn, Crimex-Chef Klaus Roe-
ting, PSI Geschaftsfithrer Michael
Freter und elasto-Geschiiftsfithrer
Marcus Sperber.



Anfassen ausdrucklich erwiinscht:
Die Besucher der PSI waren auf-
gerufen, die Produkte kritisch zu
begutachten und im Anschluss ihre

Stimme fiir die nach ihrer Meinung
kreativste Innovation abzugeben.

Albina Pen, Geschéftsfiihrerin von Moleskine traf den Nerv der Besu-
Dragon Gifts, freute sich, dass die cher: Marco Kohn, CEO Exclusive
Power Blade ihres Unternehmens Gifts B2B GmbH, nahm die Aus-
beim Messepublikum gut ankam. zeichnung von PSI-Geschaftsfiihrer

Michael Freter entgegen.
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Neuer Auftritt,
strahlende Gewinner

ransparenter und vor allem nachhaltiger prasen-
tierte PSIin diesem Jahr die teilnehmenden Pro-
dukte im Rahmen des PSI FIRST Awards. In ei-
ner Allee aus Birkenstdmmen wurden die Pro-
duktpremieren auf einer Sonderfliche in Halle
9in Verlangerung der PSI Competence Area dargeboten.
Geméf3 dem haptischem Ansatz ,Man kann sich nicht
verfithlen® konnten alle Produkte angefasst und genaues-
tens betrachtet werden. Ein Angebot, dass die Besucher
auch ausgiebig in Anspruch nahmen. Schliellich waren
sie auch in diesem Jahr wieder aufgerufen, ihren person-
lichen Favoriten als Kandidat fiir den People’s Choice
Award zu wéhlen. Thre Stimme konnten sie erstmals on-
line abgeben. Ein eigens dafiir im Stile eines tibergro3en
Smartphones gestalteten Touchscreens stand wirkungs-
voll und nicht zu ibersehen am Ende der Allee. Die meis-
ten Votings fiir die kreativsten Innovationen erhielten
Moleskine fiir das Moleskine Smart Writing Set, Dragon
Gifts flir die Power Blade On-the-GO! und Nestler-matho
fir die Soundbar. Die Preistrager werden ihre Awards in
einer separaten Feierstunde erhalten. Dort wird es eine
weitere Premiere geben. Zum ersten Mal wurde unter al-
len abgegebenen Stimmen der Gewinner eines Tablets
ermittelt.
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Ein bisschen Jazz, ein bisschen Soul
und fetzige Disco-Beats: Ein fantas-
tischer Live-Act sorgte fiir ein her-
vorragendes Musikprogramm.

Spektakulire Party
auf dem Rhein

iving Europe hatte nicht zu viel versprochen: Zu
einem auBergewohnlichen Event mit Kapitéans-
dinner und spektakuldrem Entertainment hatten
die Niederlénder an Bord des trendigen Party-
schiffes Jules Verne geladen. Gekommen waren
gut 600 Gaste aus 25 Landern. Dass Giving Europe mitt-
lerweile so etwas wie Giving Worldwide geworden ist, zei-
gen die Herkunftslander ihrer Kunden und Partner, die bis
aus Dubai, Sudafrika und Australien angereist waren. Gi-
ving Europe-Chef Stef van der Velde zeigte sich deshalb
auch bestens gelaunt und strahlend, als er seine Géaste be-
grufte. ,Letztes Jahr haben wir unser 15-jahriges Jubilé-
um an Bord gefeiert. Das war grof3artig. Darum haben wir
uns Uberlegt, das 16. Jahr einfach noch einmal hier zu be-
gehen. Denn 2016 ist bislang unser erfolgreichstes Jahr®,
freute sich van der Velde, der selbst sehr gern Kapitén ge-
worden wére. Seine maritime Affinit4t hat er sich bewahrt
und seinen Gésten einen exklusiven Cruise auf dem Rhein
durch das nachtliche Dusseldorf geboten. Dabei gab es
nicht nur erleuchtete Sehenswiirdigkeiten der Rheinme-
tropole zu bestaunen. Das wahre Feuerwerk entfachte sich
auf den zwei Ebenen des Partyschiffes — angefangen von
einem kulinarischen, keine Wiinsche offen lassenen Buf-
fet, das auf einer spektakulédren, hydraulisch anhebbaren
Biihne nach oben gefahren wurde, tiber eine fantastische
Liveband bis hin zu einer rauschenden Party- und Disco-
nacht. Klares Indiz dafiir, dass die Veranstaltung rundum
gelungen war und bei allen bestens ankam, war, dass die
letzten Géste erst gegen 2.30 Uhr das Schiff verlie3en.

Giving Europe-Chef Stef van der
Velde hief3 seine 600 Gaste an Bord
der Jules Verne herzlich willkom-

men.

\ e g

Stef van der Velde und Cocky Schalk
vom niederlandischen Handlerun-
ternehmen Intercédé.
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Prozent
Wertsteige-
rung kann ei-
ne Marke
durch Nach-

haltigkeit er- . _ o
fahren. Das sagt die Studie aller Werbeausgaben flieBen in der Schweiz in

Sustainability Value Score 2016 physische Werbemedien wie Mailings, Print, Werbe-
von Serviceplan Corporate Repu- artikel. Das zeigt die Studie ,Werbeaufwand Schweiz
tation und Biesalski & Company. 2016, Stiftung Werbestatistik Schweiz.

Marktforschung
—

Lieferanten haben — laut PSI Bran-
chenbarometer 2/2016 —flir das Jahr

} ) ‘ 2016 eine Umsatzsteigerung erwar-
aller Frauen behdlt Werbeartikel bis zu zehn Jahre. Der tet. Bei den Werbeartikeldistributoren

gleiche Anteil Mdnner hat Werbeartikel sogar elf Jahre

e s — S setzten 67,9 Prozent auf eine positive

Umsatzentwicklung fiir 2016.

bis 500.000
Euro ist die im
PSI Branchenba-
rometer 2/2016
am haufigsten
genannte Umsatzhohe, die mit Werbeartikeln erzielt wurde. Jeder vierte Lie-
ferant nannte diese Spanne. Bei den Handlern war es sogar jeder zweite.

der niederldandischen Lieferanten tatigen ihre Geschafte in-
ternational. Direkt dahinter Tschechien (81,8 Prozent). Ein
komplett anderes Bild zeichnen laut PSI Branchenbarometer
2/2016 Frankreich und GroBbritannien, deren Tatigkeitsbe-
reiche zu 76,2 bzw. 72,8 Prozent national ausgerichtet sind.

Personen erinnern sich an eine Marke, wenn
sie einen gebrandeten Werbeartikel erhalten
haben (bei gestiitzten Befragung). Immerhin
83 Prozent erinnern sich auch ungestuitzt.*

* Diese Angabe ist der PPAI Consumer Study, in: PPB Magazine, Dezember 2016, entnommen.
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