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Das Salz

in der Suppe

ie PSI Messe hat sich 2013 neu erfunden. Inszenierung

. war damals der Auftrag, der sich durch alle Génge der

Veranstaltung zog. Seither wurde das Konzept noch an

vielen Stellschrauben nachjustiert und inzwischen ist

die PSI zur europaweiten ,Modemesse® der Werbear-

tikelwirtschaft geworden. Das belegen nicht nur ein groer Catwalk und die deutlich

wachsende Zahl an Textilausstellern. Ganz wesentlich haben neue Formate wie PSI

FIRST dazu beigetragen, dass es auf der Messe deutlich mehr Produkt-Premieren

gibt, als in den friiheren Jahren. Sie sind das Salz in der Suppe jeder Messe. Und wer
nicht dabei ist, der hat es schwer, Neuheiten am Markt erkennbar zu machen.

Salz in der Suppe gibt es 2017 jetzt in ganz neuer Form. Der Blick richtet sich auf
den Tag der Industriekunden. Am dritten Messetag dirfen Handler und Berater erst-
malig ihre Kunden mit zur Messe bringen. Was einige Aussteller und Handler jahre-
lang widerrechtlich praktiziert haben, ist ab jetzt ein offizielles und sicher anregendes
neues Ereignis in der PSI-Geschichte. Skeptiker gibt es immer noch, das ist auch ver-
standlich und in Ordnung, doch die PSI 2017 wird hoffentlich die letzten Zweifler
Uberzeugen.

Deshalb ist es auch ganz wichtig, dass alle Beteiligten die Spielregeln einhalten,
die das PSI gemeinsam mit dem Arbeitskreis Messen im Gesamtverband GWW er-
arbeitet hat. Wer sich nicht daran halt, der wird méachtig Arger bekommen — bis hin
zum Ausschluss von der Messe. Das PSI hat in einem aufwendigen Prozess alle Aus-
steller mehrfach auf die Regeln hingewiesen. Ich personlich bin guter Dinge, dass
diese Spielregeln auch zu 99,9 Prozent eingehalten werden. In vielen Gesprachen
haben ausstellende Unternehmen versichert, dass sie in keiner Weise an Direktge-
schaften interessiert sind. Wer Direktgeschéfte zum Teil seines Vertriebswegs macht,
der ist in der Branche ohnehin bekannt und jeder Kunde kann daraus seine Konse-
quenzen ziehen, wenn er denn will.

Insgesamt freuen sich Aussteller und Besucher auf diese Neuerung, die sich ga-
rantiert belebend in der Auftragslage beider Seiten niederschlagen wird. Den grof3-
ten Nutzen sehe ich aber darin, dass die werbende Wirtschaft zu solch einem wirk-
samen und tiberzeugenden Tool wie dem Werbeartikel endlich einen geregelten Zu-
gang hat. Das ist das wahre Salz in der Suppe der kommenden PSI.

Thnen allen wiinsche ich eine erfolgreiche Messe, ein Jahr voller guter Momente,
viel Gesundheit und natiirlich blendende Geschéfte. Bleiben Sie uns gewogen.

In diesem Sinne

J 0o

Manfred Schlosser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de
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Szanowni cztonkowie PSI,

dopiero, gdy premiery produktéw sg po raz pierwszy przedstawiane w branzowym
Swiecie, gdy koledzy dyskutujg o nowych trendach i gdy informacje dajg prawdziwg
przewage konkurencyjng, dopiero wtedy mozna okresli¢ targi mianem PSI. Tutaj
jestescie w samym centrum wydarzen. Bowiem targi takie jak PSI sg najkrétszg
droga do rynku. Tutaj spotykajg sie wszyscy znaczgcy gracze rynkowi w wymiarze
krajowym, europejskim i Swiatowym.

Jako forum, gdzie pojawiajg sie nowosci, odbywajace sie w tym roku po raz 55 targi
PSI sg od dziesiecioleci najwiekszymi w Europie targami dla profesjonalnych firm
zajmujgcych sie handlem artykutami reklamowymi. Jako okno wystawowe branzy
artykutéw reklamowych tegoroczne PSI odgrywajg szczegdlng role: po raz pierwszy
bowiem klienci przemystowi i przedsiebiorstwa markowe jako zaproszeni goscie
bedg miaty mozliwos¢ przekonac sie ostatniego dnia targdw, jak réznorodne, orygi-
nalne i atrakcyjne sg artykuty reklamowe jako media dialogu.

Decyzja przygotowana pod kierownictwem ogdlnego stowarzyszenia przemystu
artykutéw spozywczych przez wszystkie zainteresowane strony i zrealizowana w
formie jasnych regulacji, naznaczona jest duzg odpowiedzialnoscig i wzajemnym
zaufaniem. Jest to duzy krok naprzdd dla catej branzy. Zwigzane z nim szanse rekla-
mowania artykutéw reklamowych jako nosnikéw reklamy oraz uwolnienia nowych
impulséw dla branzy sg trudne do przecenienia. Opuszczamy tym samym ostate-
cznie nisze, do ktérej jako nieuswiadomiona do tej pory wielkos¢ na rynku rekla-
mowym juz dawno nie nalezymy.

Pokazmy nasze mocne strony. Przestanie jest jasne: artykuty reklamowe tworza
przezycia rynkowe posiadajgce warto$¢ dodang. Oferujg to, czego media cyfrowe
daremnie poszukujg — dotykowe, sensoryczne przezycia i bezposredni kontakt. Ja-
kie medium reklamowe to potrafi? | gdzie branza mogtaby lepiej sie zaprezentowad
niz na PSI? W imieniu catego zespotu PSI serdecznie zapraszamy.

Michael Freter, Managing Director, PSI
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YBaxkaembin yneH PSI!

Tonbko TOraa, Korga B LWMPOKOM KpYry CMeLnanncToB Bnepsble NpeacTaBaatoTca
HOBMHKM NPOAYKLUMK, KONNern obcyKAatoT HoBble TeHAEHL MM U nHPopmaLmaA
npeBpaLLaeTca B HACTOALLEe KOHKYPEHTHOE NPenMyLLLECTBO, BbICTaBKa CTAaHOBUTCA
PSI. 3gecb Bbl B camom LeHTpe. NMOCKOAbKY TakMe BbICTaBKM Kak PSI — 310
KpaTyalLWmii NyTb Ha PbIHOK. B oAHOM mecTe oHa cobupaeT Bcex 3HaUNMMbIX
WIPOKOB PbIHKA B HaLMOHaNbHOM, EBPONENCKOM U r106asbHOM MacluTabax.

Kak ¢opym HOBMHOK, PSI, KoTopas B aTom roay npoBoauTca B 55-i1 pas, yxKe
AecatuneTnamm asnaetca Hambosblue Bo Bcell EBpone BbiCTaBKoM And
npodeccMoHaibHOM TOProBAN PEKNAMHOM NpoayKunei. Kak BUTpUHE MHAYCTPUMN
peknamHol npoayKumm, PSI B aTom roay Bbinana ocobasn posb, MOCKONbKY
BrepBble MPOMbILNEHHbIE KNMEHTbl U BpeHa0Bble KOMMNAHUU B KaYecTse
NPUrNaLeHHbIX rocTelt UMerT BO3MOXHOCTb B MOCAEAHNIN AeHb BbICTaBKU
COCTaBMWTb KapTUHY pa3Hoobpasmsa, OPUrMHANbHOCTU U NPUBAEKATENBHOCTU
peKNaMHOM NPOAYKLUUM KaK cpeacTsa guanora.

PelweHKne, NoaroToBAeHHOE BCEMM CTOPOHAMM Moz, pykosoacTsom O6Liero cotosa
WMHAYCTPUM peKknamHol npoayKumnm (Gesamtverband der Werbeartikelwirtschaft)
M OCYLLECTB/IEHHOE C YeTKMM HabopOoM MpaBu, XapakTepusyeTtcs 60/bLUIOol
OTBETCTBEHHOCTbIO M B3aMMHbIM AoBepuem. Bo/bLoN Wwar Ans Bcei oTpacaun.
BO3MOXKHOCTM, 3aK/H0YAOLLMECA B MCMONb30BAHUMN PEKIAMHON NPOAYKLMM

B KauecTBe HOCUTENN PeKaambl U NPeLoCTaBNeHUM UMNYIbCA A8 OTPAC/H,
OTPOMHbI. ITUM Mbl OKOHYATE/IbHO BbIXOAMM M3 HULLM, K KOTOPOM, KaK CKpbITas
CWU1a Ha PbIHKE PeK/aMbl, y3Ke AaBHO HE OTHOCMMCS.

MoKakem Halluu CU/bHbIe CTOPOHbI. [1OCbI/T YETKMIN: peKNaMHan NpPoayKLuma
CO3/a€eT OMNbIT OTHOLWEHMM ¢ bpeHaoM ¢ AobaBNeHHON cToMMOCTbo. OHa
npeanaraeT To, Yero TWEeTHO ULLYT UMdpoBble cpeacTBa KOMMYHUKAUUU —
ocs3aTe/IbHOoe, CEHCOPHOE NeperKMBaHNE U HEMOCPEACTBEHHbIN, MPAMOMN KOHTAKT.
Kakoe peknamHoe CpeaCcTBO YXKe MOXKeT 3T0? U rae oTpac/iv MoryT noKkasaTb cebs
Nydlwe, yem Ha PSI? OT umeHun Bcelt KomaHabl PSI, obpo noxkanosathb!

Muxaanb ®peTep, ynpasaawowmin ampektop, PSI

www.psi-network.de
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Basta PSI-medlemmar!

Nar produktpremiarer lanseras i branschvarlden, nar kollegor diskuterar nya tren-
der och nér verkliga konkurrensférdelar uppstar ur information, forst da uppstar
PSI ur en massa. Har star du i centrum, eftersom massor som PS| &r den kortaste
vagen till marknaden. Pa ett och samma stalle hittar man alla relevanta marknads-
aktorer i bade nationell, europeisk och global dimension.

| egenskap av nyhetsforum ar PSI, som i ar firar 55-arsjubileum, Europas storsta
massa for professionella reklamartiklar. Arets PSI har en sarskilt viktig roll att spela
som skyltfonster inom promotion: for forsta gangen kommer branschkunder och
markesforetag att som inbjudna bestkare fa mojlighet att under den sista massda-
gen gora sig en bild av hur mangsidiga, originella och tilltalande reklamartiklar ar
som dialogmedia.

Detta beslut, som har beretts av alla parter under ledning av “Gesamtverband der
Werbeartikelwirtschaft” (GWW) och realiserats med ett tydligt regelverk, kdnne-
tecknas av en stor ansvarsmedvetenhet och 6msesidigt fortroende. Det ar ett stort
steg for hela branschen. De mojligheter som finns hér, att géra reklam for promoti-
on-artiklar som budskapsbarare och att frisatta impulser fér branschen, ar mycket
stora. Vi tar nu steget ut ur en nisch som vi inte langre tillhor.

Lat oss visa upp vara styrkor. Budskapet ar klart och tydligt: reklamartiklar skapar
markesupplevelser med mervarde. De erbjuder det som digitala media inte kan
leverera — en upplevelse av berdring och kadnsla, och en ren, direkt kontakt. Vilket
reklammedium klarar det? Och var kan branschen béttre visa upp sig dn pa PSI?
Hela PSI-teamet hélsar dig hjartligt valkommen.

Michael Freter, Managing Director, PSI

www.psi-network.de
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Sayin ve cok sevgili PSI Gyeleri,

Uriinler uzmanlarin karsisina ilk kez ciktiginda, meslektaslar yeni yonelimleri
tartistiginda ve bilgilerden tam bir rekabet avantaji ortaya ¢iktiginda, ancak o za-
man bir fuar PSl‘ye donisir. Burada tam gébegindesiniz. Clinku PSI gibi fuarlar,
piyasaya giden en kisa yoldur. Ulusal, Avrupa ¢apinda ve global boyutta piyasanin
en 6nemli aktorlerini ayni yerde biraraya getirirler.

Bu yil 55. kez diizenlenen PSI, yeniliklerin forumu olarak profesyonel promosyon
Urlnleri ticaretinde onyillardan bu yana Avrupa ¢apinda en blyk fuardir. Bu yilki
PSl‘ye, promosyon Uriinleri endistrisinin vitrini olarak 6zel bir rol diismektedir,
¢linkii davetli ziyaretciler olarak endustriyel musteriler ve marka sirketleri fuarin
son giiniinde ilk kez promosyon Urinlerinin diyalog araclari olarak ne kadar cesitli,
orijinal ve cazip olduguna iliskin izlenim edinme firsatini elde edecekler.

Promosyon Uriinleri Endiistrisi Birligi‘nin (GWW) énciiligiinde tiim taraflarca
hazirlanan ve net diizenlemelerle hayata gegirilen karara, biyuk bir sorumluluk ve
karsilikh gliven damga vurmustur. Tum sektor acgisindan biyik bir adim bu. Reklam
araci olarak promosyon urinleri reklami yapmakta ve sektor igin itki yaymakta ya-
tan firsatlar biyuaktir. Boylelikle reklam piyasasinin gizli devi olarak aslinda uzun
suredir ait olmadigimiz kdsemizden ¢ikmaktayiz.

Guclmuzl gosterelim. Mesaj cok acik: promosyon Urlnleri, arti degere sahip mar-
ka deneyimi yaratmakta. Onlar, dijital medyanin arayip bulamadigi seyleri sunmak-
ta; haptik, sensorik deneyimi ve dogrudan temasi. Hangi reklam araci bunu yapa-
bilir? Ve sektor, kendini PSl‘den baska nerede en glzel sergileyebilir? Tam PSI ekibi
adina hosgeldiniz diyorum.

Michael Freter, PSI Sorumlu Muduri
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Sehr geehrti, liebi PSI-Mitglieder,

wenn d’Produkt Premiera zum ersta Mol der Fachwelt prasentiert werdet, Kollega
neui Trends diskutieret und us Informationa echti Wettbewerbsvorteil entstond,
denn ersch wird us era Mess t'PSI, wo Sie voll und ganz dabi sind. Denn t’Messa
wia t’PSI sind der kiirzisti Weg zum Markt. Sie bringet alli wichtigsta Akteura vom
Markt uffara nationala, europawita und globala Dimension an a Ort zemma.

Als Forum vo da Neuheita isch t’PSI, wo das Johr zum 55. Mol stattfindet, europa-
wit sit Johrzehnt die groschti Mess fiir der professionelli Werbeartikelhandel. Der
diesjohriga PSI kunt als Schaufenster a psunderi Rolle vo der Werbeartikelwirt-
schaft zua, well zum ersta Mol werdet d’Industriekunda und Markaunternehma
als igladeni Bsuecher d’Moglichkeit ha, sich am letschta Messetag as Bild davo
Z’macha, wia vielfiltig, originell und attraktiv d’Werbeartikel als Dialogmedia sind.

D’Entscheidig, wo vo allna Sita unter der Federfliehrig vom Gesamtverband der
Werbeartikelwirtschaft (GWW) vorbereitet und mit klara Regla umgsetzt worda
isch, kennzeichnet sich durch grossi Verantwortig und gagasitigem Vertraua us und
isch a grossa Schritt flir dia gsamti Brancha. Dadurch sind d’Chanca zur Werbig vo
Werbeartikel als Werbetrager und d’Freisetzig vo Impuls fiir d’Brancha enorm.
Mier verlond damit endgiiltig d’Nischa, zu dara mier als heimlichi Grossi im Werbe-
markt scho lang nimma ghoret.

Mier sottet Useri Starkana zeiga. D’Botschaft liegt uf der Hand: Werbeartikel schaf-
fet Markaerlebnis mit Mehrwert. Sie biitet das, wo digitali Media ohni Erfolg su-
echet — das fuhlbara, sensorischa Erlebnis und der unvermittelti, direkti Kontakt.
Willes Werbemedium kann das scho? Und wo kdnnti sich d’Branche besser zeiga
als uf der PSI.

| heissa Sie im Nama vom gsamta PSI-Team herzlich willkomma.

Michael Freter, Managing Director, PSI

www.psi-network.de
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Sehr geehrte, liebe PSI-Mitglieder,

wenn Produkt-Premieren zum ersten Mal der Fachwelt prasentiert werden, Kol-
legen neue Trends diskutieren und aus Informationen echte Wettbewerbsvorteile
werden, erst dann wird aus einer Messe die PSI. Hier sind Sie mittendrin. Denn
Messen wie die PSI sind der kiirzeste Weg in den Markt. Sie bringen an einem Ort
alle relevanten Akteure des Marktes in nationaler, europaweiter und globaler Di-
mension zusammen.

Als Forum der Neuheiten ist die PSI Messe, die in diesem Jahr zum 55. Mal stattfin-
det, seit Jahrzehnten die europaweit groRte Messe fir den professionellen Werbe-
artikelhandel. Als Schaufenster der Werbeartikelwirtschaft fallt der diesjahrigen PSI
eine besondere Rolle zu: Denn erstmals werden Industriekunden und Markenun-
ternehmen als geladene Besucher die Moglichkeit haben, sich am letzten Messe-
tag ein Bild davon zu machen, wie vielfdltig, originell und attraktiv Werbeartikel als
Dialogmedien sind.

Die Entscheidung, die von allen Seiten unter Federflihrung des Gesamtverbandes
der Werbeartikelwirtschaft vorbereitet und mit klarem Regelwerk zur Umsetzung
gebracht wurde, ist gekennzeichnet von groRer Verantwortung und gegenseitigem
Vertrauen. Ein groRer Schritt fir die gesamte Branche. Die Chancen, die darin lie-
gen, flir Werbeartikel als Werbetrager zu werben und Impulse fir die Branche frei-
zusetzen, sind betrachtlich. Wir treten damit endgtiltig aus der Nische heraus, in
die wir als heimliche GréRe im Werbemarkt schon lange nicht mehr gehéren.

Zeigen wir unsere Starken! Die Botschaft liegt auf der Hand: Werbeartikel schaffen
Markenerlebnisse mit Mehrwert. Sie bieten das, wonach digitale Medien vergeb-
lich suchen — das haptische, sensorische Erlebnis und den unvermittelten, direkten
Kontakt. Welches Werbemedium kann das schon? Und wo kdnnte sich die Branche
besser zeigen als auf der PSI? Seien Sie im Namen des gesamten PSI-Teams herz-
lich willkommen.

Michael Freter, Managing Director, PSI
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Dear PSI members,

When product premieres are presented among experts for the first time, colle-
agues discuss new trends, and information is turned into real competitive advan-
tages, only then does a trade show become the PSI. Here you are in the midst of it.
Because trade shows like the PSI are the quickest route to the market. They bring
all the relevant protagonists of the market in the national, European and global
dimension together in one place.

As a forum for new products, the PSI, which is being held this year for the 55th
time, has been Europe’s biggest trade show for the professional promotional pro-
ducts trade for decades. As a showcase for the promotional products industry, this
year’s PSI has a special role: because for the first time, on the last day of the trade
show, industrial customers and brand companies as invited visitors have the op-
portunity to get an impression of how diverse, original and attractive promotional
items work as dialogue media.

The decision, which was prepared from all sides under the direction of the um-
brella association of the German promotional product industry (GWW) and imple-
mented with clear guidelines, is characterised by great responsibility and mutual
trust. A big step for the whole industry. The opportunities that this creates for the
advertising of promotional items as an advertising medium and for unleashing im-
pulses for the sector are considerable. In this way, we are finally leaving the niche
where we haven’t belonged for a long time as a hidden element on the advertising
market.

Let’s show our strengths. The message is obvious: promotional items create brand
experiences with added value. They offer what digital media search for in vain —
the haptic, sensory experience and unmediated direct contact. Which advertising
medium can do that? And where could the industry better show itself than at the
PSI. We warmly welcome you in the name of the whole PSI team.

Michael Freter, Managing Director, PSI

www.psi-network.de
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Estimados miembros de la PSI:

Cuando se presentan productos novedosos por primera vez ante el publico espe-
cializado, los compafieros debaten sobre nuevas tendencias y la informacion se
transforma en verdaderas ventajas competitivas, es entonces cuando nace una
feria como la PSI. Usted se encuentra justamente en el centro de este circulo. Las
ferias como la PSI son el camino mas corto para llegar al mercado. Redinen en un
mismo lugar a los actores mds destacados del mercado a nivel nacional, europeo y
global.

Como foro de novedades, la PSI (que celebra este afio su 552 edicion) es la mayor
feria europea del sector profesional de articulos publicitarios desde hace décadas.
Este afio, la feria PSI asume un papel especial en calidad de escaparate de la indus-
tria de los articulos de promocidn: los clientes industriales y las empresas de mar-
ca, como visitantes invitados, tendran por primera vez la posibilidad de hacerse
una idea de la diversidad, la originalidad y el atractivo de los articulos publicitarios
como medios de didlogo el ultimo dia de la feria.

La decision, preparada por todas las partes bajo la direccion de la Asociacidon Gene-
ral de la Industria de Articulos de Promocion (GWW) y ejecutada con un reglamen-
to claro, se caracteriza por la gran responsabilidad y la confianza mutua. Un gran
paso para todo el sector. Las oportunidades inherentes de utilizar los articulos pro-
mocionales como medios publicitarios y desencadenar impulsos para el sector son
considerables. Con ello, salimos definitivamente del nicho al que no pertenecemos
desde hace tiempo como magnate sigiloso dentro del mercado publicitario.

Mostremos nuestros puntos fuertes. El mensaje es claro: los articulos publicitarios
hacen posible experiencias de marca con una plusvalia. Ofrecen aquello que los
medios digitales persiguen en vano: la experiencia haptica y sensorial y el contacto
directo. ¢ Qué medio publicitario puede conseguirlo ya? ¢Y donde podria exhibirse
mejor el sector que en la feria PSI? Le damos una afectuosa bienvenida en nombre
de todo el equipo de la feria PSI.

Michael Freter, director gerente, PSI

www.psi-network.de
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Tres chers membres PSI,

Un salon devient véritablement un salon PSI lorsque de nouveaux produits sont
présentés pour la premiéere fois aux professionnels du secteur, lorsque des col-
legues discutent de nouvelles tendances et lorsque des informations donnent
naissance a de réels avantages en matiere de concurrence. Vous étes alors aux pre-
mieres loges. Car les salons tels que le PSI sont le plus court chemin qui méne au
marché. lls rassemblent en un seul et méme endroit tous les acteurs importants du
marché dans une dimension nationale, européenne et mondiale.

En tant que forum des nouveautés, le PSI, dont c’est la 55eéme édition cette an-
née, est depuis des décennies le plus grand salon européen dédié au commerce
professionnel d’articles publicitaires. En tant que vitrine de I'industrie des articles
publicitaires, un réle particulier incombe au PSI de cette année : en effet, les clients
industriels et les entreprises de marque invités auront pour la premiére fois la pos-
sibilité de découvrir, lors du dernier jour du salon, a quel point les articles publici-
taires sont diversifiés, originaux et attractifs en tant que médias de dialogue.

La décision, qui a été entierement préparée sous la responsabilité de la fédération
de l'industrie des articles publicitaires (GWW) et mise en ceuvre selon des régles
bien définies, est caractérisée par une grande responsabilité et une confiance
mutuelle. Une étape importante pour toute la branche. Cela représente, pour les
articles publicitaires, une chance considérable de promotion en tant que supports
publicitaires et de libération des impulsions pour I'industrie. Nous sortons ainsi
enfin de la niche a laquelle nous n‘appartenons plus depuis longtemps du fait de
notre importance discréte sur le marché.

Montrons nos forces. Le message est évident : les articles publicitaires créent des
expériences vécues avec des marques a valeur ajoutée. lls proposent ce que les
médias numériques recherchent en vain : I'expérience tactile, sensorielle et le con-
tact direct. Quel support publicitaire en est actuellement capable ? Et quel meil-
leur endroit de représentation pour I'industrie qu’au PSI ? Soyez, au nom de toute
I’équipe PSI, les bienvenus.

Michael Freter, directeur général, PSI

www.psi-network.de
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Gentili soci PSI,

qguando dei prodotti vengono presentati per la prima volta ad un pubblico di esper-
ti, i colleghi discutono dei nuovi trend e dalle informazioni ricavate nascono reali
vantaggi competitivi, solo allora una semplice fiera diventa PSI. Noi ci troviamo
proprio al centro. Infatti, le fiere come PSI sono la strada pil rapida per giungere
sul mercato, riunendo in un unico luogo tutti gli attori rilevanti a livello nazionale,
europeo e globale.

Quest’anno si terra la 55a edizione di PSI, un forum di novita e da decenni la

piu grande fiera europea per il commercio professionale di articoli promoziona-
li. Un’importante vetrina nel settore degli articoli promozionali, che quest’anno
svolge un ruolo speciale: per la prima volta, l'ultima giornata fieristica permettera
ai clienti del settore e di marchi aziendali, in veste di ospiti invitati, di conoscere
la varieta, l'originalita e l'attrattivita degli articoli promozionali come strumenti di
dialogo.

La decisione presa sotto gli auspici dell’associazione generale dell’industria di arti-

coli promozionali (GWW) e implementata con regole chiare, si fonda su un grande

senso di responsabilita e fiducia. Un passo enorme per l'intero settore. Vi saranno

notevoli possibilita di presentare mezzi pubblicitari e dare impulsi al settore. Lasci-
amo definitivamente la nicchia di mercato nel settore pubblicitario a cui da tempo

non apparteniamo piu ufficialmente.

Vi mostriamo i nostri punti di forza. Il messaggio € semplice: gli articoli pubblicitari
portano un valore aggiunto ai mercati. Offrono cio che i mezzi digitali cercano in-
vano: un’esperienza tattile, sensoriale e un contatto diretto, senza intermediazione
alcuna. Quale strumento pubblicitario puo tutto questo? E quale potrebbe essere
la migliore piattaforma espositiva per i vari marchi, se non PSI? Un cordiale benve-
nuto a nome di tutto il team PSI.

Michael Freter, Managing Director, PSI

www.psi-network.de
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Geachte, beste PSI-leden,

als product-premieres voor de eerste keer aan de vakwereld worden gepresen-
teerd, collega’s nieuwe trends bespreken en informatie een echt concurrentievoor-
deel wordt, pas dan kan een beurs uitgroeien tot de PSI. Hier zit u er middenin.
Want beurzen zoals de PSI zijn de kortste weg tot de markt. Ze brengen op één
plek alle relevante spelers van de markt samen in een nationale, Europawijde en
mondiale dimensie.

Als forum van nieuwe producten is de PSI, die dit jaar voor de 55e keer plaatsvindt,
sinds tientallen jaren Europa’s grootste beurs voor de professionele handel in re-
clameartikelen. Als uitstalkast van de sector voor reclamemateriaal heeft de PSI
van dit jaar een bijzondere rol te vervullen: want voor de eerste keer zullen indus-
triéle klanten en merkondernemingen als genodigden de mogelijkheid hebben om
zich op de laatste beursdag een beeld te vormen van hoe divers, origineel en aant-
rekkelijk reclameartikelen zijn als dialoogmedium.

De beslissing, die van alle kanten onder aanvoering van het algemene verbond van
de sector voor reclameartikelen (GWW) werd voorbereid en met een duidelijk reg-
lement werd gerealiseerd, wordt gekenmerkt door een grote verantwoordelijkheid
en wederzijds vertrouwen. Een grote stap voor de gehele branche. De kansen die
dat biedt voor reclameartikelen om als reclamemedium propaganda te maken en
impulsen voor de branche vrij te maken, zijn aanzienlijk. Daarmee maken we ma-
ken ons definitief los van de niche, waar wij als heimelijke grootheid in de reclame-
markt allang niet meer thuishoren.

Laten we onze sterktes tonen. De boodschap ligt voor de hand: reclameartikelen
scheppen een merkbeleving met meerwaarde. Ze bieden datgene waar digitale
media vergeefs naar zoeken — de voelbare, zintuigelijke beleving en het plotselin-
ge, directe contact. Welk reclamemedium kan dat eigenlijk nog? En waar zou de
branche dat beter kunnen laten zien dan op de PSI. U bent namens het gehele PSI-
team van harte welkom.

Michael Freter, Managing Director, PSI

www.psi-network.de
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gute Griinde
sprechen fir die
PSI Messe: Pro-
duktneuheiten,
Vielfalt, multi-

sensorische Erlebnisse, Networking der AUSSteller empfehlen
Platform, Wissenstransfer, Internati- die PSI Weitel’.

onalitat, Newcomer-Area.

Marktforschung

Fachbesucher aus 74 Lan-

dern trafen im vergangenen
Hersteller, Importeure und Topmarken der Werbearti- gang
kelwirtschaft sind als Aussteller auf der PSI 2017 vor Ort. Jahr auf 932 Aussteller aus
Und das aus 35 Léndern. 31 Landern.

der Fachbesucher der PSI sind bei Be-

P Y T P e o e schaffungsentscheidungen ausschlagge-
sierten sich im vergangenen  LEUCRUIERIEEEIE ERIRC EId ey PR e

Jahr fiir werbliche Textilien. antwortlich.
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willkommen

zur
PSI 2017

. Die PSI 2017
wird ein Feuerwerk
an Trends und Innovationen sein.
[ch kann nur sagen: kommen, sehen,

staunen. Wir freuen uns

auf die Messe und auf viele,
Im besten Sinne
neugierige Besucher.

Trends & Brands

Exklusives Prét-a-porter

Modern, peppig, schick. Aktuelle Mode-
und Textiltrends lassen sich fiir die Werbe-
artikelbranche geschickt adaptieren. Die
PSI'wird drei Tage zum Modezentrum.

G'aumen eud
fur Auge und'N

Der Tasting Pavilion GUSTO ist der ,place
to be“, wenn es um kiinftige kulinarische
Werbebotschafter geht: Von sif3 bis wiir-
zig ist fir jeden Geschmack etwas dabei.



Hippin}

Ple Handsehrift der worbung

SKY grip M
0-0125 M

Das Modell SKY finden Sie
auf den Seiten 20-23 im neuen
uma-Katalog.

Der neye
Uma Hauptkatalog
2017/2018

ist da!

Besuchen Sie uns auf der PSI
Halle 12/ Stand E 25

Jetzt anforderp unter
www.uma-pen.cum
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............ Einzigartig in Europa

PSI 2017 -
das Original

Die PSI ist die erste und bis heute grofite
und wichtigste Messe der européischen
Werbeartikelwirtschatt.
Sie 1st das Original, das seit Uber
funf Jahrzehnten eine ganze Branche geformt
hat — und kontinuierlich
Trends setzt.

Marktplatz der Moglichkeiten

Produktpremieren und Innovationen, kre-
ative Konzepte und inspirierendes Net-
working — die PSI ist ein bunter Markt-
platz unendlicher Moglichkeiten und bie-

. v e e tet spannende Einblicke in Techniken State
Ein Fest fiir die Sinne of the Art.

Die PSI bietet Jahr fiir Jahr ein riesiges
Angebot an trendigen, werbestarken Pro-
dukten aus allen Segmenten.




Post-it Fiir Ihre Marke:
Promotional Products Besser das Original.

A\~
——
a

Post-it® Promotional Products —

sind der ideale Markenbotschafter:

Die einzigartige Qualitat der original
3M Materialien garantiert ein stets
hochwertiges Produkterlebnis.

Unsere Post-it® Papierprodukte werden
auf PEFC™- Papier und klimaneutral in
Deutschland pi‘oduzie_rt. :

Das Original zeigt Sie von Ihrer besten Seite:

> Auf der PSI 2017 in Halle 11, Stand Nr. D74,

FOTO"

Fragen Sie uns nach einem Angebot: +49 (0) 28 43 /16 92-0 (Vertrieb ausschlieBlich Gber den Fachhandel)

Michael Schiffer Promotion GmbH = promotion@michaelschiffer.com = www.promotion.michaelschiffer.com
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Es wird oft als lastig empfunden und haufig direkt et

nach dem Kauf aus der Textilie herausgeschnit- B o megrgggiey 0
ten: das Einnahetikett. Dabei enthilt es wichtige Y St szaen
o o g ,-ﬂ'.tp—__ﬂumhi

g o o0 e T
Informationen. Einige davon mussen, andere e

kénnen gegeben werden. Birgit Jussen,

Diplom-Ingenieurin flir Bekleidungstechnik, (&7 X ) = 5
erlautert flir das PSI Journal, was und wie e Em“?r X
gekennzeichnet werden muss und warum dies Mty

Fokus

Tiicken der Textilkennzeichnung

Auf die Etiketten
kKommt es an

tiketten werden immer langer, sind daher
oft storend und scheinen nicht selten durch
das Textil durch. Allerdings gibt es jedoch
Grtinde, warum die Etiketten zu langen
Fahnen oder quasi Booklets werden. Sie
enthalten Informationen, die wesentlichen Einfluss auf die
Kaufentscheidung und Bedeutung fiir den Gebrauch ha-
ben. Wichtig ist, als Verantwortlicher genau dartber Be-
scheid zu wissen, welche Informationen ein Muss sind.
Leider zeigt die Praxis jedoch h&ufig, dass viele Textilien
falsch oder unzureichend ausgezeichnet sind. Durch den
Vorgaben-Dschungel durchzublicken, ist allerdings auch

nicht ganz einfach. Verschiedene Gesetze, Verordnungen
und Richtlinien sind zu beachten. Und da nicht nur bei der
Beschaffung von Textilien, sondern auch beim Verkauf
Globalisierung ein Thema ist, sind zudem die jeweiligen
landesspezifischen Anforderungen der Absatzldnder mit
zu bertcksichtigen.

Amtssprache ist Pflicht

Den Lowenanteil an Text auf dem Etikett macht die In-
formation Uber die Faserzusammensetzung aus. Haufig
findet man die textilen Rohstoffe in verschiedenen Spra-
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chen. Diese Aufzéhlung ist der europdischen Verordnung
(EU) Nr. 1007/2011 geschuldet. Sie schreibt zunachst vor,
dass ,Textilerzeugnisse nur dann auf dem Markt bereitge-
stellt werden diirfen, wenn sie etikettiert oder gekennzeich-
net sind oder ihnen Handelsdokumente im Einklang mit
der Verordnung beiliegen®. Es besteht also in Europa eine
allgemeine Verpflichtung, Textilien mit der Faserzusam-
mensetzung zu versehen. Weiter besagt die Verordnung,
dass die Angabe in der Amtssprache des europédischen
Mitgliedstaates zu erfolgen hat. Fazit: je mehr Vertriebs-
lander, desto mehr Sprachen. Diese allgemeine Pflicht der
Textilkennzeichnung gilt ebenso fur Hersteller und Impor-
teure als auch flir Handler — sowohl im stationéren als
auch im Online-Handel. Die zu erfiillenden Anforderun-
gen unterscheiden sich jedoch teilweise bei den jeweiligen
Beteiligten. Werden sie nicht erfiillt, ist also eine Textilie
nicht oder falsch gekennzeichnet, so sieht die EU-Verord-
nung allerdings keine Sanktionen vor. Denn Strafen fallen
in den alleinigen Zusténdigkeitsbereich des nationalen Ge-
setzgebers. Fur Deutschland bedeutet das: Hier greift das
deutsche Textilkennzeichnungsgesetz, das erst Anfang 2016
in Kraft getreten ist. Es regelt den effektiven Vollzug der
europaweit geltenden Verordnung. Wer dagegen verstoft,
handelt ordnungswidrig und kann mit einer Geldbuf3e von
bis zu 10.000 Euro bestraft werden.

Markenrechtlich geschiitzte Pflegesymbole

Auch wenn es in Deutschland — im Gegensatz zum Bei-
spiel zu Osterreich — keine Pflicht ist, findet man in fast
jedem Textilerzeugnis auch eine Pflegeanleitung. Dies hat
sich als Standard etabliert und wird vom Verbraucher er-
wartet. Richtig gekennzeichnet geben mindestens finf Sym-
bole Auskunft tiber die Moglichkeiten bei der Haushalts-
wasche sowie Uber die der professionellen Textilpflege.
Die Pflegesymbole sind festgelegt und international mar-
kenrechtlich durch die GINETEX geschiitzt, sodass fiir
ihre Nutzung eine entsprechende Lizenz erlangt werden
muss. Die Verwendung gemaf3 der Richtlinie des Marken-
rechtsinhabers wird durch die nationalen GINETEX-
Organisationen tiberwacht. Werden die geschiitzten Sym-
bole verfalscht oder nicht richtig verwendet, kann ein Nut-
zungsverbot drohen.

Herstelleradresse muss angegeben werden

Das deutsche Gerdte- und Sicherheitsgesetz wird zwar
nicht direkt mit Textilien in Verbindung gebracht, spielt je-
doch fiir ihre Kennzeichnung eine wichtige Rolle. So be-
sagt § 5, dass der Name des Herstellers, des Bevollméch-
tigten oder des Einfiihrers und deren Adresse auf dem
Produkt oder der Verpackung angegeben werden muss.
In welchem Fall die Angabe auf dem Produkt erfolgen
muss und in welchem sie auf der Verpackung ausreichend
ist, ist klar definiert. Wer vorsétzlich oder fahrléssig dem

Birgit Jussen ist Diplom-Ingenieurin fiir
Bekleidungstechnik und untersttitzt mit
ihrem Unternehmen ,Quality Matters —
Beratung flir Nahtechnik & Qualitat” die
Textil- und Bekleidungsbranche. Sie be-
schéftigt sich mit Fragen zur Produk-
trealisierung und -optimierung sowie
Qualitatssicherung und Beratung bei
Reklamationen, erstellt Gutachten und
Fachdokumentationen und halt Semi-
nare. www.birgitjussen.de

zuwider agiert, begeht eine Ordnungswidrigkeit und kann
wie auch bei Verstof3 gegen die Textilkennzeichnungsver-
ordnung mit einem Buf3geld von bis zu 10.000 Euro be-
straft werden. Auch in anderen européischen sowie au-
Bereuropédischen Landern ist diese Angabe erforderlich.
Der gleiche Paragraph des Produktsicherheitsgesetzes greift
noch ein weiteres Mal: Verbraucherprodukte, zu denen
Textilien z&hlen, mussen zur Identifikation eindeutig ge-
kennzeichnet werden. Das soll helfen, im Falle eines Riick-
rufs, die betroffenen Produkte schneller und eindeutiger
vom Markt nehmen zu kénnen.

Herstellungsvorgang ist entscheidend

Der Ursprung eines Erzeugnisses wird international durch
die Angabe ,Made in..." ausgedruckt. In Deutschland und
den meisten EU-Staaten handelt es sich dabei um eine
freiwillige Angabe. Wird jedoch eine Kennzeichnung vor-
genommen, ist eine genaue Betrachtung der Produktions-
prozesse erforderlich. Da die Herstellung von Textilien
stark arbeitsteilig ist und oft verschiedene Lander invol-
viert sind, ist darauf zu achten, dass mit der Angabe nicht
gegen das Irreflihrungsverbot versto3en wird. Vielfach
herrscht die Meinung vor, dass das Land, in dem der letz-
te Herstellungsschritt durchgefiihrt wird, anzugeben ist.
Ausschlaggebend ist jedoch das Land, in dem der maf-
gebliche Herstellungsvorgang erfolgte, bei dem die Ware
wesentliche Teile und bestimmte Eigenschaften erhalt. In
etlichen Staaten, insbesondere auf3erhalb der Européischen
Union, ist die Herkunftsbezeichnung bei der Einfuhr von
Waren vorgeschrieben. Eine fehlende Markierung kann je
nach Landesrecht unterschiedliche Folgen haben: von ei-
ner Tolerierung tber Geldbuf3en und vortibergehende Sper-
rung der Ware bis hin zum Einfuhrverbot.

Stolperfallen vermeiden

Fazit: Die richtige Kennzeichnung von Textilien ist eine
Wissenschatft fiir sich und birgt jede Menge Stolperfallen.
Unternehmen, die Textilien in den Verkehr bringen, sollten
sich demnach ausfthrlich damit auseinandersetzen, um
Strafen zu entgehen. <
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Surfen auf www.promotiontops.de!

Alles rund um den Rechner jetzt
im PromotionTops 2017.

Verlieren Sie keine Zeit, bestellen Sie jetzt! - Tel.: +49 421-5227-0 - Fax: +49 421-5227-403
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Sie sind brandneu und haben auf der PSI 2017 ihren
allerersten Auftritt: die Produktpremieren des PSI FIRST
Club 2017. 50 Produkt-Geheimnisse warten vom 10. —
12. Januar 2017 in Disseldorf darauf, von Ihnen ent-
deckt zu werden. Wahlen Sie lhren persénlichen Favo-
riten als Kandidaten fiir den People’s Choice Award,
die Auszeichnung fir die kreativsten Innovationen.




Kirsten Dreyer

ABER textil+design

,Kreativitéd, Erfalruns

und ijede Menge Spald -

daraus stricken wir
unsere jootwear

In Deutschland gestrickte Socken und Sneakers mit individuellen
Designs: ABER textil+design riickt den Klassiker in den Fokus der
Werbung. Ob fréhlich und bunt oder zuriickhaltend und elegant —
unsere footwear ist kuschlig, wohlfiihlig und immer willkommen.
Was kann einem Werbeartikel Besseres passieren? Womit wir
uns sonst noch auf die Socken machen, zeigen wir erstmals auf
der PSI. [

E




Lorne Spranz

Spranz GmbH

,Qualitativ hoclhwertige
und frotzdenn
preiswerte Werlseartikel -
dafitr stelen wir

Wir entwerfen selbst! Cl-gerecht und zielgruppenorientiert
finden wir den passenden Mosaikstein fiir ihr Marketingkonzept.
Dabei zdhlen eine intensive Kundenberatung und Unterstiitzung
an jedem Punkt der Verkaufskette zu unseren groRen Starken.
Profitieren auch Sie von hochwertigen Produkten mit dem
gewissen Etwas — und das zu attraktiven Einkaufspreisen. @
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Jiirgen Geiger

Geiger-Notes AG

SUnsere Patrtner aus
detr Werlyeartilkel-
loranche sind unsere
wichtigeten Inpulsgeloer”

Handwerklich, anfassbar, solide, made in Germany. Das sind die
Werte von Geiger-Notes seit nunmehr {iber 30 Jahren. Gleich-
zeitig zeichnet uns auch ein scharfer Blick fiir Innovationen aus.
Kalender und Haftnotizen im zeitgemalRen Design reichen uns
nicht. Zusammen mit unseren Kunden arbeiten wir daran, unsere
Produkte nachhaltig zu optimieren — jeden Tag. [
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Jorg Herzog
Herzog Products

,Mit ldeen lbegeistern,
mit Leistung itbherzeugen,
in Bewegung bleilben.
Datum gelt es lei zogi”

zogi ist Designer, Entwickler und Produzent von innovativen
Elektronik- und Lifestyleartikeln speziell fiir den Werbemittel-
markt. Konzentrierte Kreativitdt und der Spall an erfolgreichen
Webemittel-Kampagnen trifft bei uns auf proaktiven Service und
ein klar formuliertes Ziel: das perfekte Angebot fiir die indivi-
duellen Projekte unserer Kunden. Nicht mehr —nicht weniger. @
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l Sénke Hinrichs

Inspirion GmbH

,Als Werlyennittel-
Lieferant von der
Waterkant liefern wir
frisclhe ldeen wie
Sand ann Meer

Seit fast 20 Jahren ist Inspirion aus Bremen auf den Import von
Werbeartikeln und Reisegepack der Marke Check.In spezialisiert.
Das farbenfrohe Vollsortiment umfasst rund 3.000 Artikel von Busi-
ness bis Freizeit. Eine starke Logistik, eigene Druckereien und um-
fangreiche Lagerkapazitdten in Bremen und den ausldndischen
Niederlassungen ermdglichen eine schnelle Lieferung groBer und
kleiner Warenbestellmengen. Werbeanbringung inklusive! [
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Kai Kaufmann
Logobecher

,Gonnen Sie sicl

ausgezeiclhnete Werloung,
die wirlkt”

Getranke werden immer 6fter zum Mitnehmen bestellt. Diese
Entwicklung nehmen wir zum Anlass, um unseren Kunden Coffee-
to-go-Becher fiir Heil3- und Kaltgetrénke als einwandige Kaffee-
becher oder als doppelwandige Becher zu bieten. Kleine Aufla-
gen, schnelle Lieferzeiten sowie ,made in Germany” sind feste
Bestandteile unserer Firmen-DNA. o




Ingo Kaemper
micx — media

SWie setzen uns intensiv
mit Trends auseinander
und zielhen daraus
die ricltigen Sclhlitsse

Digitale Werbetrdger sind unsere Leidenschaft. Seit unserer
erfolgreichen Einfiihrung von Bewegtbild-Werbetrdgern haben ins-
besondere unsere Video-Cards, -Broschiiren und -Prdsentboxen
eine steile Entwicklung vollzogen. Dem Werbemittelhandel steht
nun ein neues Produktportfolio mit neuen Umsatzpotenzialen zur
Verfiigung. Auch in Zukunft bleibt unser Motto: mithohen Qualitats-
anspriichen malgeschneiderte Produktkonzepte umsetzen. [
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Adam Myschor
moynd GmbH

,Unsere Haftnotizen
sind loegelrte

Werlsetréger nit
tégliclhenn Nutzen”

Wir von moynd stellen Haftnotizen in allen Formen und Farben her.
Unsere Produkte iiberzeugen durch starke Haftung und Qualitét
made in Germany. Dank unserer eigenen Kleberbeschichtungs-
anlage zahlen Bogenbeschichtung und beidseitiger Druck zu unseren
einfachsten Ubungen. Besonders schatzen Kunden unsere Haft-
notizen in Softcover-Umschldgen sowie unseren freundlichen Ser-
vice und die sehr kurzen Lieferzeiten. [
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i Christian Voithenleitner

BEMAG Behrendt Marketing Group

,Wer sich {rast,
was die Werlgeartikel-
Trends von nmorgen

sind, findef
lbei uns Antworten.”

Im Bereich elektronische Werbeartikel und mobiler Lifestyle
folgen wir keinen Trends — wir setzen sie! Handler differenzie-
ren sich vom Wettbewerb, indem sie ihren Kunden echte ldeen
liefern. Wer Standard-Artikel anbietet, ist austauschbar. Punkten
Sie mit ansprechend gestalteten und umfassend individualisier-
baren Produkten von héchster Qualitét. [
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